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La industria Oleicola se
sustenta sobre los
oleicultores

La supervivencia del
oleicultor esta ligada a la
Industria Oleicola.
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Distribuccion Original del Olivar

Olivos silvestres del Mediterraneo
Olea europaea subsp. sylvestris

Este de Africa y Sur de Asia
formas chrysophylla-ferruginea

Olivos silvestres de las Islas Canarias
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LA ESTRUCTURA DEL SECTOR'Y
LOS RETOS DE LA COMERCIALIZACION

1. El marco global actual en Espana

2. La estructura del sector

3. La Interprofesional del Aceite de Oliva
4. Organizaciones Agrarias

5. Organizaciones Industriales
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La estructuray funcionalidad basicas del sector

El sector se estructurs y SaoOl f 2y Sa az2lL
bien definidosmuy especializados y muy eficientes
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Funcionalidad(Relaciones entre los escalones inmediatos)
- Muy dificiles y complicadas
- Colaboracion forzada/confrontacion
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1. El marco global actual

- Expansion mundial del cultivo del olivo: Oferta 1
- ¢.Lo absorbe el mercado como hasta ahora? NO
- El COl esta en crisis: con muy pocoS recursos
- El aceite de oliva es un producto estrella
- Invertir en el producto para desarrollar la demanda
- El sector oleicola es estratégico para Espana
- Invertir en el aceite de oliva espanol:
Investigacion + Promocion

- La investigacion y la promocidn requieren recursos
- La situacion requiere liderazgo: Espana puede y debe

ejercerlo porgue nos jugamos mucho
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2. La estructura del sector

Cconsecuencilas:

- Focalizacion intereses
- Falta vision global
- Dificultad para llegar a acuerdos amplios

Los consumidores qgue
- Poco tamafio, sin capacidad de negociar
- ¢, Como operar o influir en el mercado?

Conclusion: estructura problematica ¢ en crisis?

Estrategia: Integracion+Dimension+internacionalizacion
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2. La estructura del sector : GRANDES MARCAS

Proyectos con esta estrategia |+D+l:

- Grupo SOS+Marcas lideres+Todolivo
- Hojiblanca+Carqill (marcas blancas)+Merkadleo
- Mercadona/Sovena+Elaia (5.000 has olivar)

consecuencias:

- Nuevos enfoques funcionales en el sector

- Cambios en la estructura exportaciones (gran/env)

- Pero con ellos no se superan las limitaciones
estructurales ni funcionales del sector
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3. La Interprofesional del aceite de oliva

Interprofesional: un proyecto sectorial-clave
- Proyecta vision global y complementaria del sector
- Puede asumir retos sectoriales estratégicos
- Supera muchas limitaciones del sector

Investigacion y Promocion:
- Requieren recursos econoOmicos cuantiosos
- ¢, Puede generarlos la Interprofesional? jSi!
- 'Y, con ellos, movilizar muchos mas.

INTERPROFESIONAL+EXTENSION DE NORMA=RECURSOS+

La extension de norma: instrumento de la Interprofesional
para generar recursos
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La Interprofesional del aceite de oliva

El Papel de la Agencia del Aceite de Oliva (AAQ) en la
aplicacion de la extension de norma

- La AAO es un organismo publico, neutral, independiente
y sin intereses particulares

- La AAO informara mensualmente a todas las entidades
del sector las cantidades a ingresar en la cuenta
de la Interprofesional (pantallazo)

- La AAO asequra la confidencialidad de la informacion
Individualizada detallada de cada entidad

- La AAO realiza comprobaciones sobre el terreno
- En definitiva, la AAO garantiza |la equidad del sistema

- Este mismo esquema de colaboracion se viene aplicando
desde hace afnos con muy buenos resultados
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Estructura del Sector Oleicola

A El sector oleicola se estructura en base a
las relaciones del oleicultor con sus
almazaras,envasadoras y unha posterior
comercializacion del aceite.

A Cada miembro en la cadena cumple una
mision.

A La ruptura de un eslabon de la cadena es
una perdida para el resto.
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Produccion Cultivo Espana

A Mas de 2.500.000 has.

A El olivar tradicional es de montafa, con
pendiente y marginal en > 65 % en todc
a| Mediterraneo.

agua es el principal factor limitar
pana 20% de la superficie es
yero deficitario.
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FUTURO INMEDIATO. PRODUCCIONES

MEDIAS

TIPO DE CULTIVO c OMFEQLEET\/ITEANT 1R TK{/IIAE?ZE\:ILI(I)ZI\IAABLLE I\;Fééill\(l:lg\éﬁ INTENSIVO SUPERINTENSI\JO TOTALES
EXTENSION (HA) 857.000 230.000 166.000 530.000 45,000 2.450.000

% SUPERFICIE 35 9 31 22 2 100

% ACUMULADO 76 24 100

RENDIMIENTO (KG/HA) 600 1.750 3.500 6.500 10.000

PRODUCCION TOTAL ACEITUNA (TIN)  514.200 402.500 2.688.000 3.575.000 450.000 1.629.700
1.602.237

100
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DATOS OBJETIVOS

u Oferta y demanda mundial equilibradas

U Oferta espanola con variaciones peguenas en
los ultimos anos

U Consumo interior similar con independencia
del precio

U Exportaciones espainolas en aumento

U Liderazgo de marcas espanolas (o propiedad
de empresas espanolas) en el mundo

U No excedentes en Espaina ni en el mundo
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A gque se debe esta alta volatilidad del precio
del aceite de oliva?

Siempre ha sido asi, muy sensible a informaciones y
expectativas pero a partir de la campana 08/09 ademas,

A Econdmicos:
I - Liquidez
I + Presion de la distribucidon
I Demanda + estratégica
I Actuacion del Lider

A Estadisticos:
I Estimaciones de producciones y consumos dispares
i Incorrecto analisis e interpretacion de los datos

A Psicologicos:
I Crisis
I Declaraciones politicas desafortunadas
I Agravamiento del desequilibrio entre oferta y demanda
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Retos pendientes

U Mantener y mejorar la calidad
U Valorizar el aceite de oliva virgen extra

o Formar al consumidor
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Otros retos pendientes

Concentrar y gestionar la oferta

~Invertir‘en ehaceite. i

Dis
E

~
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Consumo x Capita : numero
de Litros por personay afio

13,16 Lts.

T. Espafia en Hogares :

13,15 Litros
13,13 Lts.
13,76 Lts.
Consumo x capita por
encima de la media:
1289 L +5% por encima
13,12 Lts.

Consumo x capita por
debajo de la media:
-5% por debajo
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Mejora de los Sistemas Productivos

- Modernizacion de plantaciones (Nueva olivicultura),
- Riegos

Explotacion Explotacion Expl_otaci()p
Tradicional Intensiva Superintensiva
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