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El aceite de oliva fue el producto agroalimentario
espaiiol exportado que mas crecio en valor en el afio

2024

La menor disponibilidad de aceite de oliva, tras dos campahas muy cortas en produccion, que
provoco una fuerte alza en los precios en origen tanto a nivel nacional como internacional ha
provocado que fuera el producto agroalimentario espanol exportado que creciera mas en valor en
el ano 2024.

Un analisis de la Plataforma Tierra de Cajamar sobre el balance agroalimentario exterior de Espaia
el pasado ano muestra como las exportaciones de la categoria “Aceites”, que lidera el aceite de oliva,
crecieron un 26% en valor frente a las cifras del 2023 hasta alcanzar los 8.690 millones de euros.
Tras las frutas, productos carnicos y hortalizas, el sector de aceites fue el cuarto con mayor valor de
mercado en la exportacion agroalimentaria espafiola en el ano 2024.

“Los acites, especialmente el aceite de oliva, han sido el producto agroalimentario que ha registrado
el mayor incremento en valor comercializado en 2024. Este crecimiento se debe principalmente a
la reduccion de la oferta del producto agroalimentario como consecuencia de los efectos de la sequia
por segundo ano consecutivo. A pesar de la baja disponibilidad de aceite, el volumen exportado se
ha mantenido constante entre 2023 y 2024”, asegura el analisis de la Plataforma Tierra.

El comercio internacional de aceites de Espana no so6lo se limita al aceite de oliva. Las importaciones
de aceites vegetales también aumentaron, aunque en menor medida, hasta alcanzar los 5.622
millones de euros. Con los aceites de palma y girasol encabezando el volumen de compras. Durante
el ano 2024, Espana importo un total de 4.060 toneladas de aceites vegetales.

Segun el analisis de Plataforma Tierra de Cajamar, “el afio 2024 cierra como el mejor en la historia
del comercio agroalimentario espanol, consolidando la posicion de Espaha como una potencia
exportadora en el sector. El valor de las exportaciones de alimentos y bebidas experimento un
crecimiento del 6,0 % interanual, alcanzando la cifra récord de 73.776 millones de euros,
impulsado por la competitividad del sector y la creciente demanda internacional. De manera
paralela, el volumen de productos agroalimentarios exportados aument6 un 4,5 % interanual,
situandose en 36.187 miles de toneladas, lo que refleja un incremento tanto en valor como en
cantidad».

Seguir leyendo. .. Fuente: Revista Almaceite
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Italia reduce su stock de aceite de oliva un 18%

A 28 de febrero de 2025 Italia cuenta en sus bodegas con unas existencias totales de 159.633
toneladas de aceite de oliva virgen y virgen extra, de las que la mayoria (157.472 tn) corresponden
a la categoria virgen extra y tan solo 2.161 tn son virgen. Estas cantidades, sumadas al resto de
calidades (lampante, refinado y orujo) suman un total de 216.840 toneladas, un 1,2% mas respecto
al 31 de diciembre, pero un 18,2% menos que en el mismo periodo del ano pasado.

Asi lo recoge el altimo Informe Frantoio presentado por el Ministerio de Agricultura del pais, que
revela también que el 72,6% del producto almacenado esta representado por AOVE, de las que
89.307 toneladas (56,7%) son de origen italiano, y solo el 1% de las existencias estan representadas
por aceite de oliva virgen.

Ubicacion

Segn este informe, el 51% de las existencias nacionales de aceite de oliva se encuentran en las
regiones del sur de Italia, principalmente en las regiones de Puglia y Calabria (32% y 10,9%,
respectivamente). A nivel provincial, el 14,1% de las existencias estan en la provincia de Bari y el
10,3% en la provincia de Perugia.

En cuanto a las existencias de AOVE con IGP, hay almacenados 19 millones de litros de AOVE,
una cifra un 13,3% inferior a la del 29 de febrero de 2024 (21,6 millones de litros). En conjunto,
el aceite con DOP/IGP en stock equivale al 8,1% del total presente en Italia y representa el 11,1%
del aceite virgen extra almacenado.

Asimismo, AOVE y AOV procedente de la agricultura ecologica se almacenan 27.872 toneladas
(un 33,3% manos respecto al mismo periodo del afio anterior), de los cuales el 99,6% es virgen

extra.

Seguir leyendo... Fuente: Olimerca
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Aranceles, precios, consumo... jQué opinan los
gigantes del aceite de oliva?

A pocos meses de la celebracion de MUNDOLIVAR 2025, el Il Congreso Mundial de Olivicultura
y Elaiotecnia, rescatamos en exclusiva la vision, actualizada a dia de hoy, de los gigantes del aceite
de oliva -Deoleo, Dcoop, Grupo Migasa, Acesur, Sovena y Grupo De Prado- sobre como debe
adaptarse el sector a tiempos tan convulsos como los actuales.

La mesa redonda titulada “Tiempos convulsos en el sector oleicola: como adaptarse” fue moderada
por Juan A. Penamil y en ella participaron Ignacio Silva, presidente no ejecutivo de Deoleo; Antonio
Luque, presidente de Dcoop; Antonio Gallego, director general de Grupo Migasa; Gonzalo
Guillen, CEO de Acesur; Jos¢ Luis de Prado, presidente de Grupo De Prado; y Jorge de Melo,
CEO de Sovena.

Tiempos de crisis

Todos ellos detallan como han afrontado sus empresas los desafios de las dos campanas de menor
produccion (2022/23 y 2023/24) y las pronunciadas subidas de precios, “dos afios que han supuesto
todo un Master”, apunta Gonzalo Guillén, al tiempo que Jorge de Melo se pregunta: “;es que acaso
no son todos los tiempos convulsos?”, si bien afiade que en Sovena “hemos tenido capacidad de estar
con los clientes, manejando la situacion y cumpliendo los contratos y compromisos”. Eso si, se
muestra optimista: “El mercado volvera, hemos tenido un consumidor leal y fiel y lo vamos a
conseguir”.

Los participantes coinciden en destacar la eficiencia y la prevision frente a las crisis. “Porque las
crisis son stper oportunidades”, en palabras de José Luis de Prado, quien apuesta por “eficiencia,
eficiencia y eficiencia para que cuando lleguen los malos tiempos, estemos preparados”.

En el caso de Deoleo, Silva remarca que “somos una compatia de marcas” que sitta al consumidor
en el centro, satisfaciendo sus necesidades; y que en el contexto de incertidumbre del pasado ano -
marcado tanto por la falta de calidad como de cantidad con precios elevados- la empresa ha sido fiel
a su estrategia, que tiene como palancas la calidad, la sostenibilidad y la innovacion.

Seguir leyendo. .. Fuente: Mercacei
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La comercializacion del aceite de oliva sigue a un buen
ritmo

La campana de recoleccion de aceituna esta practicamente terminada. Los ltimos datos facilitados
por la Agencia de Informacion y Control Alimentarios (AICA) ponen de manifiesto, un mes mas,
que las salidas de aceite al mercado contintan siendo “muy altas, extraordinarias incluso en meses
como el de enero”, y que de continuar asi el enlace de cosecha en septiembre de 2025, seria muy
parecido al de 2024, con las “bodegas practicamente vacias”, seglin afirma el secretario general de
COAG Jaén, Juan Luis Avila.

Por segundo mes consecutivo se alcanzan las 135.000 toneladas vendidas. La AICA refleja que la
produccion en febrero fue de 150.769 toneladas, y el acumulado en lo que va de campafa de
1.391.019. Con respecto a lo acumulado, el gerente y portavoz de Asaja-Ja¢n, Luis Carlos Valero,
asevera que “pasaran de 1.400.000 toneladas”. Con respecto a las salidas, apunta a la importancia
de que el ritmo se mantenga en los proximos meses por encima de las 100.000 toneladas mensuales.

« ~ . L. ST . .
La campafia de recoleccion ya esta practicamente finalizada, con una produccion que nos sittia en
una campaiia media. Y las cifras de la AICA, lo que demuestran, es que la oferta va a cubrir de

manera muy justa la creciente demanda nacional y mundial”, afirma el vicesecretario general de

)
Agricultura de UPA Jaén, Jesus Cozar. “Esto, junto al hecho de que la comercializacion siga fuerte,
debe revertir la tendencia bajista de los precios en origen y situarlos en un umbral a partir de los 5
euros para las categorias mas bajas y muy por encima para los excelentes virgenes extra que
producimos. Solo asi, los olivareros tendremos rentabilidad en nuestras explotaciones, sobre todo

en el olivar tradicional”.

A fecha de 28 de febrero se habian recogido 1.391.019,54 toneladas de aceite, una cifra muy similar
a la produccion estimada por el Ministerio de Agricultura para esta campana (1.380.000 toneladas).

En la provincia de Jaén se habian recogido un total de 551.936 toneladas.

Seguir leyendo... Fuente: Diario Jaén
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Ubeda acogera en mayo la 64° Sesion del Comité

Consultivo del COI

La Diputacion Provincial de Jaén y el Consejo Oleicola Internacional (COI) han renovado su
compromiso de colaboracion para que la provincia jiennense vuelva a ser sede de un encuentro
estrategico del sector oleicola. El presidente de la Diputacion, Paco Reyes, y el director ejecutivo
del COI, Jaime Lillo, firmaron un convenio que oficializa la celebracion de la 64° sesion del Comite
Consultivo del COI en la ciudad de Ubeda, el proximo 13 de mayo.

El acuerdo se rubrico en el marco de la inauguracion de la World Olive Oil Exhibition en Madrid.
"Este convenio refleja la consolidada relacion de colaboracion entre la Diputacion y el COL. Jaén ha
acogido varias reuniones de este comite en los Gltimos afios, incluyendo la reunion del Consejo de
Miembros en 2022 y eventos de relevancia como la entrega de los Premios Mario Solinas", destaco
Paco Reyes.

Un evento estratégico previo a Expoliva 2025

La celebracion de esta sesion en Ubeda se producira en la antesala de Expoliva 2025, uno de los
principales encuentros internacionales del sector. "Este evento fortalecera la posicion de Jaén como
referente mundial en el ambito del aceite de oliva. Es una oportunidad para analizar los desafios del
sector, fomentar el oleoturismo y proyectar nuestra provincia como destino de calidad y
hospitalidad", sefalo Reyes.

Por su parte, Jaime Lillo destaco la importancia de este encuentro: "Nos permitira reunir a los
principales actores del sector oleicola en una region clave como Ubeda, para abordar conjuntamente
los retos y oportunidades del cultivo que produce los aceites vegetales mas saludables y sostenibles

del mundo".

chuir lcycndo. .. Fuente: Revista Oleo
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Un catedratico de mercados desvela las claves para el
aceite de oliva virgen extra tradicional

El sector olivarero se distingue como uno de los mas arraigados a las labores agrarias en Espafia; sin
embargo, el reemplazo del cultivo tradicional por el intensivo dificulta el estatus de los productores

con mayor recorrido.

Los métodos intensivos ofrecen ventajas competitivas clave para estos empresarios, que gozan de
mayor rentabilidad al conseguir elevar la eficiencia de sus arboles.

Este escenario debilita la posicion de los productores tradicionales, cada vez mas arrinconados por
el intensivo y por ello mas condicionados por las economias de escala dificilmente alcanzables por
sus olivos, sobre todo en los terrenos mas montanosos.

Manuel Parras Rosa, presidente del Consejo Regulador IGP Aceite de Jaén y catedratico de
Comercializacion e Investigacion de Mercados de la Universidad de Ja¢n, en el marco de la mayor
feria del mundo dedicada en exclusiva al aceite de oliva —la WOOE (World Olive Oil Exhibition)—
, ha senalado cual es el camino a seguir por los productores de aceite de oliva virgen extra para

distinguirsc en un mercado feroz.

«Es importante saber qué tipo de estrategias de diferenciacion pueden seguir los aceites de oliva
virgen extra, sobre todo procedentes de olivares tradicionales que evidentemente no pueden
competir via precio con otros excelentes aceites que proceden de olivares mas intensificadosy,
apunta en conversacion con El Debate Parras, que destaca valores de los olivares tradicionales «que
cada dia son mas estimados y considerados a la hora de la compra por una parte de los consumidores,

no de todos, pero si de unos segmentos de mercado importantes».

El catedratico de Comercializacion e Investigacion de Mercados hace referencia a tres tipos de
atributos: intrinsecos, como pueden ser el sabor, el aroma o el origen; extrinsecos, como marca,
precio o envase; y ocultos, donde el olivar tradicional tiene su gran baza para vencer a sus

competidores.

Seguir leyendo... Fuente: EI Debate
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