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La comercializacion de aceites de oliva sube un 62% pero pierde un 2,4% en valor

Cada hogar en Espaia Compr() de media aceite de oliva en 9 ocasiones durante 2024

Espafia lanza “Oleoturismo Espafia”, la primera red nacional turistica centrada en
el AOVE

El Parlamento andaluz acogera esta semana el debate de una iniciativa del PSOE
para demandar a la Junta un plan de choque contra la plaga del algodoncillo

Olea Sylvestris trabaja en la produccion de un aceite con alto contenido de
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Los embalses de Andalucia, al 59%

Andalucia tiene hoy mas agua que hace un afio. Los embalses acumulan 7.071 hectometros ctbicos,
lo que representa el 59,09% de su capacidad total (11.966 hm3) y una reduccion de 97 hm3 (-
0,81%) respecto a la pasada semana.

La Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural acaba de hacer publico un informe en
que pone de manifiesto que, aunque en la tltima semana se ha perdido un 0,81% (97 hm?), los
datos siguen siendo positivos si se comparan con el mismo periodo de 2024: hay 2.113 hm? mas, y
880 hm? por encima de la media de la Gltima década.

El documento desglosa los datos por cuencas:

®  Guadalquivir: con 4.714 hm? (58,70%), pierde 73 hm?® en una semana, pero gana 1.140
hm? respecto al afio pasado y 652 frente a la media de los ultimos 10 afios.

® Cuencas Mediterraneas Andaluzas: acumulan 669 hm? (58,03%), tras perder 5 hm? esta
semana. Aun asi, crecen en 299 hm? respecto a 2024 y en 72 hm? frente a la media de la

década.

® Guadalete-Barbate: con 878 hm? (53,18%), pierde 10 hm?, pero mejora notablemente en
comparacion: 398 hm? mas que en 2024 y 30 hm? por encima de la media historica.

® Tinto-Odiel-Piedras-Chanza: alcanza el 72,65% de capacidad, con 810 hm? pese a un leve
descenso semanal de 9 hm?. Son 276 hm® mas que hace un afo y 126 mas que la media de
los Ultimos siete afos.

Asi las cosas, pese al evidente descenso semanal, el nivel de agua embalsada en la comunidad
autonoma es notablemente superior al de 2024 y al promedio de anos anteriores, lo que da un

respiro en medio de una situacion hidrica Vigilada.
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La comercializacion de aceites de oliva sube un 62%
pero pierde un 2,4% en valor

Si solo se analizara la comercializacion de aceites de oliva en los Gltimos meses, la radiografia del
sector podia parecer casi idilica. En mayo pasado segin AICA las salidas habrian alcanzado las
120.000 toneladas, sin contar las importaciones. Ratificando una tendencia que se mantiene de
forma estable en los ultimos meses con una demanda interna y externa muy solida tras las caidas de
las cotizaciones en origen.

Mientras, el Gltimo informe del Ministerio de Agricultura sobre el sector, referido al mes de marzo,
muestra como ha aumentado el consumo per capita un 62,3% en relacion al mismo mes del ano
anterior. En el caso del Virgen Extra habria crecido un 79% y el aceite de oliva refinado un 59%.
Sin embargo, la radiografia idilica del sector torna a oscuro cuando se comprueba que este fuerte
aumento de las ventas se ha producido con un decrecimiento del valor de los ingresos de un 2,4%
en relacion a mismas fechas del ano anterior. Es decir, con un 62,3% de aumento de las ventas se
ha ingresado un 2,4% menos. ;Para qui¢n es rentable esta situacion?

El informe del Ministerio de Agricultura, referido a las cifras del mes de marzo de este afo,
mostraba una disminucion media del precio del aceite de oliva virgen del 0% en el Gltimo ano, del
37,5% del virgen extra y del 43% del aceite de oliva.

Un completo estudio sobre la regulacion de la oferta en el mercado oleicola elaborado por diferentes
expertos de la Universidad de Ja¢n y editado por la Diputacion de Jaén, mostraba alguna de las
claves que han marcado el sector en los Gltimos tiempos a nivel de comercializacion, precios y
demanda.

“Los precios en origen de los aceites de oliva han aumentado desde el inicio de la campana

2021/2022 (mes de octubre de 2021) hasta finales de junio del 2024, Gltimo dato disponible, un
153% para el AOVE (de 3,17 euros/kg hasta 8,02 euros/kg), un 151% para el aceite de oliva virgen
(de 2,96 euros/kg hasta 7,43 euros/kg) y un 148% para el aceite de oliva lampante (de 2,86
euros/kg hasta 7,09 euros/kg).

chuil‘ ]cycndo. .. Fuente: Revista Almaceite
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Cada hogar en Espaiia comprd de media aceite de oliva
en 9 ocasiones durante 2024

Hablar de la cesta de la compra es hablar del aceite y viceversa, porque no podemos dejar de sefialar
el peso tan importante que tiene en nuestras vidas y la presencia tan destacada en nuestro dia a dia
y por supuesto, lo que representa para el PIB del pais. Y es que no solo es el aceite propiamente
dicho, sino que son muchos los actos de compra que realizamos de productos de alimentacion en
los cuales estan incluidos los aceites.

Algunos datos que nos sirven para contextualizarlo son la facturacion del aceite envasado en los
canales de alimentacion, y que es de unos 2.400 millones de euros en 2024, y el crecimiento en
valor durante este tltimo afio que ha sido del 12%.

Esta cifra es solo una pequena parte, ya que su presencia esta en otros canales, como el Cash &
Carry, la hostelerfa, las colectividades, etc. Y tambien lo encontramos en muchos otros productos
de alimentacion, como las conservas, la bolleria o los platos preparados.

Centrandonos en el producto envasado y en todos los canales de ventas de alimentacion, un hogar
en Espafia compra aceite 13 veces al aho y, en concreto, por lo que respecta al aceite de oliva, lo
hemos adquirido en 9 ocasiones durante el ano 2024.

Pero durante el pasado ano —como viene sucediéndose en los tltimos afnos—, también hemos
tenido una situacion muy especial donde la oferta de productos y los precios nos han hecho tomar
decisiones como consumidores que han afectado a la compra y el consumo de estos productos y
donde los voliimenes de venta han estado en decrecimiento.

Los espanoles, a la hora de hacer la compra, hemos buscado promociones, hemos combinado
compras de diferentes formatos e incluso hemos cambiado la forma en la que hemos cocinado.

Seguir leyendo... Fuente: Revista Almaceite
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Espafia lanza “Oleoturismo Espafia”, la primera red
nacional turistica centrada en el AOVE

Madrid ha acogido la presentacion oficial del proyecto “Oleoturismo Espafia”, una ambiciosa
iniciativa turistica de alcance nacional que articula una red de experiencias vinculadas a la cultura
del olivar y el aceite de oliva virgen extra (AOVE). Esta propuesta, liderada por la Diputacion de
Jaén en colaboracion con la Asociacion Espanola de Municipios del Olivo (AEMO), cuenta con la
participacion de otras ocho diputaciones provinciales y esta cofinanciada con fondos Next
Generation EU en el marco del Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia.

La presentacion ha tenido lugar en la sede de la Secretaria de Estado de Turismo, con la presencia
del ministro de Industria y Turismo, Jordi Hereu, y el diputado de Promocion y Turismo de Jaén,
Francisco Javier Lozano, junto a representantes institucionales de las diputaciones de Cordoba,
Sevilla, Granada, Huelva, Badajoz, Caceres, Tarragona y Ciudad Real.

Una red nacional de oleoturismo con mas de 300 empresas integradas

“Oleoturismo Espafia” constituye la primera configuracion nacional de una oferta turistica coherente
en torno al AOVE y el paisaje del olivar. El proyecto ha logrado integrar a mas de 300 actores
locales, incluyendo almazaras, oleotecas, alojamientos rurales, restaurantes, muscos, centros de

interpretacion, empresas de actividades turisticas y oficinas de informacion.

Segtin Francisco Javier Lozano, “esta iniciativa representa una apuesta por el desarrollo sostenible
del medio rural y por la valorizacion de un producto clave en la identidad agroalimentaria espafiola:

el aceite de oliva virgen extra”.
Marca, estandares de calidad y plataforma digital
El proyecto se articula en torno a tres pilares estratégicos:
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El Parlamento andaluz acogera esta semana el debate
de una iniciativa del PSOE para demandar a la Junta un
plan de choque contra la plaga del algodoncillo

El Parlamento andaluz va a debatir el proximo miercoles una Proposicion no de Ley presentada por
el PSOE para instar a la Junta de Andalucia a impulsar “un plan de choque” contra la plaga del
algodoncillo del olivar en la comarca jiennense de Las Villas.

La iniciativa, que se votara ese dia por la tarde en la Comision de Agricultura, exige al Gobierno
andaluz que impulse una doble linea de ayudas excepcionales para agricultores y agricultoras: “una
para compensar los sobrecostes de las labores fitosanitarias y otra por las pérdidas economicas
derivadas del descenso de la cosecha por la plaga”.

La parlamentaria socialista Mercedes Gamez explica que esta PNL esta dirigida a ayudar a los
agricultores y agricultoras afectados por los dafios que estan sufriendo por el algodoncillo y
considera que la Junta “no puede seguir mirando hacia otro lado”. “Vamos a ver lo que vota el PP.
Es el momento de demostrar que estamos aqui para defender a la gente y a la provincia de Jaén, y
en este caso para defender a los agricultores de la comarca de Las Villas”, advierte.

La iniciativa solicita a la Junta que sea mas transparente y facilite mas informacion a los
ayuntamientos de los municipios afectados y a los agricultores, al tiempo que insta a que “ponga
todos los recursos disponibles a disposicion de los mismos”. En la misma linea, reclama a la Junta
que elabore una Guia de Gestion Integrada y Actuacion contra esta plaga.

Tambien pide que la Consejeria de Agricultura aumente el personal técnico en materia de sanidad
vegetal para la prevencion, control y erradicacion de la plaga. De igual modo, plantea a la Consejeria
que proceda a “demarcar las zonas afectadas por la plaga para la realizacion de un seguimiento y
control” que permita hacer los estudios tecnicos que sean necesarios y que, en consecuencia, se
evaltien los costes y perdidas.

Fuente: Oleum Xauen
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Olea Sylvestris trabaja en la produccion de un aceite
con alto contenido de polifenoles

La asociacion Olea Sylvestris, radicada en la Sierra de Cadiz, es consciente de que en el
aprovechamiento de las cualidades biosaludables del aceite de oliva virgen extra y del sabor tnico
del AOVE producido en el olivar de montana propio de esta comarca radica el futuro de una
industria que, de forma directa o indirecta, implica a miles de familias en este territorio, segin ha
informado la Diputacion gaditana.

La Diputacion de Cadiz, a traves del Area de Planificaciéon, Coordinaciéon y Desarrollo Estratégico,
ha concedido a Olea Sylvestris una subvencion de 121.090 euros para el desarrollo de un proyecto
que se enmarca en el programa Dipulnnovat, una estrategia que apuesta por la “excelencia
cientifica, el liderazgo tecnologico, la innovacion abierta y el talento” y cuyo reto es hacer de Cadiz

un territorio “inteligente, creativo, innovador y sostenible”, segtin ha explicado el vicepresidente

)

cuarto de la Diputacion y responsable del Area, Germén Beardo.

Gracias a esta colaboracion ya se empiezan a recoger los primeros frutos de un proyecto que trata
de potenciar los elementos diferenciadores del aceite de oliva virgen extra de montana de la Sierra

de Cadiz.

En concreto, el responsable de Olea Sylvestris, Luis Lucero, se ha referido a los “biofenoles” o
“polifenoles”. Se trata de compuestos de origen vegetal con propiedades antioxidantes y
antiinflamatorias. El objetivo del proyecto pasa por conservarlos en la mayor proporcion posible
dentro del aceite que mas adelante llegara a las mesas de los consumidores.

Para conseguirlo, segtin ha detallado la Diputacion gaditana, hay que cuidar todo el proceso, desde
la recoleccion de la aceituna hasta su transformacion en la almazara, también el envasado. Se precisa
para ello no solo de investigacion cientifica, sino de una maquinaria especializada y disenada
expresamente para que este colectivo, con sede en la Finca Las Lajas de Zahara de la Sierra, pueda

Ly « . 4 4 ’ » ~
avanzar en su producc1on. Este aceite sera mas Caro, pero merecera la pena, ha senalado Lucero.
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