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El Consejo Provincial del Aceite de Oliva da luz verde a 

una propuesta común de Jaén ante la PAC 2027 
El Consejo Provincial del Aceite de Oliva ha aprobado hoy por unanimidad una propuesta que fija 
una posición común de la provincia ante la nueva Política Agracia Común post 2027 en la que está 
trabajando la Comisión Europea, esto es, para el periodo 2028-2034. Con este documento, “el 
territorio jiennense, como principal productor de aceite de oliva, busca anticiparse y plantear 
propuestas ante esta PAC desde este consejo, para que la voz de esta provincia y de nuestro olivar 
sea tenida en cuenta en Bruselas”, ha señalado el presidente de la Diputación Provincial, Paco Reyes, 
que ha sido el encargado de presidir la reunión de este órgano. Reyes —que participado en este 
consejo junto al subdelegado del Gobierno en Jaén, Manuel Fernández, la vicepresidenta segunda 
de la Diputación Provincial, Francisca Medina, el diputado de Agricultura y Ganadería, Javier 
Perales, y la delegada territorial de Agricultura de la Junta en Jaén, Soledad Aranda, además de 
representantes de distintas organizaciones agrarias, entre otras entidades— ha remarcado la 
importancia de la adopción por parte de la provincia de Jaén de este posicionamiento común porque 
“el olivar jiennense, nuestros agricultores y agricultoras y nuestros pueblos y ciudades, nos jugamos 
mucho con la nueva PAC” y “lo que hemos conocido hasta ahora nos preocupa, porque sería 
absolutamente perjudicial para nuestra provincia”. 

La propuesta aprobada por el Consejo Provincial del Aceite de Oliva se sustenta en una investigación 
encargada, por el grupo de trabajo de la PAC de este consejo, a un equipo coordinado por el 
profesor Manuel Parras. Este estudio, titulado “La sostenibilidad de los territorios de olivar en la 
provincia de Jaén: propuestas de instrumentación de la PAC post 2027”, aborda aspectos planteados 
en torno a esta Política Agraria Común, ligados a la ayudas a la renta, a los jóvenes agricultores o 
las ayudas agroambientales, entre otros aspectos. Además, esta investigación cuantifica la 
repercusión en la provincia del contenido de la nueva normativa comunitaria, en función de tres 
escenarios diferentes. El primero de ellos está centrado en el que baraja la Comisión Europea para 
la nueva PAC, que se basa en un marco financiero más restrictivo; un segundo, que es el escenario 
académico, que refuerza la coherencia ambiental y territorial, así como una mejor asignación a las 
vulnerabilidades; y un tercero, que encaja con el posicionamiento del Consejo Provincial del Aceite 
de Oliva y que prioriza la equidad interna y el apoyo al olivar con más dificultades. 

Seguir leyendo… Fuente: Diario Jaén

https://www.amenduni.it/es/chi-siamo/amenduni-iberica/
https://www.diariojaen.es/jaen/el-consejo-provincial-del-aceite-de-oliva-da-luz-verde-a-una-propuesta-comun-de-jaen-ante-la-pac-2027-DG11425060


Portada 

Portada 

 

  

 

Solo una de cada 4 pequeñas empresas 

agroalimentarias cuenta con un plan de digitalización 
La industria agroalimentaria española lleva años asumiendo que la digitalización es urgente. Los 
datos, sin embargo, apuntan a otra realidad, ya que solo el 24,9% de las empresas con una 
facturación inferior a 2 millones de euros dispone de un plan de digitalización específico, según 
apuntaba el último estudio publicado por el MAPA en materia de digitalización en el sector agro. 
En el extremo opuesto, el 79,6% de los negocios con ingresos superiores a 50 millones de euros ya 
trabajan con estrategias tecnológicas más maduras. 

La heterogeneidad del sector condiciona esta foto. Subsectores como los ovoproductos, las bebidas 
o el pescado presentan niveles de digitalización sensiblemente más altos que las producciones 
primarias, donde la adopción de nuevas herramientas sigue siendo limitada. 

Así, en el segmento cerealista, el primer estudio específico sobre madurez digital del sector, 
elaborado por Orisha Agrifood en colaboración con la Asociación de Comercio de Cereales y 
Oleaginosas de España (ACCOE) en 2026, constata que tres de cada cuatro empresas (75%) ya 
trabajan con un ERP, pero que el uso de tecnologías avanzadas, como sensores, plataformas de 
analítica de datos o inteligencia artificial, sigue siendo marginal.Más del 54% de las firmas cerealistas 
aún no incorpora Inteligencia Artificial (IA) en ninguno de sus procesos. 

Las principales barreras que frenan el avance son el miedo a no recuperar la inversión, déficit de 
conectividad en zonas rurales y falta de conocimiento tecnológico en los equipos directivos. 

A estas se suma una razón estructural que pocas veces se nombra con claridad, y es que la mayoría 
de las soluciones del mercado no han sido diseñadas para las particularidades operativas del agro. 

Un ERP genérico no sabe de campañas, de trazabilidad de lote o de contratos de cereal. La oferta 
generalista no resuelve problemas específicos. 

La respuesta del sector: agruparse para digitalizar 

Una parte del tejido empresarial ha dado una respuesta a esta situación: la agrupación. Empresas 
que durante décadas desarrollaron su actividad de forma independiente han optado por integrarse 
en estructuras de mayor tamaño para ganar acceso a tecnología, talento y capacidad de inversión 
que, por separado, habrían sido inalcanzables. 

Seguir leyendo… Fuente: Qcom
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Aceites de Oliva de España lanza una nueva campaña de 

promoción en China 
Aceites de Oliva de España vuelve a China, uno de los mercados prioritarios para el sector. Bajo el 
eslogan "Una gota de España para mejorar tu día a día", la campaña de dos años de duración se 
focaliza en las ocho principales ciudades del país, que suman más de 156 millones de habitantes, tres 
veces la población de España, según ha informado la Interprofesional del Aceite de Oliva Español. 

La organización ha detallado que en 1995 España exportó a China 165 kilos de aceites de oliva, 
"poco más que una treintena de garrafas de cinco litros, una cifra realmente modesta para un país 
que entonces tenía más de 1.200 millones de habitantes. Diez años más tarde, esos kilos se 
convirtieron en dos millones. En estas dos últimas décadas esa cifra se ha multiplicado por 20, 
alcanzando un pico de ventas de 46.000 toneladas en 2022". 

A su juicio, se trata de un mercado "muy dinámico pero muy sensible al precio". Y es que la subida 
del precio que experimentó este alimento tuvo un efecto "muy profundo" en este mercado, ya que 
las importaciones totales en 2023 cayeron un 54%, lo que supuso 26.000 toneladas menos que en 
2022, un recorte que recayó fundamentalmente sobre los Aceites de Oliva de España, que abastecen 
en torno a un 90% a ese mercado. "En 2023 las importaciones se mantuvieron ligeramente al alza 
y no ha sido hasta 2025 que hemos empezado a recuperar parte del terreno perdido. De hecho, los 
últimos datos nos indican que las importaciones entre abril de 2025 y marzo de 2026 desde España 
se situaron en unas 34.400 toneladas, 14.000 toneladas más que el mismo periodo de un año antes", 
ha precisado. 

“China fue, de todo el mundo, el mercado que más se resintió por la subida de los precios. 
Prácticamente perdimos la mitad de las ventas, pasando de estar situado como el quinto mejor 
cliente de nuestros aceites a pasar en un solo año a estar relegado al puesto duodécimo”, ha 
confirmado Teresa Pérez, gerente de la Interprofesional del Aceite de Oliva Español, quien ha 
señalado que "mientras que en otros mercados como el de Estados Unidos, el consumidor hizo un 
esfuerzo para seguir beneficiándose de las bondades de nuestro producto. Al consumidor chino le 
costó mucho más. Nos quedó claro que hay que seguir trabajando para reforzar su fidelidad a este 
alimento”. 

Seguir leyendo… Fuente: Mercacei

https://automatismositea.com/
https://www.mercacei.com/noticia/65184/actualidad/aceites-de-oliva-de-espana-lanza-una-nueva-campana-de-promocion-en-china.html
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El riego deficitario controlado reduce hasta un 13 % el 

consumo de agua en olivar superintensivo 
Un equipo de investigación del INTA Chilecito, en la provincia argentina de La Rioja, ha logrado 
avances relevantes en la optimización del uso del agua en olivares superintensivos mediante la 
aplicación de estrategias de riego deficitario controlado y poda mecánica. Los resultados 
preliminares muestran que es posible reducir hasta un 13 % el consumo anual de agua sin afectar ni 
la productividad ni la calidad del aceite de oliva. 

La investigación responde a una de las principales preocupaciones del sector olivícola argentino, 
especialmente en regiones semiáridas donde la disponibilidad de agua superficial es limitada y la 
dependencia de recursos subterráneos continúa aumentando. 

Estrategias de ahorro hídrico en olivar superintensivo 

El trabajo se desarrolla en el marco de un convenio entre el INTA, la Universidad Nacional de 
Chilecito (UNdeC) y la empresa Unión Agraria, con el objetivo de mejorar la eficiencia del riego y 
reducir costes productivos en sistemas de cultivo de alta densidad. 

María Andrea Calahorra, investigadora del INTA Chilecito, explica que tras tres años de ensayos se 
comprobó que reducir el riego un 50 % entre mediados de agosto y mediados de octubre permite 
alcanzar un ahorro equivalente al 13 % del consumo anual de agua. 

Según la investigadora, esta reducción hídrica no provocó pérdidas en la producción de aceite 
durante ninguno de los años evaluados, lo que abre nuevas perspectivas para avanzar hacia modelos 
productivos más sostenibles en zonas de elevada restricción hídrica. 

Evaluación del riego deficitario y la poda mecánica 

El estudio analizó los efectos del riego deficitario controlado en tres momentos clave del ciclo 
vegetativo del olivo: prefloración, endurecimiento de carozo y síntesis de aceite. Paralelamente, se 
evaluó el impacto del momento y la intensidad de la poda mecánica en olivares superintensivos de 
variedad Arbequina. 

Seguir leyendo… Fuente: Revista Óleo 

https://www.biolandenergy.es/
https://www.oleorevista.com/texto-diario/mostrar/5895297/riego-deficitario-controlado-reduce-hasta-13-consumo-agua-olivar-superintensivo
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Perspectivas esenciales para el sector del aceite de oliva en 
Japón 
Entre los productos españoles más demandados y que gozan de reputación gastronómica en Japón 
destaca el aceite de oliva. Según ICEX España Exportación e Inversiones, aunque el mercado japonés 
ofrece oportunidades significativas para los aceites de oliva españoles, el éxito pasa por definir una 
estrategia comercial sólida y adaptativa. Mantener una comunicación cercana con importadores, 
adaptarse a los gustos locales y promover el uso versátil del aceite de oliva son pasos cruciales. 

La proliferación de restaurantes españoles y la difusión de la gastronomía española en medios de 
comunicación, revistas especializadas, campañas promocionales en centros comerciales, etc., están 
contribuyendo a crear una imagen positiva de nuestra cultura y, por ende, de nuestro aceite de 
oliva, según detalla el estudio “El mercado del aceite de oliva en Japón” realizado por Elena Ruiz 
Ramón y Mauro Rodríguez Soengas, bajo la supervisión de la Oficina Económica y Comercial de la 
Embajada de España en Tokio, y publicado por ICEX. 

Como perspectivas esenciales para el sector del aceite de oliva en Japón destaca: 

 La imagen del aceite de oliva es muy buena, sobre todo cimentada en su percepción como 
alimento saludable. 

 Los japoneses están dejando de ver el aceite de oliva como un alimento ajeno a su dieta diaria. 
Así, progresivamente lo están incorporando a su dieta de formas muy diferentes: como aliño 
para ensaladas, en recetas de cocina japonesas y occidentales, para elaborar postres, etc. 

 La distribución comercial se organiza principalmente por dos sistemas: a granel y al detalle. 
El primer sistema coincide con la distribución de aceite normalmente de precio inferior, 
dirigido a la venta a hogares a través de supermercados. El segundo sistema comprende la 
venta a restaurantes de gama media y alta que lo emplean como ingrediente Premium, su 
venta como producto para regalo, su comercialización en centros comerciales de lujo y 
mediante el comercio electrónico. 

 Cada forma de distribución presenta sus propias particularidades. La distribución a granel se 
articula a través de grandes compañías de trading y distribuidor único para cada área 
geográfica mientras que la venta al detalle es más capilar, requiere de una mayor interacción 
con cada comprador y una implantación mayor en el mercado japonés. 

Seguir leyendo… Fuente: Mercacei

https://imscontrolindustrial.com/
https://www.mercacei.com/noticia/65225/actualidad/perspectivas-esenciales-para-el-sector-del-aceite-de-oliva-en-japon.html
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AOVEland by Oleícola Jaén recibe el Primer Premio 

AEMO 2026 a la difusión de la cultura del olivo 
AOVEland by Oleícola Jaén ha sido distinguido con el Primer Premio AEMO 2026 a la Difusión de 
la Cultura del Olivo, uno de los reconocimientos más destacados del sector oleícola español, 
otorgado por la Asociación Española de Municipios del Olivo (AEMO). 

En la categoría de Difusión de la Cultura del Olivo, el premio fue concedido a AOVEland, un 
proyecto de Oleícola Jaén orientado a acercar el conocimiento del sector oleícola a públicos diversos 
a través de una experiencia inmersiva, educativa y sensorial. Carlos Morillo, presidente de Grupo 
Oleícola Jaén, fue el encargado de recoger el galardón durante el acto celebrado ayer en Montoro, 
en el marco de la Semana del Olivo. 

El jurado ha reconocido por unanimidad la innovación, la calidad experiencial y la proyección 
internacional de AOVEland, destacando su capacidad para redefinir el concepto de oleoturismo 
mediante una propuesta que combina tecnología audiovisual, divulgación, sostenibilidad, territorio 
y cultura del aceite de oliva virgen extra. 

Ubicado en Baeza, ciudad Patrimonio Mundial y corazón del mayor mar de olivos del planeta, 
AOVEland nació con el objetivo de acercar la cultura del aceite de oliva a la sociedad desde una 
mirada contemporánea, accesible y profundamente conectada con el territorio. 

Para AEMO, el proyecto ha logrado transformar una almazara en un centro dinámico de 
interpretación y difusión de la cultura del olivo, integrando visitas guiadas, recursos audiovisuales 
inmersivos, catas formativas y actividades educativas dirigidas tanto al público nacional como 
internacional. 

La XXIV edición de los Premios AEMO ha reconocido también al programa televisivo Tierra de 
Olivos, de 7TV Jaén, con el Segundo Premio; al Centro de Interpretación del Olivar de Sierra de 
Adamuz, con el Tercer Premio; y ha otorgado un Reconocimiento Especial al catedrático Manuel 
Parras Rosa por su trayectoria divulgativa y su contribución al desarrollo y competitividad del sector 
oleícola. 

Seguir leyendo… Fuente: Revista Almaceite 
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