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El Consejo Provincial del Aceite de Oliva da luz verde a
una propuesta comin de Jaén ante la PAC 2027

El Consejo Provincial del Aceite de Oliva ha aprobado hoy por unanimidad una propuesta que fija
una posicion comun de la provincia ante la nueva Politica Agracia Comun post 2027 en la que esta
trabajando la Comision Europea, esto es, para el periodo 2028-2034. Con este documento, “el
territorio jiennense, como principal productor de aceite de oliva, busca anticiparse y plantear
propuestas ante esta PAC desde este consejo, para que la voz de esta provincia y de nuestro olivar
sea tenida en cuenta en Bruselas”, ha senalado el presidente de la Diputacion Provincial, Paco Reyes,
que ha sido el encargado de presidir la reunion de este 6rgano. Reyes —que participado en este
consejo junto al subdelegado del Gobierno en Jaén, Manuel Fernandez, la vicepresidenta segunda
de la Diputacion Provincial, Francisca Medina, el diputado de Agricultura y Ganaderia, Javier
Perales, y la delegada territorial de Agricultura de la Junta en Ja¢n, Soledad Aranda, ademas de
representantes de distintas organizaciones agrarias, entre otras entidades— ha remarcado la
importancia de la adopcion por parte de la provincia de Jaén de este posicionamiento comin porque
“el olivar jiennense, nuestros agricultores y agricultoras y nuestros pueblos y ciudades, nos jugamos
mucho con la nueva PAC” y “lo que hemos conocido hasta ahora nos preocupa, porque seria
absolutamente perjudicial para nuestra provincia”.

La propuesta aprobada por el Consejo Provincial del Aceite de Oliva se sustenta en una investigacion
encargada, por el grupo de trabajo de la PAC de este consejo, a un equipo coordinado por el
profesor Manuel Parras. Este estudio, titulado “La sostenibilidad de los territorios de olivar en la
provincia de Jaén: propuestas de instrumentacion de la PAC post 20277, aborda aspectos planteados
en torno a esta Politica Agraria Comun, ligados a la ayudas a la renta, a los jovenes agricultores o
las ayudas agroambientales, entre otros aspectos. Ademas, esta investigacion cuantifica la
repercusion en la provincia del contenido de la nueva normativa comunitaria, en funcion de tres
escenarios diferentes. El primero de ellos esta centrado en el que baraja la Comision Europea para
la nueva PAC, que se basa en un marco financiero mas restrictivo; un segundo, que es el escenario
acadeémico, que refuerza la coherencia ambiental y territorial, asi como una mejor asignacion a las
vulnerabilidades; y un tercero, que encaja con el posicionamiento del Consejo Provincial del Aceite

de Oliva y que prioriza la equidad interna y el apoyo al olivar con mas dificultades.

Seguir leyendo... Fuente: Diario Jaén
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Solo wna de cada 4 pequeias empresas
agroalimentarias cuenta con un plan de digitalizacion

La industria agroalimentaria espanola lleva afos asumiendo que la digitalizacion es urgente. Los
datos, sin embargo, apuntan a otra realidad, ya que solo el 24,9% de las empresas con una
facturacion inferior a 2 millones de euros dispone de un plan de digitalizacion especifico, segiin
apuntaba el altimo estudio publicado por el MAPA en materia de digitalizacion en el sector agro.
En el extremo opuesto, el 79,6% de los negocios con ingresos superiores a 50 millones de euros ya
trabajan con estrategias tecnologicas mas maduras.

La heterogencidad del sector condiciona esta foto. Subsectores como los ovoproductos, las bebidas
o el pescado presentan niveles de digitalizacion sensiblemente mas altos que las producciones
primarias, donde la adopcion de nuevas herramientas sigue siendo limitada.

Asi, en el segmento cerealista, el primer estudio especifico sobre madurez digital del sector,
claborado por Orisha Agrifood en colaboracion con la Asociacion de Comercio de Cereales y
Oleaginosas de Espana (ACCOE) en 2026, constata que tres de cada cuatro empresas (75%) ya
trabajan con un ERP, pero que el uso de tecnologias avanzadas, como sensores, plataformas de
analitica de datos o inteligencia artificial, sigue siendo marginal.Mas del 54% de las firmas cerealistas
atin no incorpora Inteligencia Artificial (IA) en ninguno de sus procesos.

Las principales barreras que frenan el avance son el miedo a no recuperar la inversion, déficit de
conectividad en zonas rurales y falta de conocimiento tecnologico en los equipos directivos.

A estas se suma una razon estructural que pocas veces se nombra con claridad, y es que la mayoria

de las soluciones del mercado no han sido disefiadas para las particularidades operativas del agro.

Un ERP generico no sabe de campafias, de trazabilidad de lote o de contratos de cereal. La oferta

generalista no resuelve problemas especificos.
La respuesta del sector: agruparse para digitalizar

Una parte del tejido empresarial ha dado una respuesta a esta situacion: la agrupacion. Empresas
que durante décadas desarrollaron su actividad de forma independiente han optado por integrarse
en estructuras de mayor tamano para ganar acceso a tecnologia, talento y capacidad de inversion
que, por separado, habrian sido inalcanzables.

Seguir leyendo... Fuente: Qcom
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Aceites de Oliva de Espaiia lanza una nueva campafia de
promocion en China

Aceites de Oliva de Espana vuelve a China, uno de los mercados prioritarios para el sector. Bajo el
eslogan "Una gota de Espafia para mejorar tu dia a dia", la campana de dos afos de duracion se
focaliza en las ocho principales ciudades del pais, que suman mas de 156 millones de habitantes, tres
veces la poblacion de Espafia, segin ha informado la Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol.

La organizacion ha detallado que en 1995 Espana exporto a China 165 kilos de aceites de oliva,
"poco mas que una treintena de garrafas de cinco litros, una cifra realmente modesta para un pais
que entonces tenia mas de 1.200 millones de habitantes. Diez afios mas tarde, esos kilos se
convirtieron en dos millones. En estas dos tltimas décadas esa cifra se ha multiplicado por 20,
alcanzando un pico de ventas de 46.000 toneladas en 2022".

A su juicio, se trata de un mercado "muy dinamico pero muy sensible al precio”. Y es que la subida
del precio que experimento este alimento tuvo un efecto "muy profundo" en este mercado, ya que
las importaciones totales en 2023 cayeron un 54%, lo que supuso 26.000 toneladas menos que en
2022, un recorte que recayo fundamentalmente sobre los Aceites de Oliva de Espana, que abastecen
en torno a un 90% a ese mercado. "En 2023 las importaciones se mantuvieron ligeramente al alza
y no ha sido hasta 2025 que hemos empezado a recuperar parte del terreno perdido. De hecho, los
ltimos datos nos indican que las importaciones entre abril de 2025 y marzo de 2026 desde Espana
se situaron en unas 34.400 toneladas, 14.000 toneladas mas que el mismo periodo de un ano antes",

ha precisado.

“China fue, de todo el mundo, el mercado que mas se resinti6 por la subida de los precios.
Practicamente perdimos la mitad de las ventas, pasando de estar situado como el quinto mejor
cliente de nuestros aceites a pasar en un solo afo a estar relegado al puesto duodécimo”, ha
confirmado Teresa Pérez, gerente de la Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol, quien ha
sefialado que "mientras que en otros mercados como el de Estados Unidos, el consumidor hizo un
esfuerzo para seguir beneficiandose de las bondades de nuestro producto. Al consumidor chino le
costo mucho mas. Nos quedo claro que hay que seguir trabajando para reforzar su fidelidad a este

alimento”.

Fuente: Mercacei
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El riego deficitario controlado reduce hasta un 13 % el
consumo de agua en olivar superintensivo

Un equipo de investigacion del INTA Chilecito, en la provincia argentina de La Rioja, ha logrado
avances relevantes en la optimizacion del uso del agua en olivares superintensivos mediante la
aplicacion de estrategias de riego deficitario controlado y poda mecanica. Los resultados
preliminares muestran que es posible reducir hasta un 13 % el consumo anual de agua sin afectar ni
la productividad ni la calidad del aceite de oliva.

La investigacion responde a una de las principales preocupaciones del sector olivicola argentino,
especialmente en regiones semiaridas donde la disponibilidad de agua superficial es limitada y la
dependencia de recursos subterraneos contintia aumentando.

Estrategias de ahorro hidrico en olivar superintensivo

El trabajo se desarrolla en el marco de un convenio entre el INTA, la Universidad Nacional de
Chilecito (UNdeC) y la empresa Union Agraria, con el objetivo de mejorar la eficiencia del riego y
reducir costes productivos en sistemas de cultivo de alta densidad.

Maria Andrea Calahorra, investigadora del INTA Chilecito, explica que tras tres afios de ensayos se
comprobo que reducir el riego un 50 % entre mediados de agosto y mediados de octubre permite
alcanzar un ahorro equivalente al 13 % del consumo anual de agua.

Segn la investigadora, esta reduccion hidrica no provoco perdidas en la produccion de aceite
durante ninguno de los afios evaluados, lo que abre nuevas perspectivas para avanzar hacia modelos
productivos mas sostenibles en zonas de elevada restriccion hidrica.

Evaluacion del riego deficitario y la poda mecanica

El estudio analizo los efectos del riego deficitario controlado en tres momentos clave del ciclo
vegetativo del olivo: prefloracion, endurecimiento de carozo y sintesis de aceite. Paralelamente, se
evaluo el impacto del momento y la intensidad de la poda mecanica en olivares superintensivos de
variedad Arbequina.

. /
Seguir leyendo... Fuente: Revista Oleo
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Perspectivas esenciales para el sector del aceite de oliva en
Japon

Entre los productos espanoles mas demandados y que gozan de reputacion gastronomica en Japon
destaca el aceite de oliva. Segin ICEX Espana Exportacion e Inversiones, aunque el mercado japones
ofrece oportunidades significativas para los aceites de oliva espanoles, el éxito pasa por definir una
estrategia comercial solida y adaptativa. Mantener una comunicacion cercana con importadores,
adaptarse a los gustos locales y promover el uso versatil del aceite de oliva son pasos cruciales.

La proliferacion de restaurantes espanoles y la difusion de la gastronomia espanola en medios de
comunicacion, revistas especializadas, campafias promocionales en centros comerciales, etc., estan
contribuyendo a crear una imagen positiva de nuestra cultura y, por ende, de nuestro aceite de
oliva, segin detalla el estudio “El mercado del aceite de oliva en Japon” realizado por Elena Ruiz
Ramon y Mauro Rodriguez Soengas, bajo la supervision de la Oficina Economica y Comercial de la
Embajada de Espana en Tokio, y publicado por ICEX.

Como perspectivas esenciales para el sector del aceite de oliva en Japon destaca:

® Laimagen del aceite de oliva es muy buena, sobre todo cimentada en su percepcion como
alimento saludable.

® Losjaponeses estan dejando de ver el aceite de oliva como un alimento ajeno a su dieta diaria.
Asi, progresivamente lo estan incorporando a su dieta de formas muy diferentes: como alifio
para ensaladas, en recetas de cocina japonesas y occidentales, para elaborar postres, etc.

® La distribucion comercial se organiza principalmente por dos sistemas: a granel y al detalle.
El primer sistema coincide con la distribucion de aceite normalmente de precio inferior,
dirigido a la venta a hogares a traves de supermercados. El segundo sistema comprende la
venta a restaurantes de gama media y alta que lo emplean como ingrediente Premium, su
venta como producto para regalo, su comercializacion en centros comerciales de lujo y
mediante el comercio electrénico.

® Cada forma de distribucion presenta sus propias particularidades. La distribucion a granel se
articula a traves de grandes companias de trading y distribuidor tnico para cada area
geografica mientras que la venta al detalle es mas capilar, requiere de una mayor interaccion

con cada comprador y una implantacion mayor en el mercado japones.

Seguir leyendo... Fuente: Mercacei
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AOVEland by Oleicola Jaén recibe el Primer Premio
AEMO 2026 a la difusion de la cultura del olivo

AOVEland by Oleicola Jaén ha sido distinguido con el Primer Premio AEMO 2026 a la Difusion de
la Cultura del Olivo, uno de los reconocimientos mas destacados del sector oleicola espanol,
otorgado por la Asociacion Espafiola de Municipios del Olivo (AEMO).

En la categoria de Difusion de la Cultura del Olivo, el premio fue concedido a AOVEland, un
proyecto de Oleicola Jaén orientado a acercar el conocimiento del sector oleicola a publicos diversos
a traves de una experiencia inmersiva, educativa y sensorial. Carlos Morillo, presidente de Grupo
Oleicola Ja¢n, fue el encargado de recoger el galardon durante el acto celebrado ayer en Montoro,
en el marco de la Semana del Olivo.

El jurado ha reconocido por unanimidad la innovacion, la calidad experiencial y la proyeccion
internacional de AOVEland, destacando su capacidad para redefinir el concepto de oleoturismo
mediante una propuesta que combina tecnologia audiovisual, divulgacion, sostenibilidad, territorio
y cultura del aceite de oliva virgen extra.

Ubicado en Baeza, ciudad Patrimonio Mundial y corazon del mayor mar de olivos del planeta,
AOVEland naci6 con el objetivo de acercar la cultura del aceite de oliva a la sociedad desde una
mirada contemporanea, accesible y profundamente conectada con el territorio.

Para AEMO, el proyecto ha logrado transformar una almazara en un centro dinamico de
interpretacion y difusion de la cultura del olivo, integrando visitas guiadas, recursos audiovisuales
inmersivos, catas formativas y actividades educativas dirigidas tanto al piblico nacional como

internacional.

La XXIV edicion de los Premios AEMO ha reconocido también al programa televisivo Tierra de
Olivos, de 7TV Jaén, con el Segundo Premio; al Centro de Interpretacion del Olivar de Sierra de
Adamuz, con el Tercer Premio; y ha otorgado un Reconocimiento Especial al catedratico Manuel
Parras Rosa por su trayectoria divulgativa y su contribucion al desarrollo y competitividad del sector
oleicola.
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