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La venta de aceites aumenta un 2,81% desde octubre.

Andalucia, lider en exportaciones agroalimentarias: récord de 8.903 millones y
subida del 14% hasta junio.

Se prevé una cosecha de 426.000 toneladas de aceituna para esta campaiia.

Aceite de Oliva Espaﬁol lidera en EE. UU.: mas caro y mas vendido que el

italiano.

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentaci6n lanza la segunda edicion del
programa “StartBEC” para empresas emergentes en el ambito de la bioeconomia

agroalimentaria.
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La venta de aceites aumenta un 2,81% desde octubre

La Asociacion Nacional de Industriales Envasadores y Refinadores de Aceites Comestibles (Anierac)
ha publicado sus estadisticas trimestrales correspondientes a la campafa actual, que abarca de
octubre de 2023 a junio de 2024. Durante este periodo, las ventas acumuladas alcanzaron un
volumen de 481,5 millones de litros, lo que representa un aumento del 2,81% en comparacion con
el mismo periodo de la campana anterior.

Las ventas de aceites envasados por las empresas de Anierac en el segundo trimestre de 2024 fueron
de 162,85 millones de litros. El aceite de oliva alcanzo los 51,49 millones de litros, distribuidos en:
23,17 millones de litros de "virgen extra"; 16,18 millones de litros de "suave"; 6,10 millones de
litros de "intenso"; y 6 millones de litros de "virgen"

Las ventas de aceite de orujo de oliva en este trimestre fueron de 7,15 millones de litros. Otros
aceites vegetales sumaron 104,2 millones de litros, con 91,5 millones de litros de refinado de girasol
y 11,5 millones de litros de refinado de semillas.

En los tres primeros trimestres de la actual campana, las empresas de Anierac comercializaron 162
millones de litros de aceite de oliva, una disminucion del 18,76% con respecto a la del mismo
periodo de la campafa anterior.

En lo que va del ano, las ventas de aceite de oliva suman 106,75 millones de litros, con las siguientes
categorias: "Virgen extra": 46,99 millones de litros (-13,67% respecto al mismo periodo del 2023);
"Suave": 34,62 millones de litros (-13,76% respecto al mismo periodo del 2023); "Virgen": 12,76
millones de litros (-9,45% respecto al mismo periodo del 2023); e "Intenso": 12,36 millones de
litros (-27,30% respecto al mismo periodo del 2023)

El aceite de orujo de oliva alcanzo los 15,25 millones de litros, un incremento del 82,19% frente
al del 2023. Otros aceites vegetales refinados sumaron 325,36 millones de litros, destacando

179,26 millones de litros de refinado de girasol y 21,61 millones de litros de refinado de semillas.

En los tres primeros trimestres de la actual campana, las empresas de Anierac comercializaron 162
millones de litros de aceite de oliva, una disminucion del 18,76% con respecto a la del mismo
periodo de la campafa anterior. El mayor volumen corresponde al aceite de oliva “virgen extra”

)

que con 68,77 millones de litros acumulados presenta un descenso del 19,54%. Las categorias

“suave” e “intenso” han tenido un comportamiento negativo con un -19,67% y -21,68%
respectivamente. Del “suave” salieron 53,87 millones de litros y del “intenso” 20. Por ultimo, el
aceite de oliva “virgen”, con 19,32 millones de litros, tambien muestra un descenso de un 9,52%

respecto a IOS nueve primeros meses de 1& campaﬁa anterior.
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Las ventas de aceites envasados por las empresas de Anierac en el segundo trimestre de 2024 fueron
de 162,85 millones de litros.

El aceite de orujo alcanzo los 21,53 millones de litros, un incremento del 66,97% respecto a la
campana anterior. Las ventas de aceite de girasol fueron de 250,24 millones de litros (+30,56%

respecto a la campafia anterior), mientras que los aceites de semillas, colza y soja mostraron
descensos del 26,16%, 8,09% y 48,97%, respectivamente.

Fuente: Revista Aral

Andalucia, lider en exportaciones agroalimentarias:
récord de 8.903 millones y subida del 14% hasta junio

Crecen siete de las ocho provincias y seis de ellas a doble digito y en récord, con Almeria lider y
Jaén como la que mas crece, un 74,6%

Mas de medio millar de firmas agroalimentarias andaluzas participan en las acciones de
internacionalizacion de Andalucia TRADE en el primer semestre del ano

Las exportaciones agroalimentarias de Andalucia han alcanzado un nuevo récord desde que existen
datos homologables (1995), al sumar 8.903 millones de euros en el primer semestre de 2024,
gracias a un crecimiento interanual del 14%, que convierte a la comunidad en lider en ventas
internacionales, con casi uno de cada cuatro euros que exporta Espafia (23,7%). Este crecimiento
esta protagonizado principalmente por la importante subida registrada por las ventas de aceite de
oliva, de un 68,3%, hasta alcanzar un registro historico de 2.441 millones de euros.

La agroindustria andaluza ha aportado de enero a junio del ano 5.249 millones de euros de saldo
positivo a la balanza comercial de Andalucia con el exterior, también con cifras record, gracias a
una tasa de cobertura del 243,6%, hasta 104 puntos por encima de la tasa de Espana (139%).

Son datos en los que se aprecia la fortaleza y significacion de un sector como el de agroalimentario
y bebidas para Andalucia, que protagoniza mas de cuatro de cada diez euros (42%) que la comunidad
vende en el exterior. Un sector con una alta capacidad de genera cohesion territorial, toda vez que
seis de las ocho provincias andaluzas alcanzan su mejor registro historico en el periodo de enero a
junio analizado, siendo Almeria la que mas exporta, con 2.289 millones de euros, y Jaén la que mas
crece, un 74,6%, impulsada por el aceite de oliva, producto del que casi duplica sus ventas (+98%).

Segun los tltimos datos hechos publicos por Andalucia TRADE- Agencia Empresarial para la
Transformacion y el Desarrollo Economico de la Junta de Andalucia, la comunidad, en estos
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primeros seis meses de 2024, continta liderando las exportaciones de alimentos y bebidas de
Espana, al concentrar casi uno de cada cuatro euros (23,7%) del total (37.534 millones), 3,4 puntos
por delante de Cataluna (20,3%) y 10,7 puntos por encima de la Comunidad Valenciana (13%).

Seis capitulos baten récord

Andalucia ve crecer las ventas de ocho de los 10 primeros capitulos en ventas del sector respecto
de enero-junio 2023. De este modo, el principal protagonista del buen comportamiento del agro
andaluz, de enero a junio de 2024, es el aceite de oliva, lider del ranking con 2.441 millones de
euros en exportaciones (27,4% del total) y un crecimiento del 68,3%, con respecto al mismo
periodo del afio anterior, que lo sitta en cifras de récord historico. Este producto se engloba en el
capitulo de grasas y aceites animales y vegetales (2.654 millones) que crece un 60,7%. También
alcanzan récords historicos las frutas, conservas vegetales, bebidas y las plantas.

Las hortalizas se posicionan como segundo capitulo en ventas, con 2.415 millones, el 27,1% del
total de las ventas, aunque con un descenso interanual del 6,8%. En tercer lugar se encuentran las
frutas, que registran un récord de 2.060 millones (23,1%), gracias a un incremento del 5,5%
interanual. Le siguen las preparaciones de hortalizas y frutas (conservas y similar), con un record
también de 408 millones (4,6%) y una subida del 16,7%, la segunda mejor del Top10 junto con la
del capitulo de bebidas.

En quinto lugar, se sitdan los productos carnicos, con 240 millones (2,7%) y un descenso del 2,7%;
seguidos de los pescados y crustaceos, con 191 millones (2,1%) y ascenso del 4,4%; y las bebidas,
liquidos alcoholicos y vinagre, con 182 millones (2,1%) y crecimiento del 16,7%. El octavo capitulo
mas exportado corresponde a las plantas vivas y productos de la floricultura, con 141 millones
(1,6%) y una mejora del 15,6% que lleva a unas cifras nunca antes exportadas en este semestre;
seguido de las preparaciones alimenticias diversas, con 127 millones (1,4%) y subida del 2%; y
cierran el ranking los cereales (10°), con 90 millones (1%) y subida del 9,9%.

Diversificacion: crecen los cinco continentes

La diversificacion de destinos es una de las principales fortalezas de los alimentos y bebidas
andaluces, que crecen en los cinco continentes y hasta en 15 de sus 20 primeros mercados en los
primeros seis meses del afio, con importantes subidas en nuevos mercados del Top 20.

Europa, primer mercado del agro andaluz, con 6.983 millones de euros, crece un 8%, pero en
America, su segundo destino continental, la subida llega al 49,7%, alcanzando las ventas ya los
1.094 millones. El protagonismo lo copa EEUU, sexto mercado mundial y primero no europeo,
donde las exportaciones aumentan un 54,1% hasta los 713 millones (8% del total) con el mejor
crecimiento del Top10 de destinos de Andalucia. México, por su parte, alcanza ya el decimo primer
lugar, con 112 millones y subida del 35,4%.
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En Asia también se han incrementado de manera notable las ventas, un 25,9%, hasta los 548
millones; al igual que en Africa, donde suben un 33,8%, hasta los 154 millones. No obstante, es en
Oceania donde se registra el mayor crecimiento porcentual, un 100,6%, siendo Australia, con 96
millones (+100,1%), la que acapara casi totalidad de las ventas al conteniente, desde el puesto 13
del ranking de destinos de Andalucia.

Leer articulo completo aqui

Fuente: Andalucia TRADE

Se prevé una cosecha de 426.000 toneladas de
aceituna para esta campaiia

Aunque el verdeo ha comenzado en algunas zonas con la aceituna gordal, lo cierto es que la campana
de recogida de aceituna no se generalizara hasta mediados de septiembre con las dos variedades mas
abundantes, la manzanilla y la hojiblanca. Es entonces cuando, seglin las primeras previsiones de la
organizacion agraria Asaja, se recogeran unas 426.000 aceitunas verdeables, siendo la tercera
campana consecutiva por debajo de la media de los ltimos cinco afios, que se sittia en unas 500.000
toneladas.

El taltimo ano con una cosecha record, de 651.000 toneladas, fue 2021, antes de que la sequia
comenzase a condicionar la produccion.

En concreto, segtn los datos del balance final de Interaceituna, el afio pasado se produjeron 391.258
toneladas de aceitunas, por lo que este afio la cifra subira, aproximadamente, un 20%. De ellas,
103.717 tn fueron de la variedad manzanilla;21.111 tn de la variedad gordal;181.785 tn de la
variedad hojiblanca; 61.331 tn de la variedad cacerefia;7.977 tn de la variedad carresquena, y
15.334 toneladas de otras variedades de aceitunas minoritarias. No obstante, las previsiones son atin
muy tempranas y ya avisan de que, si no se produce una lluvia temprana de otono, la cantidad de
aceituna prevista bajara considerablemente.

De esta forma, el técnico de aceituna de mesa de Asaja Sevilla , José Pedro Guzman ha alertado de
que , si continta el «calor fuerte», con temperaturas minimas y maximas altas y sin lluvias, el fruto

del olivar tendra un tamano no apto para el verdeo.

sto se une al otro gran problema de esta campana, del que Asaja lleva meses advirtiendo: la falta
Est 1 otro gran probl de est pana, del que Asaja Il dvirtiendo: la falt

de mano de obra que sufren muchos sectores, pero que tiene especial incidencia en el de la aceituna
de mesa, toda vez que ya se han recuperado unos niveles de produccion mas o menos normales que,
por ende, necesitan mas trabajadores. De hecho, desde Asaja han puesto en marcha una campana
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especifica con el Servicio Andaluz de Empleo para intentar que la cosecha salga adelante sin déficit
de mano de obra.

«Si la climatologia acaba no acompanando y la falta de trabajadores no se soluciona de aqui a que
arranque la campana, los agricultores podran optar por destinar la produccion de aceituna para

molino, y no para el consumo de mesa», avanza Martin.

El otro gran reto de esta campana son las existencias. Con un stock de enlace un 23% mas bajo que
el afio anterior, apenas 263.000 toneladas, es «muy justo» para abastecer al mercado ya que, cabe
recordar, la aceituna recogida en septiembre y octubre no esta disponible hasta febrero y marzo.

Volviendo a las producciones, para la aceituna gordal, Asaja ha pronosticado una cosecha un 34%
por debajo de la media, 18.000 toneladas. «Esta cantidad hara que no se cubran las necesidades del
mercado y, de hecho, ya estamos viendo la presion de la distribucion a los agricultores por hacerse
con esta aceitunay, adelanta Guzman. De hecho, se estan cerrando operaciones de compra por 2,40
euros /kilo.

Respecto a la manzanilla, se espera una cosecha «ligeramente superior a la media», con 148.000
toneladas, que finalizara, previsiblemente, a finales de septiembre. El precio de esta variedad, si
todo transcurre como se espera, sera mas elevado que el afio pasado, ya que su produccion tendra
que cubrir tambien el ‘hueco’ dejado en el mercado por la variedad extremena carrasquena, que
bajara mas d de un 36% (un 60% menos si se suma la otra variedad de la region vecina, la cacerena).

Por dltimo, a finales de septiembre empezara a recogerse la variedad mayoritaria, la hojiblanca,
para la que se ha previsto una cosecha de 222.000 toneladas, un 12% por debajo de la media y cuya
cosecha se extendera durante todo el mes de octubre.

Los precios

En cuanto a las cotizaciones, desde Asaja Sevilla adelantan que no bajaran, siendo similares a los de
la campafa anterior y que, en todo caso, podrian aumentar por dos factores:el precio del aceite de
oliva, que sigue alto, y las escasa disponibilidad de aceituna que volvera a repetirse esta campaiia.

De otro lado, el aumento generalizado de los precios de las materias primas también ha afectado a
los agricultores, ya que durante el proceso de produccion son necesarias materias primas como
gasoil, abono, fertilizantes, herbicidas, entre otras, cuyos precios se han «encarecido». Asi, desde
el sector han lamentado que «al ser el Gltimo eslabon de la cadena, no pueden repercutir en los
precios» y, en reiteradas ocasiones, «los precios finales no cubren los costes de produccion» que
asumen los agricultores.

Mercado internacional
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Por ultimo, en el mercado internacional, Martin ha anunciado que «se van a mantener las
exportaciones» en los niveles establecidos, puesto que fuera de Espafia «necesitan abastecerse de
este producto», aunque esta situacion es anomala en el mercado estadounidense, en el que se
exporta de forma mayoritaria la aceituna de mesa negra, la oxidada y donde los aranceles han
provocado la pérdida para el sector de uno de los mercados «mas importantes», que han intentado
sustituir a traves de exportaciones a otros mercados.

Desde Asaja han concluido con la peticion de que la situacion «se corrija y se revierta», ya que el
pais americano hace «caso omiso» a los dictamenes de la Organizacion Mundial del Comercio
(OMC). Ademas, han solicitado en reiteradas ocasiones al gobierno espafiol y europeo «la
correccion inmediata de este asunto» para que Estados Unidos (EEUU) cumpla con dichos

dictamenes.

Cabe recordar que la Organizacion Mundial del Comercio ha emitido hasta dos dictamenes en los
que se considera que que las disposiciones de la Ley Arancelaria de EEUU de 1929 que permiten
traspasar el beneficio de las subvenciones de los agricultores a la industria «no son conformes con
las normas de la OMCy». El sector aceitunero de mesa andaluz es lider en exportaciones en Espana,
con un crecimiento durante el pasado ano 2023 del 34,6% en ventas exteriores, llegando a alcanzar
a los 43 millones de euros.

Fuente: Sevilla ABC

Aceite de Oliva Espafiol lidera en EE. UU.: mas caro y
mas vendido que el italiano

El mercado de aceites de oliva en Estados Unidos ha vivido un auténtico vuelco historico: por
P
primera vez, los consumidores norteamericanos han pagado mas por los aceites de oliva espafioles
que por los italianos. Segin datos recien confirmados por el U.S. Department of Commerce,
Bureau of Census, entre enero y junio de 2024, el precio medio del aceite de oliva espanol

importado fue de 8,81 € por kilo, superando al italiano, que se situ6 en 8,62 € por kilo.
Un mercado liderado por Italia

Para entender la relevancia de este hito, es necesario recordar que, tradicionalmente, Estados
Unidos ha sido un mercado dominado por los aceites italianos, gracias en gran parte a la influencia
de la comunidad italoamericana desde finales del siglo XIX. Sin embargo, el liderazgo en ventas
cambio en 2014 cuando Espana tomo la delantera. Aun asi, los aceites italianos mantenian su
prestigio, lo que se reflejaba en precios mas altos, hasta ahora.
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Este cambio de tendencia es notable si consideramos que hace una década, los aceites espafioles se
vendian en EE. UU. a precios hasta un 25% mas bajos que los italianos. Incluso en 2019, la diferencia
superaba el 30%. No fue hasta 2023 que esta brecha se redujo a poco mas del 7%, para finalmente
invertirse en 2024, con el aceite espanol superando al italiano en un 2% en precio.

Incremento de la cuota de mercado

Pero no solo los precios han crecido; las ventas tambien han experimentado un notable incremento.
En el primer semestre de 2024, Espafia ha exportado un 20,50% mas de aceite de oliva a Estados
Unidos, alcanzando las 70.000 toneladas, 10.000 mas que Italia. Estas cifras han llevado a Espana a
lograr una cuota de mercado del 35,45% en téerminos de volumen, y un 37,60% en valor,
alcanzando una facturacion récord de 611 millones de euros en estos seis meses.

Rafael Pico, responsable de Promocion Exterior de la Interprofesional del Aceite de Oliva Espanol,
destaca la importancia de este logro: “A este ritmo, Estados Unidos podria superar las 400.000
toneladas de aceite de oliva importado, lo que lo convertiria en el mayor consumidor mundial, por
delante de Espana e Italia. Esto muestra claramente la relevancia de este mercado para nuestro
sector y el exito de las campafias promocionales que llevamos desarrollando durante décadas”.

Este fenomeno no es exclusivo de Estados Unidos. En Canada, otro mercado en crecimiento, el
aceite espanol también ha superado al italiano en precio, alcanzando los 8,12 € por kilo frente a los
8,04 € del aceite italiano, con unas exportaciones que ya rondan las 8.000 toncladas en lo que va de
ano.

Japon, otro mercado clave, también ha mostrado una evolucion positiva para el aceite espafiol. A
pesar de una ligera caida en volumen, las ventas en valor han aumentado un 55,28%, superando los
117 millones de euros. El precio medio del aceite espanol en Japon ha subido un 68,51% en
comparacion con el afio anterior, reduciendo la diferencia con el aceite italiano a un minimo

historico.

Rafael Pico subraya que estos éxitos son fruto de un intenso esfuerzo promocional, tanto en Estados
Unidos como en Japon, donde recientes campafias, como la colaboracion con Rakuten, han

disparado las ventas de marcas espanolas en un 130%.

Este avance en mercados clave demuestra que el aceite de oliva espanol sigue ganando terreno a

nivel global, no solo en volumen de ventas, sino también en la percepcion de su valor anadido.

Fuente: Oleorevista
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El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
lanza la segunda edicion del programa “StartBEC” para
empresas emergentes en el ambito de la bioeconomia
agroalimentaria

® “StartBEC” se centra en proporcionar informacion, asesoramiento, tecnologia para superar
el desarrollo y lanzamiento de procesos y productos innovadores de bioeconomia en el
sector agroalimentario.

® Este programa celebra su reedicion con una jornada de presentacion, el 23 de septiembre,
en la sede del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion lanza la segunda edicion del programa
“StartBEC”, una iniciativa en colaboracion con el centro tecnologico AINIA que ofrece asesoria y
acompafiamiento tecnologico gratuito a empresas emergentes en el ambito de la bioeconomia. Esta
previsto que la jornada de presentacion de esta segunda edicion se celebre el proximo 23 de
septiembre en la sede del ministerio.

“StartBEC” es una iniciativa que se distingue por su fuerte orientacion tecnologica, y se centra en
proporcionar informacion, asesoramiento, tecnologia y las herramientas esenciales para superar los
desafios tecnicos que surjan durante el desarrollo y lanzamiento de procesos y productos

innovadores al mercado agroalimentario.

La experiencia positiva de la primera edicion de “StartBEC” ha conducido a la renovacion del trabajo
conjunto entre el ministerio y la entidad AINIA, un centro de referencia para el desarrollo de la
potencialidad tecnolégica y comercial de proyectos que impulsen las cadenas de valor innovadoras

vinculadas al sector agroalirnentario.

Esta segunda edicion del programa se enmarca en la prorroga del convenio de colaboracion entre el
ministerio y AINIA, que cuenta con un presupuesto total de 750.000 euros hasta 2026, de los que

el ministerio aportara 625.000 euros.

Este acuerdo permitira seguir con el asesoramiento y acompanamiento tecnologico individualizado
y gratuito a las empresas emergentes seleccionadas, para que realicen ensayos o estudios piloto para
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el testado de procesos o productos; experimenten dinamicas de innovacion con expertos para
desarrollar aspectos tecnologicos de su modelo de negocio o accedan a seminarios intensivos
profesionales tecnologicos en AINIA. Tambien continuaran con el servicio de vigilancia tecnologica
personalizada y soporte en la identificacion y participacion en oportunidades de financiacion a la
[+D+i.

IMPACTO EN EL DESARROLLO RURAL O LA INNOVACION EN BIOECONOMIA

El primer ano de “StartBEC” ha permitido la creacion de una comunidad con mas de ochenta
empresas emergentes que, gracias al impulso de tecnologias innovadoras, han desarrollado
diferentes proyectos en cuestiones como la produccion de algas, insectos u hongos, como base para
nuevos productos de alto valor, como fertilizantes o biomateriales mas sostenibles. El impacto del
programa tambicn se ha transmitido a otros ambitos, como el desarrollo rural.

Las empresas que han participado en la primera edicion ya se encuentran desarrollando soluciones
innovadoras, como etiquetas inteligentes o recubrimientos para frutas para monitorizar y alargar su
vida Gtil. De esta forma se generan nuevos modelos de negocio para reducir el desperdicio, ademas
de contribuir a diversificar las fuentes de biomasa como las algas, la planta acuatica “lemna”, o los
insectos para impulsar una bioeconomia mas circular y sostenible.
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