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La crisis del aceite de oliva: las ventas se hunden un 37% en el inicio de la

campaﬁa.

El Ministerio de Agricultura eleva su previsi()n de producciones de aceituna de
almazara y aceite de oliva de la campaiia 2023-24.

AOVE FORUM prepara su cuarta edicion.

Medio centenar de AOVEs se han presentado a la Cata-Concurso Jaén Seleccion
2024 frente a los 71 de la pasada edicion.

El sector oleicola libanés: una roca so6lida para confrontar la crisis economica
mas dura en la historia reciente del pais.
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La crisis del aceite de oliva: las ventas se hunden un
37% en el inicio de la campaiia

® En octubre se vendieron un total de 18,5 millones de litros.
® Laincertidumbre sigue siendo la protagonista en el futuro del sector.

® Los precios en el campo se han reducido un 5% en el ultimo mes y medio.

Como nos hemos cansado de decir en los Gltimos meses, el 2023 ha sido otro ano complicado para
el sector del aceite de oliva. La produccion, lastrada por los episodios de sequia, sigue a niveles
minimos; mientras los precios en los supermercados no dejan de subir, superando en muchos casos
los 10 euros el litro. Mientras todos los actores de la cadena buscan soluciones y tratan de prever
cuando se recuperara cierta normalidad, se enfrentan a una Gltima noticia negativa para cerrar el

ano: las ventas se han hundido en el primer mes de campana.

En concreto, las ventas de aceite de oliva descendieron un 37% en octubre, respecto al mismo mes
del ano anterior, segun datos de la patronal Anierac, recogidos por EFE. Se trata del primer mes de
la campana 23/24, en el que se vendieron un total de 18,5 millones de litros.

Por categorias, el virgen extra registr6 una caida del 37%; el suave, del 50%; y el intenso del 15%.
Solo el virgen registro un mes positivo, al crecer sus ventas un 13%.

Tampoco ha sido un mes facil para el aceite de girasol, que registra una bajada del 2%. Mas suerte
han tenido el resto de alternativas vegetales, que siguen ganando posiciones mientras los
consumidores buscan nuevas opciones, mas economicas. Es el caso de los aceites de orujo o de
semillas, que han visto disparadas sus ventas, tanto en el mensual como en el acumulado del afio,
aunque su peso en el mercado sigue siendo menor. Mas lejos quedan atin los de colza, maiz, soja o

cacahuete, Cuya presencia es marginal.

La caida de las ventas era una posibilidad que los productores de aceite llevan temiendo desde el
inicio de la crisis, y sobre la que llevan advirtiendo desde entonces. Recuperar clientes perdidos

nunca es una tarea facil.
Evolucion de los precios

Al sector, mientras tanto, no le queda mas remedio que seguir mirando al futuro, que contintia
repleto de incertidumbres. La sequia y sus efectos han sido los principales culpables de la subida de
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precios. Asi, gracias a las lluvias, que mejora las expectativas sobre la produccion, los precios en el
campo ya se han reducido un 5% en el altimo mes y medio.

Sin embargo, alin es pronto para prever qué va a pasar en los supermercados, donde los precios
estan lejos de ceder terreno. Antes de verse reflejados en las tiendas, la bajada de costes, si
finalmente se consolida, debe trasladarse al resto de la cadena alimentaria. Y eso lleva tiempo.

¢;Cuanto? Pues desde el sector apuntan a que no sera antes de junio cuando el precio del aceite de
oliva empiece a bajar en los supermercados. Aunque sigue dependiendo de la situacion climatica y
la produccion. Hay que tener en cuenta que estamos ante una situacion inédita, tras enlazar dos
campanas sucesivas de sequia y altas temperaturas, y por lo tanto de baja produccion.

La incertidumbre es absoluta. Puede ser que los olivos, tras dos temporadas tan complicadas, tenga
reservas y con la llegada de las lluvias se recupere la produccion. Pero tambien existe el riesgo de
encontrarnos ante un escenario de sequia persistente y que la produccion vuelva a ser baja.

Fuente: | Economista

El Ministerio de Agricultura eleva su prevision de

producciones de aceituna de almazara y aceite de oliva
de la campaiia 2023-24

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion ha elevado en su tltimo avance de superficies y
producciones las producciones de aceituna de almazara y aceite de oliva de la campana 2023-24.

Para la aceituna de almazara, el aumento es del 11,7 % y para el aceite de oliva, de un 12,9 %
respecto a la campana 2022/2023, segan el ultimo avance de septiembre de 2023.

Por Comunidades Autonomas

Por Comunidades Autonomas, el Ministerio eleva su prevision anterior sobre la produccion para la
principal region productora, Andalucia, que alcanzara 550.600 toneladas, frente a las 512.869 de
2022.
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De ellas, se estiman 215.00 toneladas de aceite para Jaén (+19,7% respecto a la campana anterior),
seguida de Cordoba, con 143.000 (+0,4%); Sevilla, con 78.000 (+0,6%); Granada, con 56.000
(1+0,6%); Malaga, con 31.000 (+2,63%); Almeria, con 13.000 (+20,6%); Huelva, con 7.500 (-

18,2%); y Cadiz, con 7.100 toneladas (+4,8%).

Otras regiones productoras

Respecto a otras regiones productoras, el Ministerio eleva la produccion de aceite de oliva en
Castilla-La Mancha hasta 73.634 toneladas (70.410 en la campafa anterior), seguida de
Extremadura, con 75.400 (40.949 en 2022); Catalufia, con 14.918 toneladas; Comunidad
Valenciana, con 17.659 y la Region de Murcia, con 4.773 toneladas.

AVANCES DE SUPERFICIE Y PRODUCCION

ACEITE 2023 SEPTIEMBRE
PROVINCIAS SUPERFICIES (HA) PRODUCCIONES (1000 %) |
Y
CC-AA 2021 2022 2023 2023 2021 2022 2023 2023
DEFINITIVO  PROVISIONAL 2022=100 DEFINITIVO ___ PROVISIONAL 9 2022=100
15 A Corufia 0.001 0.001 0,001
27 Lugo 0073 0.074 0,074
32 Ourensa 0,012 0014 0,014
36 Pontevedra 0,006 0,008 0,006
GALICIA 1 0,092 0,007 0,095 97.9)
33 P, DE ASTURIAS I
39 CANTABRIA [
1 Alava 0,086 0072 0,080
20 Guipizoos 0,001 0,001
48 Vizcayn o
PAIS VASCO [ 0,087 0,073 0,080 109.8|
|
31 NAVARRA I 4,545 3,765 3,800 100.9|
26 LA RIOJA [ 2,621 2.635 2,600 mi]
22 Huosca 1,303 1,266 1,300
44 Teruel 6942 0,860 5,580
50 Zaragoza 6276 32m 4.700
ARAGON I 14,611 5307 11,560 2143
8 Barcelona 04890 0,359 0.200
17 Gronsa 0454 037 0,152
25 Linida 10,009 6.029 5,500
43 Tarragona 24 990 7224 9,066
CATALUNA I 35,043 13929 74,918 1074
1
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7 BALEARES [ 0,690 0,619 0,680
5 Avila 1,013 0275 0,550
@ Burgos 0.001 0,001 0,001
24 Leon 0.004 0.004 0,005
34 Palencia 0,001
37 Salamanca 0262 0127 0,530
40 Segovia
42 Soria 0.001 0,002 0,005
47 Valladold 0.3 0,103 0,001
49 Zamora 0,045 0,013 0,006
CASTILLA Y LEON 1 1,718 0,525 0,797 151.8)
|
28 MADRID | 5,003 1,687 1,778 105.4]
2 Albaceto 13933 7661 8,185
13 Cudad Real 58 542 41107 42 500
16 Cuenca 4287 2443 4,800
19 Guadalajara 2227 0.702 0,641
45 Toledo 45,995 18.407 17,508
CASTILLAMANCHA 1 125,984 70410 73,634 104.6)
3 Alicanto 8404 5.624 6,603
12 Gastellon 7,115 0.920 5946
46 Valoncia_ 6.223 2042 5,110
C. VALENCIANA I 21,742 5.588 17,659 205.7|
[30R. DE MURCIA 1 11,401 10.420 2,773 a.il
6 Badajoz 103,842 36,659 63,500
10 Caceres 14 557 4200 11,800
EXTREMADURA 1[ 118,399 40,949 75,400 1841
4 Almeria 13368 10777 13,000
11 Cada 11,120 6773 7,100
14 Cérdoba 208 510 142433 143,000
18 Granada 1188671 56,360 58,000
21 Huelva 11978 89170 7,500
23 Jaédn 499,322 179,602 215,000
29 Milagn 57353 30,208 31,000
41 Sevila 138,750 77.549 78.000
ANDALUCIA 1T 1.149,072 512,809 550,600 107,
35 Palmas (Las) 0,113 0,082 0,092
38 S. C. Tenarle 0.048 0.050 0,050
CANARIAS 1 0,161 0,142 0,142 100.0)
ESPARA || 1.492.069 672103 758,516 m.ol

Fuente: Agroclm
O

AOVE FORUM prepara su cuarta edicion

La ciudad de Cocentaina (Alicante) volvera a acoger este ano una nueva edicion del AOVE Forum,
promovido por la Cooperativa Agricola Catolica de Cocentaina e impulsado por su Ayuntamiento
y la Federacion de Cooperativas Agro-alimentarias de la Comunidad Valenciana (FECOAYV).
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El evento ofrecera interesantes ponencias, mesas redondas, catas y demostraciones culinarias, as
como la entrega de premios del concurso internacional de AOVE's que integra AOVE FORUM
INTERNACIONAL - Fira de Tots Sants de Cocentaina, con lo que se consolida como cita ineludible
del sector con una cuarta edicion en la que, ademas de reforzar su “Tunel del Aceite”, incorporara,
entre otros, una nueva categoria de premio exclusiva para aceites de la Comunidad Valenciana y un
reconocimiento a ciertas personalidades por ser verdaderos embajadores y adalides del AOVE.

Este ano, el encuentro tendra lugar los dias 14, 15 y 16 de diciembre y ofrecera tres jornadas
repletas de actividades de gran interés: mesas redondas, ponencias, demostraciones gastronomicas,
catas...

La actividad central del evento sera, como en las anteriores ediciones, un concurso protagonizado
por el aceite de oliva virgen extra (AOVE), cuya mision es difundir y potenciar las bondades y las
aplicaciones culinarias de este tesoro de nuestra gastronomia, denominado también “oro liquido”.

Reconocidos especialistas en la materia como Juan Villar, Alejandro Garcia-Gasco, Rafael Alonso
Barrau, Feliciano Priego, Miguel Abad, Francisco Lorenzo Tapia o Maria Ortiz, son algunos de los
profesionales que compartirén su conocimiento y experiencia con los asistentes.

El evento culminara con un showcooking protagonizado por estos y a cargo de Dani Garcia Peinado,
al que en el universo gastronomico se le conoce como “El Chef del AOVE”.

En su proxima cita, el IV AOVE FORUM INTERNACIONAL — Fira de Tots Sants de Cocentaina
se desarrollara en su habitual ubicacion, el Centro Cultural “El Teular” de Cocentaina, con inicio a
las 18.00 horas del jueves 14 de diciembre.

Para el acto inaugural, esta previsto contar con la presencia del director general de Desarrollo Rural
de la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca, Francisco Javier Benito Goerlich, que sera
recibido por el alcalde de Cocentaina, Jordi Pla i Valor, la regidora de Fira, Marcela Richart, y el
anfitrion, el presidente de la Cooperativa Agricola Catolica, Rafacl Montava Molina.

Este afo, la organizacion incluye entre las novedades una visita guiada -con caracter gratuito y previa
al arranque de la primera jornada del evento- al monumento mas emblematico del municipio, el
“Palau Comtal”, en la que se dara a conocer la historia de este imponente edificio que representa
todo un simbolo para Cocentaina.
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Patrocinadores como IFAMENSA, reconocido fabricante de maquinaria de envasado para el sector,
y colaboradores como el Comité de Agricultura Ecologica de la Comunidad Valenciana (CAECV),
Camara de Alicante, Union Alcoyana, ABORRELL, Cajamar, Pieralisi, COARVAL, Indea
Technologies o Alfa Laval, son también los artifices de la consolidacion de este importante evento

que crece ano tras aho.

Fuente: Olimerca

Medio centenar de AQVEs se han presentado a la Cata-
Concurso Jaén Seleccion 2024 frente a los 71 de la
pasada edicion

Medio centenar de AOVEs se han presentado a la Cata-Concurso Jaén Seleccion 2024 frente a los
71 de la pasada edicion, seglin ha podido saber Oleum Xauen. No obstante, hay que puntualizar que
la cifra no es atn definitiva por cuanto el plazo de presentacion finalizo el pasado 1 de diciembre y
podria variar si se han enviado algunos por correo.

Estos datos contrastan con los de la edicion de 2023, anualidad en la que se presentaron 71 aceites
de oliva virgen extra, 19 de los cuales en la modalidad de produccion ecologica, por parte de 58
empresas procedentes de 38 municipios de la provincia.

Las causas de este descenso en la presentacion de AOVEs a esta cata-concurso podrian estar
motivadas por la dificil y compleja campana oleicola como consecuencia de las adversas condiciones
meteorologicas que han tenido una incidencia directa en la conformacion del fruto en esta cosecha,
que se vaticina corta y baja por el acusado estres hidrico que arrastra el olivar por la emergencia
climatica, circunstancia que esta propiciando rendimientos medios grasos a la baja.

Un jurado experto en analisis sensorial, al frente de cuyo panel de cata esta la directora del Ifapa en
Cabra (Cordoba), Brigida Jiménez, seleccionara por el método de la cata a ciegas los ocho mejores
zumos de aceituna fresca de esta campafia oleicola en este importante certamen que impulsa la
Diputacion de Jaén para estimular la produccion de AOVEs de calidad y mejorar su posicionamiento
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en el mercado. Los ocho elegidos formaran parte de las acciones promocionales en las que participe
la Administracion Provincial de Ja¢n a lo largo del ano 2024.

Fuente: Oleum Xauen

El sector oleicola libanés: una roca solida para
confrontar la crisis econdmica mas dura en la historia
reciente del pais

El olivo fue domesticado principalmente en el este del Mediterraneo hace al menos seis milenios.
El Libano, un pequeno pais de la costa oriental del Mediterranco, es probablemente uno de los
paises donde este el origen del olivo. La presencia de varios opulentos olivos centenarios que atn
crecen y producen dan testimonio de la importancia de este majestuoso arbol a lo largo de los siglos.
En realidad, el olivo en el Libano, y debido al clima mediterranco y al suelo fertil, tiene una
profunda importancia tanto cultural como economica. Las aceitunas, el aceite de oliva y otros
productos del olivo han desempenado un papel fundamental en la cultura de muchos agricultores y
en la cocina y las tradiciones culinarias del pais. Mas alla de sus usos culinarios, las aceitunas y el
aceite de oliva también tienen una importancia econémica sustancial, ya que sirven como productos
agricolas vitales.

Los olivos ocupan en el Libano un total de 61.000 hectareas, lo que representa alrededor del 23,5%
del total de la superficie agricola y casi el 5,4% del territorio del pais. Los olivares se extienden en
llanuras, colinas y montafas de hasta 1.200 metros, y estan distribuidos de la siguiente manera:
41% en el Norte del pais; el 21% en Nabatiye; 15% en el Sur; 13% en el valle de la Bekaa y 10%
en el Monte Libano.

Sin embargo, los oleicultores y teniendo en cuenta la naturaleza resistente del olivo siguen plantando
la mayoria de los olivos en secano. El 90% de los olivares esta plantado con dos variedades muy
antiguas de la zona denominadas 'Baladi' (70%) y 'Soury' (20%). Cada una de ella cuenta con una
gran variabilidad debido a variaciones clonales a lo largo de los afos, y que atn no esta
completamente caracterizada. El resto (10%) incluye otras variedades del Libano como ‘Ayrouni’,
‘Smoukmouki’ y 'Shtaiwi’; variedades de paises vecinos como la ‘Nabali’ de Jordania, ‘Chami’,

‘Daabli’, ‘Edlbi’ y “Zaity’ de Siria; y, de otros paises tal como 'Manzanilla' y 'Arbequina’ de Espana,
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‘Koroneiki’ y ‘Kalamata’ de Grecia, ‘Coratina’, ‘Frantoio’ y ‘Pendolino’ de Italia y ‘Picholine
Maorcaine’ de Marruecos.

Una suma de 13 millones de olivos produce alrededor de 70 a 200 mil toneladas con una variacion
enorme de un aho a otro debido principalmente a problemas de veceria y accidentes climaticos
(heladas, granizo, sequia prolongada, vientos muy secos y fuertes, etc.). Mas del 70% de la
produccion total se destina a la produccion de aceite de oliva y el resto se consume como aceituna
de mesa. La produccion nacional de aceite de oliva esta aumentando y ha alcanzado Gltimamente las
25.000 toneladas. En cuanto a las exportaciones, el Libano ha estado entre los 20 principales
exportadores de aceite de oliva a nivel mundial durante al menos las altimas dos décadas, alcanzando
las 10.000 toneladas con un valor de alrededor a los 23 millones de dolares en 2020. Las
exportaciones se dirigen principalmente a regiones con gran diaspora libanesa, como Ameérica del
Norte, la UE, el Golfo, los paises latinoamericanos, Australia y Nueva Zelanda.

En general, los agricultores libaneses escogen las tierras con facil acceso, fertiles y con posibilidad
de riego para plantar arboles frutales, vid, y verduras; y, dejan las tierras marginales para plantar
los olivos debido a que éste, con su naturaleza resistente, puede prosperar en tierras y condiciones
aridas. Ademas, son pocos los oleicultores convencidos de que el olivo necesita cuidado en términos
de manejo del suelo, poda, fertilizacion, riego y tratamientos contra plagas y enfermedades, lo que
incrementa los problemas de veceria y reduce la calidad y las cantidades producidas. Por ello, desde
hace tiempo, el cultivo del olivo es muy tradicional y los olivares se fueron abandonando. Sin
embargo, la gran crisis economica que asola al Libano y la depreciacion de la moneda libanesa y, en
consecuencia, el valor de los salarios, asi como la pandemia del Coronavirus, han obligado a mucha
gente a regresar a sus pueblos a trabajar en la agricultura y, sobre todo, en el sector oleicola. Esta
gente se ha encontrado muy apegada a su tierra y ha empezado a buscar nuevas tecnologias o antiguas
tradiciones de cultivo para bajar los costes y al mismo tiempo mejorar su produccion. La cubierta
vegetal como alternativa al abono quimico, que se ha encarecido sustancialmente, la introduccion
de gallinas en el olivar para reducir el uso de insecticidas contra la mosca del olivo, las herramientas
de poda y de cosecha mecanica, el buen manejo de riego para incrementar el uso eficiente del agua,

etc., son algunos ejemplos.
Caracteristicas de la campaiia en el Libano

La temporada de cosecha en el Libano tiende a durar alrededor de dos meses por region de cultivo
y requiere de seis a siete horas diarias de arduos esfuerzos. Eso es debido al hecho de que la mayoria
de la cosecha sigue siendo manual y, muchas veces, utilizando varas de madera o de plastico, aunque
varios oleicultores empiezan a utilizar vareadores eléctricos o a gasolina. Este tipo de maquinaria
tiene mucho éxito porque es ligera y muy facil de operar, y porque la mayoria de los olivares son
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en pendientes o incluyen olivos muy viejos que no se pueden recoger utilizando otro material como
vibradores de tronco o vibradores a paraguas invertidos. Ademas, los vibradores necesitan una poda
muy especifica para que sean eficientes y todavia no se sabe mucho de esta poda en el pais. A pesar
de que algunos inversores empiezan a plantar olivos en seto utilizando en general la variedad
‘Arbequina’, atin no hay cosechadoras cabalgantes en el Libano. Por otro lado, muchos de los
productores empiezan a remplazar los sacos de plastico o de arpillera utilizados desde siglos para
transportar las aceitunas de sus campos a la almazara por cajas de plastico perforadas, lo que

contribuye tambi¢n a mejorar la calidad del aceite.

El procesamiento postcosecha de las aceitunas se lleva a cabo en la mayoria de los casos en sistemas
de prensas (mas del 80%) que se encuentran distribuidos por los pueblos; y en sistemas de decanter
de 3y de 2 fases. También se puede encontrar el sistema Sinolea en el sur del pais. Las prensas son
el modelo que preservan la tradicion ancestral y cuentan con el favor de los oleicultores libaneses
porque les consideran como los tnicos que producen aceite en frio, y donde se pueden seguir a las
aceitunas a lo largo de todo el proceso. En general, los aceites producidos por el sistema de prensa
son muy agradecidos por los consumadores libaneses por su aspecto turbio, su textura densa y su
olor rancio. Es verdad que estos aceites pueden ser clasificados desde el punto de vista analitico
como aceites de oliva virgen extra; sin embargo, fallan desde un punto de vista organoleptico porque
llevan el sabor y el olor de los capachos utilizados en este sistema. Por otro lado, el sistema continuo,
basado en técnicas modernas como la centrifugacion hecha por el decanter y la centrifuga vertical
en el lugar de las fuerzas mecanicas producidas por las prensas, es capaz de producir aceites de alta
calidad que sea competitivo en el mercado internacional, siendo testigo el hecho de que el Libano
figura con orgullo entre los principales productores de aceite de oliva virgen extra del mundo.

El consumo de aceite de oliva marcado por la crisis econémica

El consumo de aceite de oliva en el Libano se encuentra alrededor de las 20.000 toneladas por ano,
con 3,5 litros de aceite per capita. Sin embargo, el precio del aceite de oliva ha ido aumentando
gradualmente desde que estallo la crisis economica hace tres afios, por lo que muchos libaneses

ahora lo ven como un producto de lujo y solo compran pequenas cantidades.

En cuanto a los productores libaneses, éstos pueden ser clasificados en tres
categorias:

1) Familias tradicionales: cultivan sus olivos de manera tradicional en pequenas parcelas de menos
peq p

de 2 hectareas y producen su aceite mediante metodos rusticos transmitidos de generacién en

generacién. Estos productores son bastante reacios a innovar y no se preocupan por los estandares

de calidad.
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2) Fabricantes: compran aceitunas de diferentes agricultores y las procesan en grandes cantidades y
venden el aceite bajo una o varias marcas. Esta categoria esta contribuyendo mucho al incremento
del precio del aceite porque compran el aceite directamente en el olivar a precios muy alto.
Invirtiendo las tradiciones, capacitan a los agricultores en técnicas modernas para aumentar su
rendimiento e invierten en lineas de procesamiento automatizadas. Si la cosecha es mala tienden a
mezclar aceites libaneses con otros importados, especialmente de Siria o de Tinez. Se centran en la
cantidad, pero respectan los estandares internacionales de calidad para la comercializacion y la

exportacion.

3) Los productores reci¢n llegados: producen aceite de oliva como hobby junto con una actividad
mas rentable. Cuestionan algunas tradiciones que no permiten que se cumplan los estandares
internacionales de calidad del aceite de oliva virgen extra. Frecuentemente recogen las aceitunas
atn verdes, antes de la temporada de lluvias, y las procesan lo mas rapido posible en almazaras
modernas. Tienen costes de produccion elevados y la pasion a menudo prevalece sobre la
rentabilidad.

Como el primer grupo es el mas grande y el mas productivo, la mayoria del aceite de oliva
producido en el Libano no cumple ninguna norma de calidad, etiquetado o certificacion. Existen
criterios de calidad obligatorios establecidos por el Instituto Libanés de Normas (LIBNOR) en 2010,
y actualizado a menudo, pero la mayoria de los productores tradicionales no los cumplen. Sin
embargo, el mercado nacional del aceite de oliva es muy estrecho porque cada uno en el Libano
tiene un familiar o un amigo o una amiga que produce aceite de oliva. Eso significa que las familias
libanesas compran el aceite de su red cercana, y no basandose en la calidad. Hace unos afios la
demanda de aceite a granel representaba casi el 80% del total, mientras que el aceite con marca
propia el 20% restante. Hoy en dia, la generacion mas joven prefiere esta Gltima opcion, por lo que
la demanda de granel cayo a casi el 50%. La demanda de hoteles, restaurantes y servicios de catering
es importante, sin embargo, varia mucho de un ano a otro, ya que se ve muy afectada por el turismo.

Fuente:
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