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Actualizacion del Cuaderno de Explotacion Digital

La Direccion General de la Produccion Agricola y Ganadera de la Consejeria de Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural, en colaboracion con la Direccion General de Ayudas Directas y Mercados,
de la Junta de Andalucia ha lanzado una nueva version del Cuaderno de Explotacion rellenable
orientativo. Este nuevo formato se ajusta a los requisitos de registro documental establecidos en la

normativa vigente, con especial atencion a las actualizaciones introducidas por el Real Decreto
1048/2022 y el Real Decreto 1051/2022, ambos del 27 de diciembre.

La actualizacion del Cuaderno de Explotacion Digital responde a la necesidad de cumplir con los
requisitos derivados de la aplicacion de los pagos directos y el establecimiento de requisitos comunes
en el marco del Plan Estratéegico de la Politica Agricola Comtan. También se adapta a la regulacion
de la solicitud tGnica del sistema integrado de gestion y control, incluyendo los Ecorregimenes y las
Ayudas Asociadas, asi como a las normas para la nutricion sostenible en los suelos agrarios.

Principales Incorporaciones:

Fertilizacion (Plan de Abonado).- Se ahade una seccion que incluye la denominacion del
fertilizante, su composicion, y anotaciones sobre las Unidades Fertilizantes aportadas de N-P-K.
Actualmente, esta seccion es obligatoria para los solicitantes de los Ecorregimenes P3 y P4, y se
espera que abarque al conjunto de explotaciones agrarias a partir de principios de 2024.

Riego.- Se incorpora una pagina dedicada a registrar las fechas y volimenes de riego aportados,

proporcionando una vision detallada de las practicas de riego en la explotacion.

Paginas Especificas sobre Ecorregimenes.- Se incluyen tres paginas especificas pertenecientes
al Ecorregimen correspondiente, permitiendo un registro detallado de las acciones realizadas en el

marco de estos prograrnas.

Ayudas Asociadas (Manejo Sostenible de Insumos).- Se introduce una pagina especifica
para determinadas Ayudas Asociadas, como el Manejo Sostenible de Insumos. Aqui, se detallan los
insumos empleados, como fitosanitarios, fertilizacion y riego, previamente registrados en sus

apartados correspondientes.

Debido a la naturaleza dinamica de la normativa y a la espera de la implementacion del Cuaderno
de Explotacion Digital, se anticipa la publicacion de nuevas versiones del documento para reflejar
los cambios y actualizaciones pertinentes.

Fuente: Olcorevista

GLOBAL DIMENSION
SENSOLIVE-OIL:

GLOBALIZACION E
INTERNACIONALIZACION DE
IMPLEMENTACION DE TECNOLOGIAS
INSTRUMENTALES COMPLEMENTARIAS

! AL PANEL TEST

D

Portada


https://www.oleorevista.com/search?q=Cuaderno+digital
https://www.oleorevista.com/texto-diario/mostrar/4747374/nueva-version-cuaderno-explotacion
https://www.aceitesdeolivadeespana.com/quienes-somos/
https://www.aceitesdeolivadeespana.com/quienes-somos/

ol DA

Fedeescise Espanala fe Industrizles Fadrcontes de Aceite de Olina

DO de aceite de oliva exigen mismos requisitos a
productos extracomunitarios para evitar competencia
desleal

La sectorial nacional del aceite de oliva virgen con denominacion de origen ha solicitado un
etiquetado con informacion saludable para "poder indicar las bondades del AOVE, que actualmente
no esta permitido", y que se apliquen los mismos requisitos a los aceites extracomunitarios, pues
"no tiene sentido que los productos procedentes de paises terceros no estén sometidos a las mismas

reglas".

Asi, lo han comunicado los representantes de la sectorial nacional del aceite de oliva virgen con
denominacion de origen que han comparecido ante el Parlamento de Cataluha para explicar las
"dificultades" ante las que se encuentran en referencia a la "competencia desleal, la deliberada
confusion al consumidor, asi como el trato discriminatorio de la Politica Agraria Comun (PAC) con

los agricultores de estas denominaciones protegidas".

En un comunicado de prensa, la sectorial ha informado que tanto el presidente de la sectorial, Enric
Dalmau, como el secretario ejecutivo, Jos¢ Manuel Bajo, se han presentado ante los parlamentarios
de la comision de Agricultura para que conozcan de "primera mano" la problematica de un sector
que "dependen en buena medida del marco regulatorio donde desarrolla su actividad".

Por su parte, Bajo ha indicado que la apuesta por la calidad y diferenciacion es "la mejor estrategia
para competir, porqué no podemos competir siendo los mas baratos sino los mejores". En este
sentido, ha destacado que "la calidad y la diferenciacion son los grandes arietes para abrir las puertas
del mercado".

Asimismo, ha advertido que "no podemos hacerlo con las manos atadas a la espalda, debemos poder
indicar las bondades saludables del aove en las etiquetas, pues en la actualidad esta prohibido". En
este contexto, los representantes de la sectorial han trasladado que "mas de mil estudios cientificos
avalan que consumir aove es bueno para la salud", quienes también han resaltado que "al consumidor
no se le protege ocultandole la verdad".

De igual forma, Bajo ha indicado que la alternativa "demoniaca" que proponen para el etiquetado
es Nutriscore, "un semaforo nutricional que impulsan paises europeos, con Francia a la cabeza, y
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donde Espana se ha puesto de perfil". Con respecto a esta alternativa, ha explicado que "sitta al
AOVE espanol a la misma altura que el aceite de Colza, lo que significa un fraude al consumidor".

Por su parte, Dalmau ha animado al Parlamento de Catalufia a aportar "su granito de arena para que
esto llegue el Parlamento Europeo", ha concluido en una primera exposicion.

POLITICA AGRARIA COMUN

Respecto a la PAC, el secretario ejecutivo ha instado a que los agricultores que trabajan productos
de denominacion de origen tengan "un tratamiento diferente ya sea en las politicas autonomicas,
nacionales o europeas". "Hay una diferencia sustancial en la competitividad que no se esta teniendo
en cuenta", ha resaltado.

Al hilo de lo anterior, ha manifestado que "aglutinamos la mayor parte del olivar tradicional,
generador de muchos puestos de trabajo, y virgen extra de calidad". "En las denominaciones de
origen se concentra la practica totalidad de la produccion ecologica y las reservas geneticas de los
olivares", ha comunicado.

Las denominaciones de origen aportan "mucho al sostenimiento de la actividad agrl'cola de los
pueblos" y "creo que debe tenerse en cuenta a la hora de las ayudas y del fomento de la actividad
oleicola", ha apuntado Boja.

En este sentido, Dalmau ha pedido a los parlamentarios de la Comision de Agricultura del
Parlamento de Cataluna mayor proteccion de los "nombres protegidos". Pues, "una denominacion
de origen hace referencia a un determinado lugar ligado a un producto y unas caracteristicas por ser
producido alli", ha indicado al tiempo que ha destacado "hay que defender al productor y tener
cuidado con el importador, al que hay que vigilar con severidad y atencion".

Por tultimo, la sectorial ha trasladado a la Comision que "no tiene sentido que los productos
procedentes de paises terceros no esteén sometidos a las mismas reglas exigidas a los productores
comunitarios". "Si nos lo exigen a nosotros, los productores de terceros paises lo han de cumplir;
y si la Union Europea no puede exigir el cumplimiento a los productos de fuera debe dejar de
exigirnoslo a nosotros", han concluido.

Fuente: Bolsamania
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Las mujeres del AQVE alzan la voz

Como en tantos otros, las mujeres tampoco lo han tenido facil en un sector tradicionalmente
masculino como el del olivar y el aceite de oliva. Hemos querido conocer la inspiradora historia de
algunas de las mujeres presentes -como productoras, consultoras o catadoras- en el TOP100 de
EVOOLEUM, preguntandoles que aporta la mirada femenina al mundo del virgen extra, asi como
acerca de los principales logros alcanzados y los retos a conquistar.

Rosa Lopez (Aires de Jaén)

Desde el Departamento de Compras de Aires de Jaén, Rosa Lopez reconoce que el mundo del olivar
y el aceite de oliva virgen extra forma parte de su ADN. “Me he criado en una familia de olivicultores
donde el amor a la tierra, al campo y a las tradiciones ha sido el hilo conductor y el motor para mi
desarrollo posterior. Aunque soy licenciada en Derecho y MBA en Direccion y Administracion de
Empresas, mi trayectoria profesional ha estado vinculada siempre a diferentes puestos de
responsabilidad en empresas de comercializacion, promocion y divulgacion de aceites de oliva”.

“La capacidad de escucha de la mujer -declara-, junto a la empatia, el emprendimiento y la facilidad

para el trabajo en equipo, crea una estructura mucho mas rica en las empresas y las dota de mayor

proyeccion”. En su opinion, “uno de los grandes logros de la mujer en un sector tan

tradicionalmente masculino como este ha sido aportar un plus con su particular forma de ver y

entender este mundo donde lo sensorial es el eje central de la calidad, que no es sino el reflejo de
. ./ ./ . . 7 :1: »

su capacitacion, formacion y experiencia, llevandola a alcanzar puestos de responsabilidad”.

Lola Sagra (Nobleza del Sur)

Lola Sagra, directora general de Nobleza del Sur (Castellar, Ja¢n), elige una frase para resumir su
biografia, profundamente vinculada a la cultura del olivar: “El amor es la causa de todo cuanto hace
el que ama, y esto es Nobleza del Sur”. Sus antepasados ya poseian olivos en las fertiles tierras
jiennenses en 1640, y desde entonces 12 generaciones han trabajado la tierra hasta llegar a sus
abuelos. En 2001 cogi6 las riendas del negocio familiar creando su propia almazara, Aceites Nobleza
del Sur, con el objetivo de elaborar un virgen extra Premium gourmet de la mas alta calidad, “un
suefio que siempre habia tenido y por el que estaba dispuesta a trabajar duro”.

El camino, eso si, no fue facil. “En el sector oleicola de Jaén la figura masculina ha estado siempre
presente en este cultivo y siguen existiendo estereotipos que asignan determinados valores a lo
masculino y otros a lo femenino. En este sentido, he tenido que gestionar muchas decisiones que
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tradicionalmente siempre correspondian al hombre. Pero esta lucha ha tenido su recompensa, ya
que afortunadamente mas mujeres se han incorporado al olivar sirviendo de guia para futuras
generaciones”.

Ver articulo completo aqui

Fuente: Mercacei

Analisis de la MDD en 17 paises de Europa

Espana se ha posicionado como uno de los paises europeos en los que mas ha crecido la marca del
distribuidor (MDD) durante 2023: el segundo en términos de valor, por detras de Portugal, y el
tercero por volumen, solo superado por el pais luso y Republica Checa.

Asi lo revela un estudio de la PLMA realizado por NIQ (antigua Nielsen 1Q), que sehalan que la
marca propia ha cerrado el afio con una cuota en valor del 45,1% en Espafa, lo que supone 1,8
puntos mas que en 2022. En cuanto a la demanda, las ventas en volumen de estos productos
concentran el 53% del total, que equivale a una subida de 1,9 puntos respecto al curso anterior. De
esta forma, el mercado espafiol es el segundo en Europa con mayor cuota de MDD en valor (tras
Suiza) y el cuarto en volumen (tras Suiza, Belgica y Portugal).

El mayor crecimiento de la MDD en valor se lo ha anotado Portugal, con un repunte interanual de
3,9 puntos, hasta alcanzar una cuota del 43,7%. No obstante, el pais europeo con mayor market
share de la marca propia sigue siendo Suiza (51,9%), que ha registrado la subida mas pequena de los
17 paises analizados en el informe (+0,1 puntos).

Espafia es el segundo pais de Europa con mayor cuota de MDD en valor (tras Suiza) y el cuarto en
volumen (tras Suiza, Bélgica y Portugal).

Otros incrementos interanuales destacados de la facturacion de la MDD en Europa han sido los
registrados por Alemania, con una subida de 1,7 puntos porcentuales (41,1% de cuota); Francia,
con +1,6 puntos (33,7%); Republica Checa, con +1,6 puntos (20,7%); Polonia, con +1,5 puntos
(33,1%); Suecia, con +1,5 puntos (28,6%).

En el lado opuesto, las subidas menos acusadas -después de Suiza- han correspondido a Grecia, con
un incremento interanual de 0,4 puntos, hasta alcanzar una cuota del 24%, y Paises Bajos, con +0,7
puntos, hasta acumular el 45,1% de las ventas totales del sector.
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En el conjunto de los paises analizados, la facturacion de la MDD ha alcanzado un nuevo récord en
2023, contabilizando 340 millones de euros, lo que representa un incremento del 12,6% respecto
al ejercicio precedente (302 millones). En el mismo periodo, las ventas de productos de la marca
del fabricante (MDF) han crecido menos de la mitad, un 6%, segln revela el informe, que ha
analizado cerca de 500 minoristas y cientos de productos alimentarios y no alimentarios.

En términos de volumen, el pais que mas ha incrementado la cuota de la MDD ha sido tambien
Portugal, con un repunte interanual de 2,7 puntos, hasta totalizar el 55,2% de las unidades

vendidas. Le sigue el mercado checo, con un repunte de 2,3 puntos porcentuales, alcanzando el
26,1% del total.

En este caso, nuevamente Suiza lidera la cuota de la marca propia con un 57%, registrando el tnico
descenso interanual de los paises analizados (-0,2 puntos). Asimismo, los paises que han
experimentado las menores subidas en 2023 han sido Belgica y Grecia, con sendos aumentos de 0,3
puntos, hasta alcanzar cuotas en volumen del 55,7% y 31,3%, respectivamente.

Fuente: Revista Inforetail

Puerto Rico, la mayor economia del Caribe

Andalucia TRADE ha impulsado los intercambios comerciales entre Andalucia y Puerto Rico,
estado libre asociado de Estados Unidos, durante un encuentro profesional que reuni6 a ocho
empresas procedentes de Sevilla, Cordoba, Jaén, Granada y Huelva, junto con 50 agentes
puertorriquefios. Estas sesiones de trabajo propiciaron un total de 148 reuniones de negocios de
alto nivel, que tuvieron lugar, del 26 de febrero al 1 de marzo, en San Juan de Puerto Rico.

El objetivo de la accion comercial ha sido abrir nuevas oportunidades de negocio a empresas de la
comunidad de diversos sectores (alimentacion, industria auxiliar de la agricultura, moda y
renovables) en un estado que se perfila como un mercado de gran potencial, ya que es la mayor
economia del Caribe.

Segtn los informes de la Junta de Planificacion del gobierno puertorriquefio, el pasado afo 2023 se
cerr6 con un avance del PIB del 0,8%; y se estima que para 2024 experimente un incremento del
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1,8%, marcando asi cuatro afios consecutivos de crecimiento economico. Por otra parte, los datos
de Andalucia TRADE-Agencia Empresarial para la Transformacion y el Desarrollo Economico de
la Junta de Andalucia revelan que Puerto Rico tiene un alto grado de apertura comercial y una gran
dependencia del comercio exterior, hasta el punto de importar el 85% de los alimentos que se

consumen en el territorio.

Asimismo, el mercado puertorriquefio cuenta con una economia muy desarrollada y el nivel de vida
de la poblacion (3,2 millones de habitantes) es uno de los mas elevados de la zona de Centroamérica
y resto de paises del Caribe, debido a las importantes transferencias de divisas que reciben sus
ciudadanos de Estados Unidos, y al uso extendido del crédito en la vida diaria de la poblacion.

Puerto Rico, que posee la economia mas potente del Caribe con una renta per capita de 35.200
dolares, esta incluido dentro del espacio aduanero estadounidense, lo que implica que los tramites
de importacion de bienes deben seguir los requisitos federales (FDA) y estan sujetos a los aranceles
de Estados Unidos.

Las empresas andaluzas participantes en el encuentro proceden de Cordoba (Maria Auxiliadora
Joyas, Laboratorios Econatur y Dayla Jewels), Sevilla (Oleoestepa, Consorcio de Jabugo), Ja¢n
(Sierra de Cazorla Mineral Water), Granada (Cngroup) y Huelva (Congelados Brisamar).

La organizacion de esta accion por parte de Andalucia TRADE sera cofinanciada con fondos
procedentes de la Union Europea a traves del P.O. FEDER de Andalucia 2021-2027, dotado con
una contribucion comunitaria del 80%, o cualquier otro Programa Europeo susceptible de
cofinanciar esta accion.

PUERTO RICO: OPORTUNIDADES

Segun la Oficina Economica y Comercial de Espafia en Puerto Rico, las empresas andaluzas cada
vez cuentan con mas presencia en el mercado, especialmente en materia energetica y de
infraestructuras. Por otra parte, Andalucia TRADE ha detectado oportunidades de negocio en el
mercado energético de Puerto Rico, ya que el gobierno tiene previstas inversiones para hacer un
sistema electrico mas eficiente y sostenible en la isla, sobre todo a traves de la energia solar.

En el caso de la industria auxiliar de la agricultura, las empresas de fertilizantes andaluzas
participantes en esta mision han podido conocer a los mayores distribuidores del sector, con los que
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pudieron estudiar futuras relaciones comerciales. En cuanto al ambito aeroespacial, los servicios de
mantenimiento de acronaves y aecropuertos tienen una alta demanda, y el Concilio de la Industria
Aeroespacial y Aeronautica de Puerto Rico tiene previsto crear un clister que persigue aumentar

la presencia de marcas internacionales del sector en el territorio.

Asimismo, las empresas agroalimentarias encuentran oportunidades en Puerto Rico dado el alto
grado de aceptacion de productos como el vino o el aceite de oliva. Igualmente, ocurre con algunos
sectores de consumo masivo como la cosmética y perfumeria, moda, joyeria y complementos.
Finalmente, las firmas de construccion andaluzas tienen margen de crecimiento en el mercado
puertorriquefio por la llegada masiva de fondos federales destinados a recuperar las infraestructuras
danadas por los desastres naturales.

AM]’ERICA, UN CONTINENTE EN CRECIMIENTO

Andalucia cerr6 2023 con exportaciones por valor de 5.068 millones de euros a Ameérica gracias a
un avance interanual del 3%. Con estos datos, la comunidad se erige, con el 12,2% del total de
ventas, como la tercera mas exportadora al continente. Los principales paises de destino fueron
EE.UU. (3.227 millones de euros) con el 64% del total y un leve descenso del 1,8% con respecto
a 2022; Brasil, con 426 millones (8,4%) y alza del 15,1%; Meéxico, con 384 millones (7,6%) e
incremento del 23,4%; Canada, con 261 millones (5,2%) y subida del 8,2%; y Argentina, con 112
millones (2,2%) y alza del 80%.

En el caso de Estados Unidos, del que Puerto Rico es estado libre asociado, Andalucia es la tercera
comunidad exportadora de Espana con el 17,1% del total. Destacan las ventas andaluzas de
combustibles minerales, con un tercio de las ventas (37%), 1.203 millones y una caida del 0,1%.
Le sigue el aceite de oliva, con 574 millones de euros, y una leve bajada del 0,5%; y las manufacturas
de piedra y yeso, con el 10,1% del total y 327 millones de euros, a pesar de la caida del 14,7%.

En cuarta posicion estan las maquinas, aparatos y material electrico, con 143 millones (4,4 %) y
una subida del 51%; seguido de preparaciones de hortalizas, con 135 millones (4,2%) y un
incremento del 5,7 %: y aeronaves, vehiculos espaciales y sus partes, con 132 millones (4,1%) con

un alza del 34%respecto a 2022.
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Respecto a las provincias, Cadiz es la mas exportadora a Estados Unidos, con 779 millones, el
24,1% y un descenso del 4,4%; seguida de Sevilla, con 676 millones, el 20,9% y subida del 5,4%;
le sigue Huelva, con 661 millones, el 20,5% y una subida del 7,7%. La cuarta provincia es Almeria,
con 463 millones, el 14,3% y un descenso del 6,9%; Cordoba, con 258 millones, el 8% y alza del
5,4% interanual; seguida de Malaga, con 248 millones, el 7,7% del total y caida del 16,5%; Ja¢n,
con 85 millones, el 2,6% y un descenso del 15,1%. Por Gltimo, Granada, con 57 millones y un
descenso del 26,8%.

Fuente: Andalucia TRADE
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