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El aceite de oliva, líder en el crecimiento de las 

exportaciones agroalimentarias españolas en 2022 

El experto agroalimentario Jaime Palafox analiza en este artículo las exportaciones españolas de 
aceite de oliva en 2022 y destaca el liderazgo de este producto, que registró un incremento de más 
de un 25% en valor respecto a 2021. 

Recientemente presentábamos el informe anual sobre la "Evolución de las Exportaciones 
Agroalimentarias", elaborado por tercer año consecutivo junto a Cajamar. 

 

https://www.aceitesdeolivadeespana.com/quienes-somos/
https://www.aceitesdeolivadeespana.com/quienes-somos/
https://expoliva.info/index.php
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Una de las principales conclusiones del mismo es el liderazgo en crecimiento del aceite de oliva, 
con más de un 25% en valor respecto a 2021. En un año de fuerte inflación, con los precios 
alimentarios incrementándose un 15,7%, las exportaciones agroalimentarias crecieron en 2022 un 
13,2%, hasta los 66.947 millones de euros absorbiendo la inflación prácticamente todo el 
crecimiento. De hecho, se produjeron caídas en volumen en prácticamente todos los principales 
productos exportados: el 11,5% en el caso de frutas y hortalizas; el 11% en vinos; el 6% en carne 
de cerdo; y algo menos en el caso del aceite de oliva -1,5%. 

Las exportaciones de aceite de oliva, incluyendo también aceite de orujo, totalizaron 1.066.481 
toneladas y 4.337 millones de euros. España es líder absoluto en la Unión Europea con más del 50% 
de las exportaciones del conjunto de países de la Unión Europea (UE) y más del doble de las ventas 
exteriores de Italia, nuestro competidor tradicional. 

 

https://kes.kubota-eu.com/agriculture/
https://expoliva.info/index.php


Portada 

 

 

 

Si observamos la evolución de las ventas tanto en valor como en volumen desde 2010 observamos 
importantes oscilaciones entre unas campañas y otras. Esto es especialmente significativo en el caso 
de las exportaciones en volumen que, por poner un ejemplo, pasaron de 766.000 t. en 2013 a 
1.229.000 t. en 2014, bajando de nuevo a las 845.000 t. en 2016. 

Estas oscilaciones crean distorsiones en la oferta de aceite de oliva en los mercados internacionales, 
que se ven reflejadas de forma importante en el precio. En este sentido, se observa un alza 
continuada del precio medio desde 2020 ligada a una mayor estabilización en la producción 
exportada (en torno a 1.000.000-1.200.000 t.). 

La falta de estabilidad en la oferta y la competencia del aceite de oliva con otros aceites y grasas 
sustitutivos dificulta las relaciones comerciales entre productores y clientes finales favoreciendo, en 
cambio, las ganancias a corto plazo de algunos operadores e intermediarios. Una reflexión para el 
sector en su conjunto es si esta situación es beneficiosa y, sobre todo, si es posible cambiarla en aras 
de conseguir un una mayor certidumbre lo que beneficiaria, sin duda, a las ventas del sector a futuro. 

Ver artículo completo aquí 

Fuente: Mercacei 

Todo listo para una Expoliva marcada por la subida de 

precios y la sequía 

Los hoteles están prácticamente llenos con las reservas de una feria que genera un gran impacto 
económico en Jaén y todo el área metropolitana 

El sector olivarero, el de industrias afines y los jiennenses en general vuelve a citarse en la feria 
bianual Expoliva. La muestra ya no estará marcada por la pandemia de Covid-19, que ha dejado de 
ser una emergencia sanitaria internacional. Las mascarillas ya no serán las protagonistas en IFEJA, 
sino que lo será el aceite de oliva, con un precio cada vez más elevado y un sector condicionado por 
la sequía. 

Los datos avalan el gran impacto económico de la feria. La previsión es superar los 58.000 visitantes 
de la edición de 2019, ya que la de 2021 estuvo marcada por la pandemia y, por lo tanto, tuvo 
menor afluencia (cerca de 50.000). Este año, la XXI Feria Internacional del Aceite de Oliva e  

https://www.mercacei.com/noticia/58779/columnas/el-aceite-de-oliva-lider-en-el-crecimiento-de-las-exportaciones-agroalimentarias-espanolas-en-2022.html
https://www.mercacei.com/noticia/58779/columnas/el-aceite-de-oliva-lider-en-el-crecimiento-de-las-exportaciones-agroalimentarias-espanolas-en-2022.html
https://lacontradejaen.com/jaen-fin-emergencia-internacional-covid/
https://lacontradejaen.com/jaen-fin-emergencia-internacional-covid/
https://grupooleicolajaen.com/biolandenergy/
https://expoliva.info/index.php
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Industrias Afines, que se celebrará del 10 al 13 de mayo en el Recinto Provincial de Ferias y 
Congresos de Jaén, cuenta con 290 expositores que ocuparán el cien por cien del espacio disponible 
en una edición en la que se cumplen cuarenta años.  

Sus más de 32.000 metros cuadrados serán ocupados por empresas internacionales de una decena 
de países, a las que se sumarán firmas procedentes de once comunidades autónomas y 31 provincias 
españolas. Además, de una forma u otra estarán representadas en la feria 1.623 empresas y 5.432 
marcas. 

Todas se reunirán en un contexto especialmente delicado. Todas las categorías de aceite están por 
encima de los 5,3 euros el kilo y los olivareros miran al cielo esperando desesperadamente la lluvia. 
Pero hasta que llegue, toca beneficiarse del impacto de Expoliva. 

En términos económicos, ha sido la mayor de las expansiones producidas. Ha pasado de casi siete 
millones de euros en 1983, en aquel entonces expresado en pesetas, hasta alcanzar los más de 600 
millones de euros en la última de las ediciones, la de 2019. El volumen de negocio se divide en dos 
apartados fundamentales, el impacto directo y el efecto inducido por la feria. 

En cuanto al impacto indirecto, este es de aplicación plena en la ciudad, la provincia, provincias 
limítrofes…; pues proviene de la influencia que la feria tiene sobre la economía colateral. Es decir, 
sobre el resto de servicios adyacentes, hostelería, restauración, tiendas de cercanía y centros 
comerciales, trasporte público, empleo directo necesario para la adecuación y preparación del 
recinto ferial y los stand de los expositores, y la actividad propia vinculada de forma plena con el 
evento, su diseño, desarrollo, entorno de desarrollo y posterior desmantelamiento, etc. 

En este caso para la última edición dicha cifra alcanza casi los 13 millones de euros. Todo un empuje 
de liquidez y solvencia para la economía, no solo local, sino del entorno, y que revierte de forma 
directa e inmediata en todos y cada uno de los ámbitos implicados.  

En segundo orden, y dentro de la cifra global, está el denominado volumen de negocio real en 
combinación con el inducido. Durante la última edición, las estimaciones de dicho importe superan 
los 595 millones de euros. En este volumen se aglutinan tanto el negocio directo cerrado en la feria, 
entre las compañías visitantes y los expositores, como el generado entre las distintas compañías 
visitantes entre sí, o el realizado entre los expositores, también unos con otros. 

Fuente: La Contra de Jaén 

 

https://lacontradejaen.com/preparativos-expoliva-jaen-2023/
https://www.ayanettic.es/quieres-saber-mas-sobre-nutrinav-el-erp-para-almazaras/?utm_source=newsletter&utm_medium=banner&utm_id=infaoliva
https://expoliva.info/index.php
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La DOP Aceite de La Rioja premia a sus mejores AOVEs 

Un total de 24 muestras de aceite de oliva virgen extra han participado en el Concurso a la calidad 
del mejor Aceite de La Rioja 2023, con el que la Denominación de Origen Protegida Aceite de La 
Rioja busca ensalzar el oro líquido riojano en un momento en el que la calidad se perfila como gran 
aliada para competir en el mercado actual. 

La presidenta del Gobierno de La Rioja, Concha Andreu; la consejera de Agricultura, Ganadería, 
Desarrollo Rural, Territorio y Población, Eva Hita; y el director territorial de Ibercaja Banco, José 
Ángel Pérez Álvarez, han sido los encargados de hacer entrega de estos galardones. 

Aunque 2022 ha sido un año difícil para el desarrollo del olivo, los profesionales han mantenido los 
altos estándares de calidad del oro líquido que se produce en la región. 

“Pese al desafío climatológico de las últimas campañas, el sector del aceite crece en La Rioja”, ha 
destacado la presidenta del Gobierno de La Rioja. “Como también crece la fuerza de la DOP Aceite 
de La Rioja con sus más de 700 olivicultores, sus 13 empresas oleícolas, sus 70 marcas inscritas y 
una producción anual de en torno a los 500.000 litros de aceite y 2,5 millones de kilos de aceituna 
recogida”. 

Ganadores 

Categoría Frutado verde: 

1er premio: Almazara Riojana (Aldeanueva de Ebro). Marca comercial: Ecoleus. 

2º premio: Lácteos Martínez (Haro). Marca comercial: Finca Malzapato. 

3er premio: Almazara Iregua (Albelda de Iregua). Marcas comerciales: Almazara Iregua, 
916, Candor y Santificetur. 

Categoría Frutado maduro: 

1er premio: Almazara Ecológica de La Rioja (Alfaro). Marca comercial; Isul. 

2º premio: T Mengar (Quel). Marca comercial: Carpeum. 

3er premio: Almazara El Alberque (Ollauri). Marcas comerciales: Oleum Berque y 
Trapetum. 

http://imspesaje.es/
https://expoliva.info/index.php
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Categoría Ecológico: 

1er premio: Almazara Riojana. 

2º premio: Almazara Ecológica de La Rioja. 

3er premio: César García Gómez (Ochánduri). Marca comercial: Supremo de Ochánduri. 

Categoría Cooperativas: 

Trujal 5 Valles (Arnedo). Marca comercial: 5 Valles. 

Premio al mejor comercio distribuidor de Aceite de La Rioja: 

El Mercado de Miguel (Calahorra). 

Fuente: Olimerca 

El Salón Internacional SIAOVE Expoliva, un espacio 

para la exposición y el análisis 

El Salón Internacional del Aceite de Oliva Virgen Extra, SIAOVE Expoliva 2023, que tendrá lugar 
del 10 al 12 de mayo próximos, se define como un espacio para la exposición y análisis sensorial de 
aceites de suprema calidad, con una alta singularidad del producto, muy especializado en su 
orientación al mercado, y como consecuencia, con una afluencia de público profesional interesado 
en conocer los mejores aceites de oliva vírgenes extra producidos en la última campaña. 

Desde un punto de vista conceptual, el Salón Internacional SIAOVE Expoliva, se concibe como un 
espacio confortable y tranquilo destinado a la recreación de los sentidos, en el que la diferente 
personalidad de los aceites presentes se manifiesta por sí misma a través de sus propiedades 
organolépticas, así como por las orientaciones de los productores y técnicos presentes. 

En esta edición se contará con más de 200 AOVEs de todo el mundo, participando más de 100 
expertos catadores mundiales. 

https://www.olimerca.com/noticiadet/la-dop-aceite-de-la-rioja-premia-a-sus-mejores-aoves-/45f4aab929768ae07b20e6bf84a15df1
https://oliveoilexhibition.com/
https://expoliva.info/index.php
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Dentro de las actividades del IX Salón Internacional SIAOVE Expoliva, durante estos cuatro días, 
se realizarán sesiones de cata abierta en las que catadores profesionales del sector y miembros del 
jurado de los Premios de Expoliva impartirán sus conocimientos junto con los delegados de los 
países extranjeros. Además, se llevarán a cabo show-cookings, así como conferencias técnicas. 

Fuente: Oleorevista 

Aceites de Oliva de España se vuelca en el mercado 

brasileño, el segundo principal consumidor de este 

alimento 

Con este país americano, ya son siete los mercados de tres continentes en que la Interprofesional 
del Aceite de Oliva Español está realizando campañas de promoción en 2023. 

Aceites de Oliva de España lanza una nueva campaña depromoción en Brasil. Vuelve así a uno de 
los mercados más pujantes para esteproducto en el mundo. De hecho, según los datos del Consejo 
OleícolaInternacional, este país americano es el segundo mayor consumidor mundialfuera del área 
del Mediterráneo, tan sólo superado por Estados Unidos, conunas importaciones que superan las 
110.000 toneladas al año y un consumo percápita de alrededor de medio kilo de aceites de oliva, 
más o menos la mitadque el registrado en Estados Unidos. Se trata de un mercado muy dinámico 
enel que las importaciones han crecido un 414%, al pasar de unas compras dealgo más de 21.000 
toneladas en 2003 a las 110.000 de 2022. 

Un país conenormes posibilidades, pero que, al mismo tiempo, es un gran reto para elsector de los 
Aceites de Oliva de España, asegura la gerente de la Organización,Teresa Pérez: “Brasil es uno de 
los pocos grandes mercados en el que no hemoslogrado el liderazgo en las ventas. En 2022, el 
17,30% de las importaciones teníasu origen en España, con algo más de 19.000 toneladas, un 
10,75% más el añopasado. El líder en ese mercado, Portugal nos saca 40 puntos. Lo cierto es 
quehace 10 años nuestra cuota de mercado no llegaba ni al 10%. Ese avance, conser positivo, no es 
suficiente para el líder mundial. Por esa razón vamos avolcarnos en este mercado con una campaña 
de promoción muy ambiciosa” 

 

https://www.oleorevista.com/texto-diario/mostrar/4278777/salon-internacional-siaove-expoliva-espacio-exposicion-analisis
http://www.laboratoriounaproliva.com/
https://expoliva.info/index.php
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La nueva campaña se ha diseñado para potenciar la imagen de nuestrosaceites en ese mercado y para 
ello juega la baza de la calidad, bajo el lema:“Aceites de Oliva de España, los más premiados del 
mundo”. De hecho, comoindican las investigaciones de mercado, el brasileño da mucha importancia 
ala calidad, al igual que al sabor. De hecho, las encuestas indican que el consumidor valora muy 
positivamente el sabor de las marcas españolas. El chef localGuga Rocha destaca precisamente esa 
característica: “Una de las grandescosas en las que tenemos que pensar, cuando hablamos de Aceites 
de Oliva,es que agregan sabor. Y no sólo sabor, también salud y versatilidad”.Efectivamente como 
ocurre en casi todo el mundo, los consumidores aseguranque la salud es la primera razón para optar 
por este alimento, antes que elsabor. Igualmente, el uso fundamental es en crudo. 

Apenas se emplea enfrituras ni en postres.La campaña se ha presentado este fin de semana en São 
Paulo en un eventodestinado para medios de comunicación e influencers, en la que ha participadola 
gerente de la Interprofesional del Aceite de Oliva Español, Teresa Pérez. Losinvitados degustaron 
aceites de oliva virgen extra de España con la ayuda de laexperta catadora brasileña Chania Chagas. 
Participaron también en unshowcooking de la mano del famoso chef local Guga Rocha, y asistieron 
a unacharla de la nutricionista Fernanda Scheer sobre las bondades saludables deeste alimento. 

El mixólogo Herbert Nitz enseñó a elaborar cócteles con aceitesde oliva virgen extra. A todo ello 
hay que unir la espectacular acción de uncuadro flamenco. El evento se abrió más tarde al público, 
que también pudoasistir el pasado domingo. El próximo martes se realizará una presentaciónsimilar 
en Rio de Janeiro.La campaña tendrá una potente presencia en programas de televisión 
comoMasterChef, É de Casa, Minha Mae Cozinha Melhor que a Sua. Asimismo, ya seha iniciado la 
implementación de la publicidad en soportes de exteriorurbanos. Por supuesto tendrá una gran 
presencia redes sociales coninfluencers y la colaboración de reconocidos chefs como Oscar Bosch, 
de Tanity Pepe López, de Izär. También se realizarán acciones en 200 de los 
principalessupermercados del país, así como cursos de cocina profesional enuniversidades y 
seminarios para importadores. Sin descuidar tampocoinversión en el entorno digital. 

Fuente: COPE  

https://www.cope.es/emisoras/andalucia/jaen-provincia/noticias/aceites-oliva-espana-vuelca-mercado-brasileno-segundo-principal-consumidor-este-alimento-20230509_2697446
https://expoliva.info/index.php
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PRÓXIMAS JORNADAS   

10-13 mayo 2023 

Inscripción aquí 

 

 

https://www.oliva.net/expoliva/simposium/inscripciones?utm_campaign=simposium-expoliva-2023-inscripciones-i&utm_medium=email&utm_source=mail-marketing
https://www.expoliva.com/expoliva2023/presentacion-simposio-cientifico-tecnico/

