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El enlace de la campaiia oleicola sera «muy corto» y a duras penas alcanzara las
200.000 toneladas.

Cordoba ha vendido a estas alturas mas de la mitad de su cosecha de aceite de

oliva.

Mas de 60 profesionales del sector turistico y de almazaras se han dado cita en el
Encuentro B2B Oleoturismo del Cortijo El Madroio.

El organismo de control del consumidor de Alemania advierte que la calidad del
aceite de oliva esta cayendo.

Turquia puede ser un buen pais exportador de aceites de oliva a Espaiia, con los
acuerdos oportunos.

:K | AgroBank


https://www.caixabank.es/empresa/agrobank/agrobank_es.html
https://www.infaoliva.com/actualidad/jornadas-y-eventos/
http://www.infaoliva.com/
https://es-es.facebook.com/Infaoliva
http://www.infaoliva.com/
https://twitter.com/Infaoliva?t=CZZ5wnVWDhN3aFe3pY3bxw&s=09
https://www.linkedin.com/company/infaoliva

olD

N
-

—

Fedeesciae Espanala fe Industrizles Fadrcontes de Aceite de Olina

El enlace de la campaiia oleicola sera «muy corto» y a
duras penas alcanzara las 200.000 toneladas

La Agencia de Informacion y Control Alimentarios (AICA) ha hecho publicos los datos de mercado
del sector del aceite de oliva correspondientes al mes de marzo, donde destacan unas salidas de
69.292 toneladas, a las que hay que sumar unas 15.000 de importaciones.

«Teniendo en cuenta que nos encontramos a mitad de la campafa de comercializacion, y si continta
este ritmo de salidas de 79.000 toneladas y de 15.000 de importaciones de media, nos
encontrariamos al final de campafia con un enlace entre las 170.000 y las 200.000 toneladas, siendo
un enlace muy corto en comparacion a otros afios», ha explicado el gerente y portavoz de Asaja
Jaén, Luis Carlos Valero.

Con respecto a la produccion en marzo, ha sido de 14.281 toneladas, lo que hace un acumulado de
846. 178, con lo que se cumple el aforo nacional, y en el caso de la provincia de Ja¢n queda muy
cerca, con 205.332 toneladas frente a las 215.000 inicialmente previstas.

Existencias actuales

En el caso de las existencias, en la actualidad contamos con 658.796 toneladas, de las que 184.382

estan en envasadoras; 470.913 en almazaras y 3.501 en el Patrimonio Comunal Olivarero.

Por otra parte, desde UPA Andalucia aseguran que «no hay razones logicas ni objetivas para la bajada
del precio en origen del aceite de oliva», mas después de conocer el magnifico dato de
comercializacion, un nuevo mes, con otras 91.000 toneladas (incluyendo importaciones) vendidas
en marzo. Una cifra que demuestra la fortaleza del aceite de oliva.

Fuente: Sevilla ABC
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Cordoba ha vendido a estas alturas mas de la mitad de
su cosecha de aceite de oliva

Las almazaras y envasadoras de la provincia de Cordoba han vendido a estas alturas del ano mas de
la mitad de la cosecha de aceite de oliva que se ha producido, segln los datos difundidos por el
Ministerio de Agricultura en el avance sobre el estado actual del sector, a fecha de 31 de marzo. El
ritmo de venta de aceite de oliva, especialmente las exportaciones, sigue gozando de buena salud a
pesar de los altos precios que se pagan en origen y de que se ha tratado de una de las campanas mas
cortas de los tltimos anos. De hecho, con el ritmo actual de venta, quedarian existencias para algo
mas de seis meses. Es decir, se llegaria con los almacenes practicamente vacios al inicio de la

proxima campana, algo inaudito.

Segtn los datos del Ministerio, las 189 almazaras de la provincia de Cordoba han producido
150.084 toneladas de aceite de oliva durante esta campana. El enlace con la campana anterior era
de 16.748 toneladas de aceite, uno de los mas cortos de los ltimos anos. Desde octubre y hasta el
31 de marzo se han vendido 83.056 toneladas de aceite de oliva producido en la provincia
cordobesa. Contando con la llegada de otras 6.500 toneladas mas (principalmente importadas
desde otros paises productores), en Cordoba quedan 90.261 toneladas atin. Pero al ritmo de

salidas actual, ese producto estara vendido en poco mas de seis meses.

Cada campafia, las almazaras dejan una cierta cantidad de aceite como enlace. Lo hacen con la
imprevision agricola de que nunca se sabe cuando empezara la recogida de la aceituna, que depende
de si las lluvias de otofio se adelantan o no, de si las temperaturas son mas altas o mas bajas. El
objetivo es disponer de un margen para seguir vendiendo. Pero el enlace cada vez es mas corto,
especialmente tras dos anos de una produccion historicamente corta. Una provincia como Cordoba
suele producir una media de 300.000 toneladas cada afio y no la mitad como ocurrio el afio pasado
y como ha pasado en este ejercicio.

Los datos son muy similares con lo que esta ocurriendo en el resto de Andalucia y también en
Espana. En Andalucia se han producido 574.000 toneladas y se han vendido ya 311.000. En las
almazaras quedan 354.000 toneladas. La situacion es algo mas preocupante a nivel nacional. En esta
campafia se han producido en Espafia 846.000 toneladas (la media es un millon y medio en anos
normales) y se han vendido ya 477.500. Ahora mismo, en los almacenes quedan 470.000 toneladas,
un margen muy estrecho. Cada mes, en Espafia se vende una media de 91.000 toneladas de aceite.
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Es decir, quedaria producto para atender a los mercados durante cinco meses mas segtin el ritmo
actual de salidas. En este caso, los almacenes se vaciarian para final del verano.

UPA dice que no hay una “explicacion l6gica” al descenso de los precios

“No hay razones logicas ni objetivas para la bajada del precio en origen del aceite de oliva”. Es la
conclusion a la que ha llegado UPA después de conocer el magnifico dato de comercializacion, un
nuevo mes, con otras 91.000 toneladas (incluyendo importaciones) vendidas en marzo. Una cifra
que demuestra la fortaleza del aceite de oliva y la ilogica y acusada caida de precios en origen sufrido
en las ultimas semanas. Marzo cierra con una produccion acumulada de 846.178 toneladas a nivel
nacional, de las que 574.075 son de Andalucia; y unas existencias de 659.285 toneladas.

Ante este escenario, el secretario general de UPA Andalucia y responsable de la Sectorial de Olivar
y Aceite de UPA, Cristobal Cano, analiza la situacion. “A la luz de los magnificos datos de marzo,
no es logico ni razonable la acusada disminucion de los precios en origen del aceite de oliva,
motivado sobre todo por un cambio de animo en el sector olivarero. El consumo se mantiene firme.
Eso es lo que nos dicen las ventas de otras 91.000 toneladas mas de aceite justo a la mitad de la
campafia de comercializacion. Por eso debemos ser consecuentes con los datos, que nos muestran
que tenemos una baja disponibilidad de aceite, que las lluvias registradas han sido buenas pero no
nos aclaran el futuro porque, en el mejor de los escenarios, nos encaminamos a una cosecha media.
Y si la demanda se mantiene fuerte como hasta ahora nos podremos encontrar con tensiones en los
mercados debido a la poca disponibilidad de aceite en Espafia y el resto del mundo, y al inesperado
cambio en los precios”, afirma.

Cristobal Cano confia en que las lluvias contintien en la primavera, aunque para este mes de abril,
amedio plazo, no se atisban precipitaciones, y, sobre todo, que las elevadas temperaturas no causen
dafio en la floracion como ocurriera el ano pasado. “Seglin vayan pasando los meses, antes o despues,
ese nivel de comercializacion sera necesariamente menor porque hay poco aceite y podria darse un
escenario de desajustes en los mercados que no son buenos para nadie. Por todo lo expuesto, la
situacion de precios en origen para los proximos meses debe pasar por una reversion de esta ilogica
bajada actual y volver a la estabilidad que teniamos, pues sobran los motivos para ello”, concluye el
secretario general de UPA Andalucia.

Fuente: Cordopolis
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Mas de 60 profesionales del sector turistico y de
almazaras se han dado cita en el Encuentro B2B
Oleoturismo del Cortijo El Madrofio

Mas de 60 profesionales del sector turistico, asi como responsables de almazaras y de otras empresas
vinculadas al sector oleicola han participado en el I Encuentro B2B Oleoturismo, que se ha celebrado
en el Cortijo El Madrofio de Martos, una iniciativa que tenia como fin debatir sobre las ventajas que
ofrece el oleoturismo, intercambiar experiencias y establecer nuevos nexos de union para el impulso
y promocion de este producto turistico. Encuentro al que han asistido las autoridades, entre ellas el
alcalde Martos, Emilio Torres; el diputado provincial de Promocion y Turismo, Francisco Javier
Lozano, y el diputado de Turismo, Jos¢ Ayala.

Un foro que ha contado con la mesa redonda sobre turismo gastronomico: enoturismo, turismo
agricola y oleoturismo, moderada por Ana Belen Molina, la presidenta de la Asociacion Empresarial
Martena (ASEM), a la que han seguido sesiones de encuentros B2B y la ponencia final de la escritora
y psiquiatra Marian Rojas Estape.

Fuente: Oleum Xauen

El organismo de control del consumidor de Alemania
advierte que la calidad del aceite de oliva esta cayendo

Los resultados de las pruebas aleatorias realizadas por el organismo nacional de vigilancia del
consumidor de Alemania han generado dudas sobre la calidad del aceite de oliva virgen extra que se
envia a la economia mas grande de Europa.

Stiftung Warentest recopilo 19 marcas etiquetadas como aceite de oliva virgen extra de los
principales minoristas y las sometio a pruebas fisicoquimicas y organolépticas.
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El organismo de control descubri6 que seis muestras no cumplian con los estandares para ser
etiquetadas como virgen extra, presentando una media de defectos superior a cero.

" Esos aceites de oliva no deberian haberse vendido como virgen extra ", escribieron los evaluadores
en sus conclusiones, publicadas por Der Spiegel ." Las notas rancias se deben al contacto con el
oxigeno y, en algunos casos, a materias primas dafiadas, como aceitunas dafiadas" .

Otras 11 muestras presentaban propiedades fisicoquimicas y organolépticas apenas por encima del
umbral que separa el aceite de oliva virgen del virgen extra. Solo dos muestras estaban dentro de
los parametros que definen el aceite de oliva virgen extra.

"Estos resultados no son sorprendentes y se ajustan a mis expectativas", afirmo Korbinian
Ehrenberger, propictario de Protos Mediterrane Spezialititen, un importador de alimentos en
Oberpframmern, cerca de Munich.

Entre los productos analizados se encontraban marcas conocidas exportadas a nivel mundial y
botellas de marcas privadas de Lidl, Aldi, Rewe y Edeka. Tras la prueba, Edeka y Kaufland, dos
grandes cadenas minoristas, retiraron del mercado varios de los productos.

Comparando los resultados con las pruebas de calidad realizadas en afos anteriores, Stiftung
Warentes afirmo que la calidad del aceite de oliva ha empeorado mientras que los precios minoristas
se han disparado. Los evaluadores creen que el cambio climatico es el principal culpable del
descenso.

Alemania es el tercer mayor importador de aceite de oliva de Europa y el quinto a nivel mundial
después de Brasil, Italia, Espafia y Estados Unidos.

"Creo que en los tltimos anos ha sido bastante visible que la calidad se ve afectada por factores
externos, como el cambio climatico", afirmo Ehrenberger.

“Con el tiempo, hemos observado una disminucion gradual de la calidad; por ejemplo, los niveles
de acidez libre en el aceite de oliva han ido aumentando, aunque se mantienen dentro de los
umbrales requeridos para clasificarlo como virgen extra”, anadio.
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Las normas comerciales del COI, adoptadas y reconocidas por la normativa de la Union Europea,
definen el aceite de oliva virgen extra como aquel que tiene un contenido de acidos grasos libres
expresado como acido oleico inferior a 0,8 gramos por 100 gramos y una mediana de cero defectos.

Segtin Stiftung Warentest, las malas cosechas consecutivas en Espana y en otros lugares de la cuenca
mediterranea dieron lugar a aumentos significativos de los precios de todos los grados de aceite de
oliva, pero tambien redujeron la diferencia de precios entre el grado mas bajo, el lampante y el
virgen extra .

"Es importante entender que cuanto mas aceite de oliva necesitemos, menos atencion se prestara a
la calidad, ya que no hay posibilidad de producir la cantidad adecuada, con la calidad requerida y en
la cantidad requerida", dijo Ehrenberger.

“Cuando Espafia se enfrenta a retos, toda la industria siente el impacto, especialmente en términos
de calidad”, afiadio." Esto se debe a que los productores espafioles, sujetos a contratos de entrega
que especifican cantidades precisas con los importadores alemanes, se encuentran en una situacion

dificil".

Ehrenberger dijo que los productores a menudo compran aceite de oliva de terceros para cumplir
con los requisitos del contrato y es posible que no prueben exhaustivamente la calidad.

Los precios altos también pueden afectar la calidad de las marcas privadas, que son muy sensibles al
precio." Para satisfacer la demanda, compran el producto de multiples fuentes, siendo el precio la
principal prioridad, no la calidad", dijo Ehrenberger.

Sin embargo, Ehrenberger y Stiftung Warentest senalaron las limitaciones del muestreo, que fue de
escala relativamente pequefia y se centro en marcas privadas procedentes de Espana y Grecia.

“No son muchos; la encuesta no es muy grande”, dijo Ehrenberger. "Ademas, solo estamos hablando
del aceite de oliva virgen extra que se vende en los grandes supermercados".

"Los productos de alta calidad no estan presentes en esos estantes", anadio. "El aceite de oliva que
importamos, por ejemplo, no esta a la venta en esos grandes minoristas".
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Como muchos otros vendedores boutique en Alemania, Ehrenberger compra pequenas cantidades
directamente a agricultores y molineros. Sin embargo, la mayoria de los consumidores alemanes

todavia compran aceite de oliva en los grandes minoristas.

“En términos generales, como pais no tenemos un mecanismo de control de calidad suficiente”,

afirmo Ehrenberger.

Anadi6 que su tienda solicita a los productores un analisis certificado de cada lote de aceite enviado
y prueba los aceites de forma independiente.

"Al permanecer en contacto con nuestros productores durante toda la temporada, somos
conscientes de lo que sucede", afirma Ehrenberger.“ Por ejemplo, tenemos un productor griego
que lucha con el rendimiento. Como la calidad es lo primero, nuestro socio nos dice ahora que los

volimenes no cumpliran las expectativas".

Si bien el consumo de aceite de oliva en Alemania sigue aumentando, Ehrenberger afirmo que la
educacion sobre la calidad atin esta en su infancia.

"No espero una gran reaccion ante la prueba", afirmo.“ La razon es que los aceites de oliva que se
probaron son productos baratos en el extremo inferior del rango de precios. Los consumidores que
compran este tipo de productos probablemente esten mas preocupados por el precio que por la
calidad. O bien, no son conscientes de como se relaciona la calidad con el precio”.

" Estos informes ejercen una presion considerable sobre los productores, especialmente cuando los
grandes minoristas de descuento retiran productos debido a una calidad inadecuada", afadio
Ehrenberger." Este escenario exige un cambio significativo en la forma en que las comunidades,
instituciones y productores cultivan y procesan el aceite de oliva".

Fuente: Olive Oil Times
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Turquia puede ser un buen pais exportador de aceites
de oliva a Espatia, con los acuerdos oportunos

Birsen Can Pehlivan, Experta oleicola turca.

Birsen Can Pehlivan es una experta turca en aceite de oliva que trabaja como jefa del laboratorio
fisico quimico y sensorial de la mas importante empresa exportadora de aceite de Turquia. Un
mercado clave en esta campafia oleicola a nivel mundial gracias a una cosecha récord que contrasta
con el resto de grandes paises productores. Can Pehlivan es tambien directora del Anatolian IOOC,
el concurso mas importante se celebra en Turquia, que en 2023 celebro su tercera edicion.

Tras importantes inversiones y mejora de la calidad y aumento del envasado de sus
aceites, ;qué grandes retos tiene pendientes el sector oleicola en Turquia?

Con el incremento de la concienciacion sobre los efectos saludables del aceite de oliva en todo el
mundo y el aumento de la calidad de los aceites producidos en todos los paises productores, los
elaboradores de aceite de oliva turcos no han querido quedarse atras y han invertido mucho en
Cumplir con estos requisitos.

La diferencia entre el aceite de oliva virgen extra y otros aceites de oliva son los componentes
fenolicos y sus cantidades. Los productores turcos de aceite de oliva gourmet quieren producir
aceites de alta calidad con estos componentes menores y mantener esta calidad, y esto conlleva un
aumento de los costes que el fabricante turco se ha obligado a asumir para entrar en un mercado tan

competitivo .

En paises como Espafia y Portugal, el peso del olivar superintensivo y en seto, e
incluso intensivo con regadio, cada vez es mayor en relaciéon a su produccioén. ;En
Turquia se ha aportado también por estos nuevos modelos o el olivar sigue siendo
basicamente tradicional, familiar y minifundista?
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En los tltimos afos, nuestros esfuerzos para aumentar el nimero de arboles han progresado bastante
bien. El olivo es una parte de la naturaleza en Turquia. En su mayoria tenemos olivares tradicionales,
los productores turcos sienten el olivo como una parte de si mismos. Si bien nuestro olivar ha sido
eminentemente tradicional hasta afios recientes, durante los tltimos 15 afios, aunque no existe un
programa gubernamental de plantacion de olivos, si que intentamos crear nuevas grandes
extensiones de olivar cada afio. Turquia es uno de los paises mediterrancos mas benignos para el
cultivo del olivo, pero todavia no tenemos tantos olivos como merecemos. Teniendo en cuenta que
el 3% de la poblacion mundial puede consumir aceite de oliva y que todo el mundo deberia
consumir este magnifico producto, necesitamos olivares mas grandes y producciones de mayor

calidad.

En los Gilltimos afios, TOnez se ha convertido en un pais que exporta de forma regular
un importante volumen a Espafia, gracias en parte a los acuerdos de aranceles con la
UE. En el caso de Turquia, ;Espafia puede llegar a ser un buen cliente de los aceites
turcos?

Si, por supuesto que queremos exportar aceite de oliva a Espaia. Sin embargo, la cuota aplicada
por los paises de la UE reduce la competitividad del aceite de oliva turco. Turquia puede y debe ser
un buen pais exportador para Espafia, pero hacen falta los acuerdos oportunos.

Fuente: Revista Almaceite
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