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Mercado colapsado en el aceite de oliva.

1,25 kg de cada 100 de aceites y grasas consumidos en el mundo, son de oliva.

A vueltas con la bajada del IVA de los alimentos.

Talleres de estrategia de marketing para pequeiios productores de AOVE del
Mediterraneo.

Una veintena de empresas jiennenses participan en el 26° Salon Internacional
del Atlantico Salimat Abanca.

Siéntete parte de la agricultura del futuro

En CaixaBank queremos apoyar a todas las personas que transformais el
sector agroalimentario. Por ello, hemos aeado el mayor ecosistema de
innovacion agro con el gue podremaos poner en marcha nuevos proyectos
de digitalizacion, dar un impulso a jovenes y mujeres a través de la
innovacion y ofrecer acceso a Fondos Next Generation EU para una
agricultura sostenible.

Entra en cualquiera de nuestras mas de 1.600 oficinas, que cuentan con mas
de 3.000 gestores especializados, o en CaixaBank es/agrobank y siéntete
parte de la nueva era del mundo agro.
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Mercado colapsado en el aceite de oliva

Semana tranquila en el mercado del aceite de oliva. En el periodo del 5 al 9 de junio se puede afirmar
que el operador envasador que necesitaba comprar alguna partida de aceite de oliva tenia un
problema para encontrar a precio asequible y al mismo tiempo los tenedores de aceite también
tenian un problema porque apenas les queda aceite para vender de aqui a los proximos meses.

De alguna manera podemos afirmar que nos encontramos en un momento de cierto colapso, y todo
ello en un contexto de gran estabilidad de los precios en origen; con la excepcion de los aceites con
destino a la refineria que mostraban algan intento de repunte por parte de la oferta hasta llegar a
pedir los 5.750€/ton.

Para el resto de las categorias tenemos que seguir hablando de un gran sostenimiento. Los virgenes
(lo poco que se mueven) parten de los 6,00€/kg hasta los 6,20€/kg, en funcion de sus
caracteristicas fisico quimicas; mientras que los extras el abanico se mueve desde los 6,30€/ton a
los 6,50€/ton.

La mejor noticia de esta semana ha venido de la mano de las lluvias que han caido en los tltimos
quince dias y que han supuesto en muchas zonas un volumen de mas de 110 litros, e incluso por
encima. Pero lo mejor de todo es que las previsiones climatologicas apuntan a que seguiremos
recibiendo nuevas lluvias en los proximos meses, con lo que podemos hablar de una importante
recuperacion de los olivares en secano, y una gran mejora de los niveles de los pantanos y embalses.

También las temperaturas estan acompanando en este mes de junio y esto esta ayudando aque la
floracion que cuajo a finales de mayo este ahora recuperandose y cogiendo un buen tamafo.

Ahora solo falta conocer las estimaciones de salidas de la Agencia de Informacion y Control
Alimentarios (AICA) y que sera clave para evaluar hacia donde vamos con las existencias de cara al
enlace entre campanas.

Fuente: Olimerca
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1,25 kg de cada 100 de aceites y grasas consumidos en
el mundo, son de oliva

Esta es una de las principales conclusiones extraidas de la conferencia impartida por Juan Vilar, con
titulo: Los aceites de oliva, como producto diferenciado dentro del entorno internacional de los
aceites y grasas alimentarias, en la edicion 2023, del Congreso Internacional de Aceites y Grasas
Alimentarias, que ha tenido lugar durante los dias 8 y 9 de junio en Rotterdam, en el hotel Hilton,
y organizada por APK Inform.

En el planeta se consumen por ejercicio 247,8 millones de toneladas de aceites y grasas animales y
vegetales, de estos tan solo el 80 por ciento se destinan a alimentacion, pues aproximadamente,
unos 50 millones de toneladas, fundamentalmente, de aceites de colza, soja, palma y un porcentaje
adicional grasas animales, se destinan como materia prima de sectores como el de combustibles, y
biotecnologia.

Los aceites y grasas que copan el ranking productivo serian el de palma, con el 29%, soja, con el
22%, colza 11%, y girasol 8%, al final de la lista tenemos los aceites de oliva con el 1,25%, esta
campafia, algo menos, y el aceite de orujo de oliva con un 0,03%, por lo tanto, se trata de un aceite
minoritario, comparativamente con el resto de productos que conforman este ranking, por otro

lado, las grasas y sebos animales ya suponen casi el 17 por ciento del total.

Vilar, quien modero la mesa destinada a mercados minoritarios de aceites y grasas, a la vez que
diserto como conferenciante exclusivo designado para explicar el caso particular de los aceites de
oliva, hablo de contenidos como la produccion, modo de elaboracion, beneficios saludables,
economicos, sociales y medioambientales, asi como, cual es el perfil del consumidor de dicho
producto, en los distintos grupos de consumidores que conforman los 198 paises que ya lo
demandan.

Igualmente puso de manifiesto que es un aceite con un amplio recorrido de demanda, pues tan solo
se consumen en el planeta, por persona y ano 410 gramos de aceites de oliva, este ano atin menos,
por grupos de paises, los grandes productores (Espana, Italia, etc.) demandan por persona y ano 6
kg, los pequenos productores (Brasil, EEUU, etc.) 750 gramos de media, y los no productores
(UK, Rusia, Canada, etc.), 270 gramos. Por otro lado, también puso de manifiesto que el consumo
futuro de aceites de oliva esta en peligro, especialmente por los nuevos habitos de consumo, de
forma fundamental, en jovenes menores de 34 anos que tan solo consumen, de media por ano 100
gramos, esto limita el consumo actual, y el futuro, pues ellos son los que estan en el momento de
educar a las generaciones futuras en el consumo de aceites de oliva, por lo tanto, en este segmento
poblacional se ha de incidir, asi como, en los establecimientos, e industria de cuyos productos se
alimentan, para que usen aceites de oliva.
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Del mismo modo, Vilar, a la conclusion de su intervencion, ha obsequiado a los mas de 300
asistentes de todo el planeta, de un ejemplar del manual 82 casos singulares de diferenciacion
como ventaja estratégica competitiva en los aceites de oliva, del que ¢l mismo es coautor,

presentado en la Gltima edicion de Expoliva y editado por FOSS.

Fuente: Agronews Castilla y Leon

A vueltas con la bajada del IVA de los alimentos

El Gobierno piensa mantener la bajada del IVA de los alimentos si se mantiene el nivel de precios
altos actuales; fue una medida disenada para hacer frente al incremento historico de la cesta de la
compra, si bien todos el sector, los consumidores y los expertos coinciden en que su impacto ha
sido “limitado”.

Tras meses de inflacion desbocada, el Gobierno decidio en plena Navidad aprobar la supresion del
IVA de los alimentos basicos y reducir del 10 al 5 % el de los aceites y las pastas.

La vicepresidenta Nadia Calvifio ha insistido en Nueva York este viernes en que el Ejecutivo piensa
prorrogar esta medida si se mantiene el nivel de precios altos.

({Qué ha pasado con los precios?

Entre los alimentos a los que se ha “tocado” el IVA ha habido comportamientos dispares en precios
en lo que va de afio debido a que influyen muchos factores en su formacion y no solo la carga

impositiva.

Las legumbres (+14,6 %), el arroz (8,2 %) y las patatas (7,2 %) son los que mas se han encarecido
segun los datos del IPC de abril; en el otro extremo, la caida del 3,4 % en el caso de las frutas y del
1,9 % para la pastas alimenticias.

El “coste” para las arcas del Estado

Aunque algunas proyecciones hablaban de 700 millones, los primeros datos oficiales han dejado en
253 los millones que las arcas del estado han dejado de ingresar por esta bajada de impuestos hasta
abril.

En terminos per capita, supone algo mas de cinco euros y es algo mas de 40 euros por hogar.

El sector, unido para su prorroga

Plantade
aprovechamiento
de los subproductos
del olivar
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En los Gltimos meses han sido mas comun de lo habitual las manifestaciones conjuntas en torno a
objetivo compartidos de toda la cadena alimentaria (productores, cooperativas, industria y
distribucion), a pesar de tener muchas veces intereses contrapuestos.

Hace algo mas de un afio lanzaron un SOS ante la huelga del transporte, también intentaron frenar
sin exito el impuesto al plastico y esta misma semana se han manifestado a favor de mantener hasta
septiembre la bajada del IVA.

Argumentan que el mercado atin esta tensionado y, en cualquier caso, insisten en ampliar las bajadas
a carne y pescado, que suponen el 38 % del gasto en alimentacion para mejorar el impacto limitado
este esta bajada.

Una medida “corta” para los consumidores
Las organizaciones de consumidores insisten en que esta medida se quedo corta desde su origen.

Asi, desde la Organizacion de Consumidores (OCU), Enrique Garcia, apunta a Efeagro el alcance
limitado al no incorporar al pescado o la carne, que son las partidas que mas parte del presupuesto
se llevan.

En un contexto en el que las familias de extrema vulnerabilidad han pasado del 8 al 11 % en un ano
a consecuencia de la inflacion, desde OCU se entiende que atin es pronto para retirar esta medida.

Mucho mas contundentes se muestran desde Facua; su presidente, Rubén Sanchez, lamenta que con
esta medida solo se ha pretendido “maquillar” las grandes subidas de precios.

Denuncia igualmente la falta de control por parte de las autoridades; su solucion pasa por la
intervencion de los precios de los alimentos basicos.

El impacto en el consumo

Las diferentes consultoras que analizan al detalle como y qué compran los espanoles para llenar su
nevera coinciden en que los precios altos y el estado de opinion han dado lugar a un consumidor
muy atento a este precio.

El consultor de IRI, Antonio Khalaf, sehala que en estos seis meses han coincidido otros factores
para impulsar los precios e incluso otras subidas impositivas como la del plastico que han hecho que
esta medida no haya conseguido todo el efecto deseado.

Apunta que, por ahora y segtin los datos de su compania, la demanda esta “estancada” y el cliente se
ha “acostumbrado” a las subidas de precios.
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Evolucion de los precios de los alimentos a los que se
rebajo el IVA en enero

INDICES NACIONALES DE SUBCLASES

M Variacién anual
B Variacion en lo que va de afio

Arroz

Harinas y otros cereales
Pan

Pastas alimenticias y cuscus

Leche entera T

Leche desnatada 215

Huevos

Aceite de oliva

Frutas frescas o refrigeradas 5

*Legumbres y hortalizas frescas o refrigeradas

Patatas

‘Exceplo patatas y otros lubérculos

IPC abril.

El consultor de Kantar Bernardo Rodilla coincide en que en este semestre han influido muchos
aspectos, como por el ejemplo el estado de opinion; “si estas todo el dia hablando de la compra, al
final eso afecta cuando vas a comprar”.
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Reconoce, no obstante, que se estaba entrando en un contexto en el que hasta algunos operadores
estaban anunciando bajadas de precios y con cierta relajacion en los indices generales y el
consumidor.

Fuente: Efcagro

Talleres de estrategia de marketing para pequefios
productores de AOVE del Mediterraneo

ARTOLIO ofrecera talleres de estrategia de marketing para pequefios productores de aceite de
oliva virgen extra del Mediterranco. El encargado de impartir la jornada de formacion y brindar
apoyo en la implementacion sera Jests Gordillo, Responsable de Comunicacion y Marketing de
ARTOLIO, y responsable de estrategia en Kellenfél Ad. Con amplia experiencia en el sector,
Gordillo posee un profundo conocimiento de las tltimas tendencias y herramientas de marketing,
lo que garantiza una capacitacion de alta calidad y efectividad para los beneficiarios del proyecto.

Los talleres de estrategia de marketing de ARTOLIO Comunicacion estan disefiados para ofrecer a
los beneficiarios una formacion personalizada y practica en la creacion e implementacion de
estrategias de marketing efectivas y exitosas. Los participantes aprenderan como identificar
oportunidades de mercado, optimizar sus recursos y desarrollar campafias de marketing que
generen resultados tangibles para sus negocios.

Flexibilidad y particularidad

Con el objetivo de adaptarse a las necesidades especificas de cada beneficiario, los talleres se
realizaran en las ubicaciones geograficas de los participantes, lo que permitira una mayor flexibilidad
y un enfoque mas centrado en las particularidades de cada region y sector. Esta modalidad garantiza

una experiencia de aprendizaje mas comoda, personalizada y eficaz para los asistentes.

Entre los temas que van a ser tratados en estos talleres se encuentran principalmente la identificacion
de los desafios y oportunidades que enfrentan los pequenos productores de aceite de oliva virgen
extra en el contexto del proyecto ARTOLIO ENI CBC MED. Los objetivos son establecer metas
claras y medibles para aumentar la rentabilidad, la resiliencia y la creacion de empleo en las areas

rurales, al tiempo que se promueve la sostenibilidad ambiental.

Otro punto es la segmentacion y posicionamiento, donde se busca identificar y segmentar a los
posibles clientes y mercados para el aceite de oliva virgen extra producido por los beneficiarios del
proyecto. Desarrollar un posicionamiento competitivo y diferenciado. Ademas, se analizaran las
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diferentes estrategias de marketing y comunicacion para poder desarrollar tacticas efectivas para
promover el producto, incluyendo el uso de las redes sociales, relaciones publicas, publicidad,
marketing de contenidos y eventos.

Tambien se identificaran y estableceran los diferentes canales de distribucion eficientes para llegar
a los consumidores y mercados objetivo. Asi como, llevar a cabo un estudio de la implementacion
y seguimiento para poder establecer un cronograma y un plan de accion para implementar las
estrategias de marketing y comunicacion, asi como un sistema de seguimiento y evaluacion del
desempefio.

Y por altimo se busca capacitar y apoyar con estos talleres de estrategia de marketing, y puedan ser
aprovechados para poder fortalecer las habilidades y conocimientos de los beneficiarios en

marketing y comunicacion.

Fuente:

Una veintena de empresas jiennenses participan en el
26° Salon Internacional del Atlantico Salimat Abanca.

La Diputacion Provincial de Jaén participa en el 26° Salon Internacional del Atlantico, Salimat
Abanca 2023, que se desarrollara hasta el proximo domingo, 11 de junio, en Silleda (Pontevedra).
Una veintena de empresas jiennenses estan presentes en esta cita de caracter internacional, que esta
dirigida al sector agroalimentario. Por cuarta vez consecutiva, la Administracion provincial participa
en este evento, en esta ocasion, con un estand de 16 metros cuadrados donde se promocionan
AOVE Jaén Seleccion 2023, asi como otros productos de firmas jiennenses integradas en la marca

de calidad Degusta Jaén.

El diputado de Agricultura, Ganaderia, Medio Ambiente y Cambio Climatico en funciones, Pedro
Bruno, ha asistido a la apertura de esta muestra, “una feria de caracter mixto que conjuga la parte
profesional con la venta directa de productos y caracterizada por su gran proyeccion mundial y por
su gran afluencia de ptblico, ya que se espera que en esta edicion se superen las 100.000 visitas”.
Por eso, agrega Bruno, “debemos estar aqui promocionando lo nuestro con la participacion de
. . . 4 ./ A /
empresas de la provincia pertenecientes a Jaén Seleccion y Degusta Jaén, ademas de contar con
cooperativas y almazaras oleicolas, las denominaciones de origen de Segura y de Magina, asi como
con la IGP Aceite de Jaén”.
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Entre otras acciones, Salimat Abanca 2023 contempla encuentros entre compradores nacionales e
internacionales, asi como catas y “showcookings”. De igual forma, la feria contara con una bolsa de
contratacion turistica ‘Turexpo Galicia’, que se celebra de forma paralela a esta muestra, en la que
mas de 50 turoperadores de todo el mundo intercambiaran experiencias, entre las que estara
presente el paquete turistico OleotourJaén.

Fuente: Oleum Xauen
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