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Los gigantes del aceite de oliva confirman un descenso
de precios, pero es pronto para medir su alcance

La segunda edicion del congreso Mundolivar, que ha arrancado este martes en la Aula Magna del
Campus Rabanales -concluira mafiana-, ha reunido en una mesa redonda a los gigantes del sector
aceitero.

El cartel ha sido 'top': Ignacio Silva, presidente de Deoleo (uno de los grandes operadores y que
tiene su sede en Cordoba); Antonio Luque, presidente de Dcoop (potentisima cooperativa con
enorme presencia en nuestra provincia); Antonio Gallego, director general de Grupo Migasa;
Gonzalo Guillen, CEO de Acesur; José Luis De Prado, presidente de Grupo De Prado; y Jorge De
Melo, CEO de Sovena.

Han protagonizado un coloquio titulado "Tiempos convulsos en el sector oleicola: como adaptarse'.
En ¢l, han reflexionado sobre las claves de su mercado y los precios del 'oro liquido'. Esta tltima
./ ./ . . ~
cuestion es una cuestion clave: el sector arrastra el escenario nada habitual de dos campanas muy
cortas de produccion, por la sequia, que ha disparado el valor del aceite, lo que ha reducido el

consumo.

Los grandes operadores de este area de actividad han apuntado a que, tras las lluvias de primavera,
ha comenzado un descenso de precios que se prolongara, aunque han considerado que es pronto
para determinar su alcance. El que si se ha mojado en sus previsiones ha sido el maximo responsable
de Deoleo. Ha recordado que ya sefalo que «a partir de junio empezaba a bajar». «Creo que la
tendencia descendente seguira hasta final de afo», ha asegurado, con la vista puesta en una «buena
campana» 2024/2025, dado que «no ha habido calor, la flor no se ha quemado y el olivar se

encuentra en estado fantastico».

Todo ello, apunta Silva, a una produccion de 'oro liquido' que sera sinonimo de «bajada de precios».
Indico que actualmente se opera a un valor de unos 8 euros por litro en origen y podemos irnos,
con la proxima campafia, a4,5 6 5, en funcion de las lluvias que tengamos». Dio por hecho los cinco

y apunto que si hay precipitaciones el descenso debe ser mayor.

Su homologo en Dcoop ha apuntado en la misma direccion de. Ha indicado, como el presidente
de Deoleo, que el valor en origen esta en esos ocho euros por litro y «bajara seguro», pero a dia
de hoy no se puede saber, a su juicio, «si sera a cinco o seis». Lo que si ha dado por hecho es que
hasta noviembre (cuando ya se este empezando a recoger la coches 2024/2025) el descenso no

sera lineal, sino que debe tener altibajos.
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«Es complicado decir que el aceite va a estar a cinco euros. Eso si, el valor ya no estara a ocho en
diciembre. El valor al que baje dependera del calor del verano y la lluvia de otono»

El presidente del Grupo de Prado ha transitado en su analisis una senda similar. Ha arrancado
reiterando que el valor del 'oro liquido» dependera «mucho» de la climatologia, como es habitual.
«Es complicado decir que va a estar a cinco euros. Eso si, el valor ya no estara en ocho en diciembre.
El punto al que baje dependera del calor que haga verano y de la lluvia de otono», ha asegurado,
recalcando el impacto que el tiempo tiene en la produccion de este alimento. El CEO de Sovena,
por tltimo, ha abordado esta cuestion de forma segura indicando que el precio «bajara» pero ha
indicado que es pronto para saber en «qué grado» puede ser ese retroceso.

A la basqueda de nuevos clientes.

En esta misma cuestion de la evolucion de los precios, los lideres de estos gigantes del aceite han
dado también sus recetas para aumentar los consumidores de este producto; cuestion de especial
importancia despues de que el precio alcanzado en los lineales haya hecho descender su consumo.
Para el maximo responsable de Deoleo, «hay que hacer propuestas que tienen que ver con la
modernidad y la innovacion», pues hay que «atraer» a los potenciales compradores de «35 a 40
anos». Ha anadido que el aceite de oliva como producto tiene que ofrecer «transparencia,
trazabilidad, sostenibilidad e innovacion, que son los pilares en la toma de decision del consumo».

El presidente de Dcoop ha insistido en la importancia de la calidad, vinculada a la trazabilidad, como
elemento de atraccion: «Que se garantice que el cien por cien de lo que va en la botella es aceite de
oliva». Y ha defendido que es necesario un «esfuerzo» del sector para que «la gente joven conozca
mas» este producto. «Que no se nos mueran los consumidores que tenemos y no hayamos
conseguido los que vienen detras», ha dicho graficamente.

El sector sefiala a una mayor promocion, la innovacion y la calidad como elementos para ganar

consumidores.

Su homologo en Migasa ha ubicado la clave para ganar clientes en «la segmentacion» de la oferta,
aunque, ha admitido, la dificultad de desarrollar esa estrategia. Ha recordado que hay consumidores
que, por ejemplo, estan dispuestos a pagar mas por un aceite de oliva tradicional -con un limite de
arboles por hectarea o cuyo fruto sale de olivar en pendiente- o por uno que salga de una empresa
que certifique su sostenibilidad. «Se trata de segmentar para llegar a cada consumidor», ha recalcado

Gallego.

La «promocion, la innovacion y la calidad» son las herramientas que tiene que usar este alimento
para ganar cuota de mercado, a juicio del CEO de Acesur. En cuanto a la forma en que se 'vende'
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el 'oro liquido', ha detallado que «Espafia, pese a ser el principal productor, no ha logrado dar la
imagen de ser lider mundial». Ha asegurado que «falta promocion» y lograr un mayor conocimiento
del aceite de oliva entre el consumidor mundial. Después, ha abordado el campo de la calidad y ha
indicado que el sector no ha logrado convencer atn a las autoridades para poder incluir en las
etiquetas de sus botellas las ventajas que supone el consumo para la salud.

De Prado se ha centrado en uno de los aspectos citados por el CEO de Acesur, porque ha defendido
la necesidad de «incidir mucho en la promocion». EI CEO de Sovena ha cerrado esta parta de la
mesa redonda destacando que hay que «comunicar a los jovenes» las ventajas de este alimento y ha
apuntado que atn hay que deshacer «algunos mitos» sobre ¢l: «En Brasil, ain hay gente que cree
que freir en aceite de oliva es malo para la salud». Y ha defendido, ademas, que en el sabor hay que

«experimentar cosas nuevasy, analizando como se cocina en los distintos paises.

Fuente: ABC

Luis Planas sefiala que el Gobierno impulsa tres
importantes estrategias para consolidar a Espafia como
potencia alimentaria

La Estrategia Nacional de Alimentacion, la implementacion de la Ley de prevencion de pérdidas y
desperdicio alimentario y la promocion de “Alimentos de Espafia” seran claves para el desarrollo del

sector agroalimentario espaﬁol

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas, ha sefialado hoy que el Gobierno
desarrolla las estrategias necesarias para consolidar a Espaiia como potencia alimentaria y cuente

con herramientas para hacer frente a los nuevos desafios globales: transformacion tecnologica,
cambio climatico e incertidumbre geopolitica.

El ministro ha inaugurado hoy la XI Food&Drink Summit, organizada por la Federacion Espanola
de Industrias de la Alimentacion y Bebidas (FIAB), que se concibe como un espacio de analisis e

intercambio de conocimiento para impulsar el sector agroindustrial.
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En esta linea, ha asegurado que para impulsar al sector agroalimentario el objetivo del Gobierno se
centra en 3 estrategias: la Estrategia Nacional de Alimentacion, la futura Ley de prevencion de
perdidas y desperdicio alimentario y la promocion de “Alimentos de Espana”.

El objetivo de estas iniciativas es contribuir a la transicion hacia sectores alimentarios mas
sostenibles, rentables y competitivos; evitar el despilfarro de alimentos y recursos naturales; y
reforzar la politica de promocion de Alimentos de Espafia, sobre todo, en el exterior.

Planas ha animado a la industria alimentaria a contribuir al desarrollo de la futura Estrategia Nacional
de Alimentacion, “muy sencilla y muy ambiciosa”, que se lanzara en las proximas semanas. “Estamos
sentando las bases futuras de la alimentacion de nuestro pais y necesitamos contar con el
compromiso y el esfuerzo de toda la cadena alimentaria”, ha asegurado.

Los trabajos preparatorios de la Estrategia Nacional de Alimentacion terminaran en el mes de junio
y, a continuacion, se lanzaran los foros participativos y la consulta publica. El enfoque estara
alineado con el debate sobre sistemas alimentarios sostenibles y con la propuesta legislativa que
previsiblemente presentara la Comision Europea en su nuevo mandato.

Respecto a la ley contra el desperdicio, actualmente en tramite parlamentario, se ha mostrado
convencido de que sera una ley que tendra el mayor consenso posible. Ha pedido el compromiso
de los grupos parlamentarios, del conjunto de la cadena alimentaria y de la sociedad para actuar
contra la perdida alimentaria, porque “el alimento mas caro es el que acaba en la basura”.

Una industria alimentaria fuerte y con capacidad de adaptacion

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion ha destacado la fortaleza de la industria alimentaria
espafola y su capacidad para adaptarse a los cambios continuos que implican los nuevos retos
globales, conscientes de que hay que apostar por una adaptacion continuada. Planas, ademas, ha
puesto en valor suimportancia para el medio rural, donde se localiza una gran parte de sus empresas,

asi como su aportacion economica. El negocio de la industria alimentaria ha crecido hasta los
168.000 millones de euros en 2022, un 18 % mas, y genera 552.000 empleos.

Luis Planas ha remarcado que el sector agroalimentario esta en el centro de las prioridades del
Gobierno, que ocupa un lugar destacado también en la agenda europea y global, para alcanzar la
autonomia estratégica abierta.
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Un sector que, ademas, cuenta con el apoyo de fondos comunitarios y estatales. Ha hecho una
referencia especial a la “magnifica negociacion” del Gobierno, que ha permitido contar de la mayor
cantidad de fondos ecuropeos adicionales desplegados a traves del Plan de Recuperacion,

Transformacion y Resiliencia.

En este marco, en la primera convocatoria del proyecto estratégico para la recuperacion vy
transformacion economica (Perte) agroalimentario ya se han concedido 183 millones de euros a 292
proyectos. Esta semana salio a consulta ptblica la segunda convocatoria por 100 millones de euros
para apoyar las inversiones de la industria alimentaria.

Ademas, se publicara una convocatoria para la industria pesquera y acuicola con un presupuesto de
40 millones de euros que gestionara el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, tambien
dentro del Perte agroalimentario.

Documentos

24.06.13 L Planas XI Food Drink

Fuente: MAPA

Expertos del sector oleicola debatieron en Portugal
sobre el futuro sostenible e innovador del olivar

La | Jornada Téenica del Olivar reunié en la Universidad de Evora a una veintena de expertos en
gestion empresarial y sostenible en torno a un debate transformador sobre los principales retos y
oportunidades del sector. Sostenibilidad, innovacion y eficiencia tecnologica, sanidad vegetal,
residuo cero, mercado, nueva legislacion y PAC fueron los temas mas tratados en el encuentro
organizado por la revista Agriterra, donde se analizo el momento que atraviesa uno de los cultivos
mas arraigados en Portugal.

La I Jornada Tecnica del Olivar tuvo lugar el 15 de mayo en el Auditorio del Colegio Espirito Santo
de la Universidad de Evora, ante un publico formado por mas de 200 destacados profesionales del
sector del olivar y el aceite de oliva. Bajo el lema 'Olivar: un sector en continua transformacion', el
evento fue un analisis en profundidad de la gestion empresarial y sostenible y de las tecnologias
aplicadas al cultivo del olivar por parte de mas de 20 expertos. Catedraticos, empresarios y
responsables de asociaciones del sector que, desde diferentes perspectivas, pusieron en valor la
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sostenibilidad del olivar en un debate transformador sobre los principales retos y oportunidades de
este cultivo.

En la inauguracion, Herminia Vasconcelos Vilar, rectora de la Universidad de Evora, destaco la
importancia del sector para la region, recordando el papel de la segunda universidad mas antigua
del pais en el intercambio de conocimientos en el ambito de la agricultura y, en concreto, del aceite
de oliva.

Fatima Baptista, directora del Instituto Mediterraneo de Agricultura, Medio Ambiente y Desarrollo
(MED), subrayo el compromiso del MED de contribuir, con soluciones basadas en el conocimiento
cientifico, a la sostenibilidad de la produccion alimentaria y, en particular, del sector del olivar y
del aceite de oliva. MED es una unidad multidisciplinar de I+D centrada en la sostenibilidad de los
ecosistemas y los sistemas alimentarios en el contexto mediterraneo, y una de sus lincas tematicas
de actuacion es el Olivar y el Aceite de Oliva.

En una ponencia dedicada a las 'Soluciones innovadoras de gestion sostenible para el sector del aceite
de oliva', Jos¢ Mufoz-Rojas, especialista en Geografia Rural y Ecologia del Paisaje y profesor
asociado de la Universidad de Evora, presento los resultados del proyecto Sustainolive. El proyecto,
que ya ha finalizado, ha permitido "mejorar la sostenibilidad del sector del aceite de oliva mediante
la implantacion y promocion de un conjunto de soluciones innovadoras de gestion sostenible basadas
en conceptos agroecologicos".

Para combatir los problemas medioambientales inherentes al cultivo del olivo en la cuenca
mediterranea -como la erosion del suelo y la perdida de fertilidad, la pérdida de biodiversidad y la
degradacion del paisaje, la sobreexplotacion del agua y la contaminacion del aire, el agua y el suelo-
, Sustainolive, puesto en marcha en 2019 por un consorcio de 22 entidades de Espana, Portugal,
Italia, Grecia, Tnez y Marruecos, entre universidades, centros de investigacion y asociaciones de
olivicultores, ha desarrollado un conjunto de soluciones tecnologicas sostenibles adaptadas a la gran
diversidad de condiciones del olivar en esta region: cubierta vegetal temporal espontanea o
sembrada; integracion de la ganaderia; poda de arboles y eliminacion de residuos de poda;

fertilizacion organica; diversidad paisajistica; y uso sostenible del agua.

Al inicio de los trabajos en la Universidad de Evora, el ponente principal de la I Jornada Técnica del
Olivar demostr6 que la sostenibilidad de los olivares y de la produccion de aceite de oliva es "una
variable relativa y extremadamente compleja", que depende no solo del contexto espacial y
temporal, sino tambien, en gran medida, "de las practicas especificas de gestion". Argumentando
que la sostenibilidad que generalmente se asocia a un metodo de produccion
(biodinamico/convencional) o a una densidad de plantacion (superintensiva/extensiva) "no es
realista", Jos¢ Mufioz-Rojas sugirio que "es necesario avanzar en una clasificacion de las tipologias
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de olivar en funcion de su nivel de sostenibilidad, que permita superar las limitaciones inherentes a
las actuales tipologias mas utilizadas".

Segun el profesor e investigador del MED, "ya existen herramientas conceptuales (como los
servicios ecosistémicos) y operativas (como los pagos por resultados o los mercados de carbono)
para avanzar en la promocion de practicas mas sostenibles". Pero es esencial "seguir midiendo,
controlando y cuestionando continuamente nuestros propios conocimientos" para poner en marcha
un cambio para el que "es indispensable la evolucion de las instituciones y las mentalidades",
explico.

Todo ello en favor de "invertir en el futuro de la agrobiodiversidad", que ya es visible en las parcelas
ecologicas, donde "una mayor parte de la produccion se dedica a aumentar la materia organica y la
fertilidad del suelo", concluyo.

Ver articulo completo aqui

Fuente: [nterempresas

Publicadas las bases del Concurso a la Calidad del

AOVE de Fercam

Un ano mas, la 64" Feria Nacional del Campo, Fercam, que se celebra en Manzanares del 26 al 30
de junio, contara con la novena edicion del Concurso a la Calidad del Aceite de Oliva Virgen Extra.
En él se premiara a los tres mejores aceites de cada modalidad (frutado verde intenso, frutado verde
dulce y frutado maduro) asi como al mejor AOVE de produccion ecologica. La fecha limite para

enviar las muestras y la documentacion requerida es el 20 de junio.

Segin las bases, podran participar en el Concurso los titulares de almazaras, agrupaciones y

comercializadoras autorizadas por la legislacion vigente en esta materia, a nivel nacional.

Solo se admitiran a concurso los aceites de oliva virgen extra a granel de la campafia oleicola
2023/2024, conforme a los requisitos establecidos por los reglamentos vigentes, que provengan
exclusivamente de depositos situados en las instalaciones de la entidad concursante, excepto para el
caso de las comercializadoras, y podra ser de produccion convencional o ecologica.
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No se establece un niimero maximo de muestras por entidad concursante y, cada una de ellas,
debera proceder de un lote homogeneo de, al menos, 1.000 litros. Cada participante debera
cumplimentar la correspondiente ficha de inscripcion anexa a las bases y, en el caso de las almazaras
que concursen con aceites de oliva virgen extra de produccion ecologica, deberan presentar,
ademas, el certificado justificativo. La documentacion requerida, tal y como se especifica en las
bases, asi como las muestras, deberan remitirse a la direccion de Fercam antes del 20 de junio.

Una vez presentadas las muestras, el jurado realizara el analisis en una primera fase, eliminando
posibles aceites defectuosos y clasificandolos en las tres modalidades del concurso: frutado verde
intenso, frutado verde dulce y frutado maduro. En una segunda fase, se elegiran los tres mejores
aceites de cada categoria y, asimismo se otorgara el premio especial al mejor AOVE de produccion
ecologica.

El resultado del fallo se hara ptblico el dia 26 de junio y los premios seran entregados el dia 29 de
la sala de conferencias de Fercam a las 20:30 horas.

Puede consultar las bases PINCHANDO AQUIL.

Fuente: Olimerca

Andalucia impulsa la agricultura andaluza en Polonia

Andalucia TRADE ha organizado una mision comercial en la que participaron seis empresas
andaluzas de alimentos y bebidas del sector gourmet y mas de una decena de agentes locales del

sector que tuvo tenido lugar, del 4 al 6 de junio, en Cracovia y Varsovia.

El objetivo de esta accion ha sido expandir las oportunidades de negocio de las firmas andaluzas en
Polonia, un pais en crecimiento con mas de 38 millones de consumidores potenciales y punto clave

de expansion hacia los mercados de Europa Central y del Este.

Asimismo, durante la cita se han llevado a cabo 62 reuniones de negocio de maximo nivel con los
empresarios locales en Cracovia, el dia 4 de junio, y en Varsovia, los dias 5 y 6 de junio.

Actualmente, Polonia, es el séptimo mercado del continente europeo y el octavo mundial para el

a un crecimiento interanual del 1,2%.

agroalimentario andaluz, con unas exportaciones record de 336 millones de euros en 2023, gracias
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La economia polaca crecera un 2,7% en 2024 y un 3,2% en 2025,

Esta accion ha supuesto una gran oportunidad para que las empresas andaluzas de la agroindustria
entren en un mercado en crecimiento ya que el poder adquisitivo de los polacos contintia en alza,

consolidando el consumo interno como el principal motor de la economia nacional.

Segtin las previsiones economicas de la Comision Europea, la economia polaca crecera un 2,7% en
2024 y un 3,2% en 2025. Este crecimiento sera impulsado por el aumento de los salarios y la
desaceleracion de la inflacion, fortaleciendo atn mas el consumo interno. Ademas, la tasa de
desempleo, que se sithia en un historico 3%, subraya la solidez del mercado laboral polaco.

Los informes de Andalucia TRADE indican que en el sector de los alimentos gourmet, los

importadores locales muestran un creciente interés por productos tipicos y tradicionales de

Andalucia, como el aceite de oliva, aceitunas, jamones y quesos. Tambien buscan productos

originales e innovadores para ofrecer a sus clientes a traves de tiendas especializadas, ventas online
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y cadenas de supermercados. Estas cadenas estan cada vez mas interesadas en sorprender a sus

clientes con nuevos sabores, formatos y disefios.

La agencia ha organizado una agenda comercial con mas de medio centenar de reuniones para seis

firmas andaluzas con productos gourmet.

Polonia, septimo mercado europeo y octavo mundial para el agro andaluz, registro exportaciones
récord de 336 millones en 2023.

EMPRESAS ANDALUZAS

La delegacion andaluza que ha formado parte de la mision organizada por Andalucia TRADE-
Agencia Empresarial para la Transformacion y el Desarrollo Economico de la Junta de Andalucia
esta compuesta por un total de seis empresas que se dedican a la panaderia, carnicos, lacteos,
ibéricos, aceite de oliva, jamon y aceitunas. Las empresas que se han desplazado hasta Polonia son
la gaditana Franjuba Pan; las cordobesas Covap y El Mesto; Aceites D' Villalta, de Granada; The
Green Gold Olive Oil Co. de Jaen; y la sevillana Consorcio de Jabugo.

Los principales alimentos y bebidas andaluces en Polonia fueron por este orden, las hortalizas, con
198 millones de euros y mas de la mitad de las ventas (59%) con un alza del 0,4 % respecto a 2022;
seguido de las frutas, con 82 millones de euros (24,6%) y una subida del 3,7%; y el aceite de oliva
con 18,8 millones (6,1% del total) y un incremento del 47%.

Fuente: Olimerca
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