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El precio del aceite en los supermercados, ;fijacion de precios?.

Seis Aoves espaﬁoles entre los ganadores del premio Mario Solinas 2024 del COI.

La evolucion de la sequia en primavera marcara la evolucion de los precios del
aceite de oliva.

Andalucia TRADE publica las bases de los 276 primeros millones en incentivos
para las empresas.

En Colombia se consumen anualmente 350 millones de litros de aceite al ano.
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El precio del aceite en los supermercados, jfijacion de
precios’

Tras medio ano y varias advertencias, 8 grandes supermercados siguen fijando el precio del aceite
de oliva de marca blanca en la misma cuantia.
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En un escenario donde el precio del aceite de oliva contintia su ascenso, varios supermercados han
mantenido un precio constante en sus marcas blancas, generando controversia sobre posibles
practicas de fijacion de precios. Con un aumento del 177,8% en los ultimos dos afios y un 74,5%
en el tltimo periodo, segin datos del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, el aceite de

oliva se ha convertido en un producto cada vez mas inaccesible para las familias.

Un estudio realizado por FlTstore.es, una firma de referencia en ecommerce de alimentos
saludables, revela que ocho grandes cadenas de supermercados en Espaiia han mantenido un precio
identico para el litro de aceite de oliva de su marca blanca: 9,90€. Esta practica, que se extiende a
varios formatos de envase, ha suscitado preocupaciones sobre la posible colusion para aumentar los

mérgenes de beneficio a expensas de los consumidores.

Segun Luis Canada, fundador de FITstore.es, cualquier acuerdo entre operadores para fijar precios
14 . . / . . ~ /. . ./
maximos en alimentos esta prohibido por ley en Espana, en linea con regulaciones de la Union
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Europea que prohiben explicitamente practicas que restrinjan la competencia. Esta politica de
precios podria perjudicar los derechos de los consumidores y distorsionar el mercado, impidiendo
el acceso a productos basicos a precios justos.

Si bien las primeras marcas de aceite de oliva no estan sujetas a fijacion de precios, el estudio de
FITstore.es destaca diferencias de hasta un 47% en el precio del litro entre ellas. Esto sugiere una
amplia disparidad en la oferta disponible para los consumidores, reflejando una situacion dramatica
en el mercado.

Ademas, la situacion se agrava al observar que el aceite es mas barato en paises importadores que
en Espana, incluso siendo un pais productor. Factores como la sequia, la inflacion y la especulacion
han contribuido a esta crisis del "oro liquido", lo que ha llevado a muchos consumidores a buscar

alternativas mas econ6micas.

En este contexto, la especulacion sobre productos basicos y la necesidad de encontrar soluciones
efectivas para frenar el aumento de precios se convierten en temas de relevancia para los
consumidores y las autoridades regulatorias.

Fuente: Olcorevista

Seis Aoves espaiioles entre los ganadores del premio

Mario Solinas 2024 del COI

El Consejo Oleicola Internacional (COI) ha publicado la lista de ganadores y finalistas de la 24°
edicion del Premio Mario Solinas a la Calidad de los aceites de oliva virgen extra (AOVE) del
hemisferio norte. Este afio, el concurso de AOVE sin animo de lucro mas prestigioso del mundo,
recibio 113 muestras procedentes de 10 paises.

Los aceites ganadores y finalistas fueron juzgados por un Jurado Internacional compuesto por varios
jefes de paneles de cata reconocidos por el COI. La ceremonia de entrega de premios se celebrara
en el marco de la proxima 119" sesion del Consejo de Miembros del COI en junio de 2024 (fecha y
lugar por determinar).
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El COI ha aprovechado esta oportunidad para dar las gracias a todos los productores, asociaciones
de productores y envasadores que participaron esta edicion. Ademas, ha animado a todos los
productores a participar también el ano que viene.

CONCURSO INTERNACIONAL DE ACEITES DE OLIVA VIRGENES EXTRA 2024

PRIMER PREMIO

Verde intenso Aziende Agricole di Martino - De Luca Di Roseto Tupputi Schinosa Trani
- Italia (Deposito n° 6 - Volumen: 14.000 litros)

Verde medio Accademia Olearia SRL- Alghero (Sassari) - Italia (Deposito n® 27 -
Volumen: 5.060 litros)

Verde ligero ADONIS Olive Oil- Slouguia - Tanez (Deposito n® C3 - Volumen: 4.500
litros)

Maduro Domaine Fendri - Sfax - Tanez (Deposito n® C6 - Volumen: 5.000 litros)

Pequefios productores Almazara la loma S.L - Canena - Espaiia (Dep6sito n® CV

1 23/24 -Volumen: 1.000 litros)

Envasadores Aceites Oro Bailen Galgon 99, SLU- Villanueva de la Reina (Jaén) -
Espafia (Deposito n® 22 - Volumen: 43.000 litros)

SEGUNDO PREMIO

Verde intenso S.C.A San Vicente — Mogon (Jaén) - Espafia (Deposito n® 53 - Volumen:
5.000 litros)

Verde medio Almazara Quaryat Dillar - Dilar (Granada)- Espafia (Deposito
n° 163/24 Volumen: 4.100 litros)

Verde ligero AlGhalia Natural- Tunis - Tainez (Deposito n® C1 - Volumen: 4.000

litros)

Maduro MATARNISOIL — Mateur (Bizerte) -Tnez (Deposito n® C5 -Volumen:
4.500 litros)

Pequelos productores Junca products- Ariana (Tunis) — Tanez (Deposito n® CI -

Volumen: 2.000 litros)
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TERCER PREMIO

Verde intenso Sabino Leone- Canosa Di Puglia - Italia (Deposito n® 7 - Volumen: 5.230
litros)

Verde medio Inmaculada Concepcion, S.C.A. de Olecostepa - La Roda Andalucia
(Sevilla) - Espafia (Deposito n® 24 - Volumen: 32.700 litros)

Verde ligero Olea Kotti- Kroussia (Sousse) - Tanez (Deposito n® C1 - Volumen:
30.000 litros)

Maduro CHO Company- Sfax - Tanez (Deposito n® C1 - Volumen: 15.000 litros)

Pequelos productores Hispasur Aceites S.L. - Priego de Cordoba - Espafia (Deposito n°

47 - Volumen: 3.120 litros)

Los miembros del jurado internacional de esta edicion evaluaron todos los aceites participantes y
cligieron los seis aceites de cada categoria con la mejor puntuacion. De estos aceites, el jurado
internacional selecciono, en cada categoria y de conformidad con las bases del concurso, el aceite
ganador del Premio a la calidad del Consejo oleicola Internacional (Mario Solinas 2024 — hemisferio
norte) segin una hoja de valoracion en la que se puntuaban sobre 100 las sensaciones olfativas,
gustativas y retronasales, ast como la armonia, la complejidad y la persistencia.

Asimismo, propusieron a la Secretaria Ejecutiva los aceites que podrian optar al segundo y tercer
premio en cada categoria. Para el grupo de aceites de oliva virgen extra de envasadores, ningtin
aceite ha sido seleccionado para el segundo y tercer premio. De conformidad con las bases de este
concurso, todos los participantes pueden proceder a desprecintar el deposito del lote del aceite
presentado.

Fuente: Intcrcmprcsas

La evolucion de la sequia en primavera marcara la
evolucion de los precios del aceite de oliva

Solunion, participada al 50/50 por MAPFRE y Allianz Trade, ha publicado un flash sectorial sobre
la situacion del sector oleicola, donde se reflejan varios aspectos clave del sector, tratandose del
principal subsector agrario espanol en nimero de explotaciones (27,1% del total).
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Desde esta empresa sefialan que el sector oleicola espanol ha acumulado dos campanas ineditas de
baja produccion, con altas cotizaciones de precios finales nunca vistos hasta ahora.

A pesar de que el cultivo del olivo se caracteriza por su veceria en la floracion, las condiciones
climaticas adversas provocadas por la prolongada sequia y las altas temperaturas continuadas han
provocado esta evolucion en un sector donde casi el 76% de la superficie esta compuesto por
explotaciones de secano.

La apuesta por cultivos de regadio e intensivos mejoraria la eficiencia productiva y evitaria
fluctuaciones productivas, pudiendo llegar a producir en una hectarea la misma cantidad de
aceitunas que en 5 hectareas de plantaciones tradicionales.

No obstante, sefialan que las plantaciones tradicionales son caracteristicas en las principales zonas
productoras del mundo (como Andalucia oriental), con dificultades para la reconversion, tanto por
la orografia del terreno en pendiente como por la atomizada tenencia de las tierras y la dificultad de
gestion.

En cuanto a las existencias de inicio alcanzaran tan solo 257.000 toneladas, un 48% menor en
comparacion con la media de las cuatro tltimas campanias, por lo que el nivel de importaciones
tendera a aumentar para poder abastecer la comercializacion.

La campana anterior fue baja en produccion, pero el nivel de existencias iniciales era
significativamente mayor, 77%, al que se enfrenta ahora el sector, un contexto nunca visto con un
volumen esperado muy bajo.

Evolucion de los precios

Con las recientes lluvias en Andalucia, los expertos estiman que la campana 2024/2025 pueda llegar
a ser similar a la actual. El entorno de precios podra variar en funcion de las lluvias estimadas a
partir de marzo/abril, periodo de trama del olivo esencial para poder tener un fruto con mayor

calidad.

Si las lluvias finalmente llegaran habria una relajacion de precios a partir de mayo/junio por temor
de los agricultores a una mayor produccion y consecuente bajada de precios y valor de existencias.

Fuente: AgroCLM
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Andalucia TRADE publica las bases de los 276

primeros millones en incentivos para las empresas

La Consejeria de Economia, Hacienda y Fondos Europeos ha publicado los borradores de las bases
reguladoras de las primeras lineas de incentivos para empresas que gestionara Andalucia TRADE.
Son tres lineas para desarrollo industrial y una para I+D+i empresarial, por un importe global de
276,7 millones de euros. Estas ayudas estaran a disposicion de las empresas a partir de mayo.

Estas son las primeras lineas del primer paquete de ayudas e incentivos que gestionaré Andalucia
TRADE, que sumara un total 348,9 millones de euros.

El inicio de la tramitacion del decreto por el que se aprobaran estas primeras lineas se firmo el
jueves, 14 de marzo, el mismo dia que se publico el borrador de las bases reguladoras de las mismas
en el portal de transparencia de la Junta de Andalucia.

La consejera de Economia, Hacienda y Fondos Europeos, Carolina Espafia, ha destacado que “este
proyecto de decreto es un ejemplo de que el Gobierno andaluz da respuesta a las necesidades de las
empresas, que son las que crean empleo y hacen progresar nuestra tierra”. “Las empresas son aliadas
estrategicas del Gobierno andaluz, y la mejor forma de ayudarlas es fomentando su desarrollo y
crecimiento y apoyandolas para que desarrollen proyectos de investigacion e inversion en
tecnologia”, ha senalado.

Carolina Espana ha recordado que «los empresarios y las empresas andaluzas van a disponer con
Andalucia TRADE de un instrumento eficaz, que velara por que accedan a toda la ayuda que
necesiten para crecer, dinamizar la economia y seguir creando empleo en Andalucia”.

La consejera de Economia, Hacienda y Fondos Europeos, Carolina Espana, ha hecho hincapi¢ en
que estas lineas de incentivos son la muestra de que “el Gobierno andaluz apuesta por un gasto
eficiente del dinero publico, lo que nos permitira seguir avanzando en la convergencia con Europa”.
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Tres lineas de desarrollo industrial y una de I+D+i

El programa de incentivos para el desarrollo industrial que se incluye en el primer decreto
contempla tres lineas de ayudas que tienen como objetivo favorecer el desarrollo empresarial e
industrial de Andalucia, mediante el apoyo a la creacion de nuevas actividades, al desarrollo de
proyectos de crecimiento y consolidacion y la digitalizacion de procesos, dando la mayor cobertura
posible por tipo de proyecto y de empresa.

Con una dotacion presupuestaria de 241,06 millones de euros cofinanciados con FEDER, se pueden
beneficiar de estas ayudas pymes y autonomos en concurrencia no competitiva, es decir, que se
atenderan los proyectos por orden de llegada, hasta agotar presupuesto. Estos incentivos pueden
alcanzar hasta el 75% de la inversion subvencionable. Proximamente se convocara otra linea de
incentivos destinada a emprendedores, por 2,5 millones de euros.

Por su parte, la linea de incentivos I[+D+i empresarial que se pone en marcha con este proyecto de
decreto esta dotada con 35,62 millones de euros. En regimen de concurrencia no competitiva, ira
destinada a proyectos de investigacion industrial y desarrollo experimental. Estan previstas ayudas
de hasta el 50% de la inversion subvencionable para las empresas pequefas y medianas.

En su conjunto, el programa de incentivos a la I+D+i contara con una dotacion presupuestaria de
105,33 millones de euros que se ofreceran al tejido empresarial en posteriores convocatorias, tanto
competitivas como no competitivas. El objetivo de este programa es promover la I+D+i en
Andalucia, facilitar la colaboracion entre pymes, grandes empresas y entidades destinadas a la
[+D+i, fortalecer el crecimiento del empresariado andaluz apoyando la innovacion y la

investigaci(')n.

Estos programas forman parte de un completo sistema de incentivos, instrumentos financieros y
actuaciones de apoyo a empresas de la Consejeria de Economia, Hacienda y Fondos Europeos para
el periodo 2024-27, que en su conjunto superaran los 900 millones de euros. El objetivo de estos
incentivos es potenciar la actividad de las empresas andaluzas, apoyar su internacionalizacion y que
ningtin proyecto emprendedor se quede en el camino por falta de apoyo publico. y aumentar el
atractivo de Andalucia como destino de empresas.

Estas lineas de ayuda estan cofinanciadas con el Programa Andalucia FEDER 2021-2027 y estan
alineadas con la nueva politica industrial de Andalucia con horizonte 2030 y la Estrategia de
Especializacion Inteligente para la Sostenibilidad de Andalucia 2021-2027, S4ANDALUCIA, una
“Estrategia de Estrategias”, que constituye el marco para desarrollar las actuaciones dirigidas a
conseguir una Andalucia mas inteligente y mejor especializada, mediante la innovacion, la
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digitalizacion, la transicion industrial, el emprendimiento y el apoyo de las pequefias y medianas

empresas.

Fuente: Andalucia TRADE

En Colombia se consumen anualmente 350 millones de
litros de aceite al afio

El consumo de aceite en Colombia ha alcanzado una cifra significativa de 350 millones de litros al
afio, segun datos proporcionados por Euromonitor, una destacada empresa de investigacion de
mercados. Esta cantidad refleja la importancia del aceite en la cocina colombiana, siendo un
clemento esencial en la preparacion de una amplia gama de platos tradicionales y contemporanecos.

Marliez Valadez, jefa de marketing para LATAM en Deoleo, propictaria de la marca Carbonell,
sefialo que el mercado del aceite en Colombia es dinamico y variado, con una amplia variedad de
opciones disponibles que enriquecen la experiencia gastronomica en cada region del pais.

Comportamiento del mercado

El mercado colombiano de aceites esta compuesto principalmente por aceites vegetales,
representando el 50% del volumen total del mercado. Le siguen otros aceites derivados de una sola
semilla, como el de soya, palma y girasol, asi como variedades de aceite de oliva.

El consumo promedio de aceite por persona en Colombia es de casi 9 litros al afio, una cifra que

refleja el papel fundamental que este producto juega en la dieta diaria de los colombianos.

Segun el Grupo IMARC, el mercado latinoamericano de aceite vegetal experimento un valor de
USD 20 mil millones en 2023 y se espera que crezca a una tasa compuesta anual del 4,5% hasta

2032, alcanzando los USD 30 mil millones. Este crecimiento se atribuye al aumento de la demanda

regic’)n.
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En este contexto, Carbonell ha lanzado su nuevo producto Sol & Oliva en Colombia, una mezcla
de aceite de oliva extra virgen y aceite de girasol que combina los beneficios del aceite de oliva con
la versatilidad del aceite de semilla. Este lanzamiento, que busca llevar el aceite de oliva a mas
hogares a precios accesibles, representa una oportunidad estratégica para la compania en el mercado

colombiano.

Con una amplia gama de opciones disponibles, desde aceites vegetales hasta aceites de oliva, el
mercado del aceite en Colombia contintia evolucionando para satisfacer las demandas cambiantes
de los consumidores y reflejar la diversidad gastronomica del pais.

Fuente: Olcorevista
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