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INFAOLIVA reclama medidas para las almazaras ante la rebaja fiscal del IVA del
aceite al 0%.

La produccion europea de aceite de oliva se sittia en 1.094.710 t. hasta diciembre.

El aceite de oliva incrementoé su precio de media un 80% en el mercado
internacional en 2023.

La CE se cierra en banda en el debate de los MOSH y MOAH.

Las firmas extranjeras suben un 15% en Alimentaria & Hostelco que acogera a
3.200 empresas.

Perspectivas y oportunidades del mercado de aceite de oliva en Brasil.
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INFAOLIVA reclama medidas para las almazaras ante

la rebaja fiscal del IVA del aceite al 0%

Tras el anuncio el pasado 10 de enero de la rebaja fiscal del IVA del aceite de oliva del 5% al 0%, la
Federacion Espafiola de Industriales de Aceite de Oliva, INFAOLIVA, ha mostrado su satisfaccion
por dicha medida en tanto permitira al consumidor acceder de forma mas asequible a este producto
tan importante en nuestros hogares, ayudando a reducir el gasto en la cesta de la compra.

No obstante, INFAOLIVA considera que esta medida debe ir acompanada necesariamente de otras
que permitan compensar los efectos negativos que, desde el punto de vistas economico, van a sufrir
las almazaras, puesto que hasta que pase el plazo de devolucion del IVA pagado al agricultor, las
almazaras tendran que soportar unos gastos anadidos por cada liquidacion realizada. Estos plazos,
sefiala INFAOLIVA, pueden llegar a ser de hasta 6 meses, cuestion que desde el Gobierno no se ha

tenido en cuenta.

Ya con la primera reduccion del IVA hace un afo, que paso del 10% al 5%, el presidente de
INFAOLIVA, Jesus Santolaya, traslado a la Administracion su preocupacion por el perjuicio
financiero que suponia esta rebaja fiscal al no ir acompanada de otras que permitieran minimizar el
impacto economico que sufren y han sufrido las almazaras en relacion al IVA soportado.

En este sentido, con el primer tramo de reduccion de IVA al 5%, las almazaras industriales han
tenido que hacer grandes esfuerzos para afrontar esta medida, ademas de desafiar a una segunda

campafia totalmente atipica, y que ahora se agrava atin mas con esta reduccion fiscal al 0%.

Desde INFAOLIVA instan a la administracion publica a ofrecer de inmediato una medida fiscal que

les permita compensar este impacto econdomico.

Fuente: INFAOLIVA
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La produccion europea de aceite de oliva se sitiia en

1.094.710 t. hasta diciembre

La produccion de aceite de oliva en la Union Europea (UE) se ha situado en 1.094.710 toneladas
en los primeros meses de campafa, de las que 513 t. correspondieron al mes de septiembre,
110.064 t. a octubre, 445.908 t. a noviembre y 538.225 t. a diciembre, segan los Gltimos datos de
la Comision Europea (CE).

De esta cifra total, y en cuanto a los principales paises productores, 91.500 t. corresponden a Grecia
(1.500 t. en octubre, 29.500 t. en noviembre y 60.500 t. en diciembre); 584.780 t. a Espafia
(37.987 t. en octubre, 225.635 t. en noviembre y 321.158 t. en diciembre); 272.191 t. a Italia
(463 t. en septiembre, 47.392 t. en octubre, 124.827 t. en noviembre y 99.509 t. en diciembre);
y 140.100 t. a Portugal (21.300 t. en octubre, 62.700 t. en noviembre y 56.100 t. en diciembre).

La Comision preve que la produccion de aceite de oliva en la UE se sitae en 1.394.032 toneladas
esta campana frente a 1.391.900 toneladas de la temporada anterior.

Sobre el consumo comunitario de aceite de oliva, la Comision preve que se sitie en 1.119.909
toneladas (1.232.100 t. en la campafa anterior), mientras que el stock final sera de 343.400

toneladas (405.900 t. en la temporada 2022/23).

Fuente: Maecrcacei

El aceite de oliva incrementd su precio de media un
80% en el mercado internacional en 2023

Durante 2023 el Gnico aceite que increment6 su precio, de media mas del 80%, fue el aceite de
oliva, el resto, todos ellos, descendieron en precio de entre el 20 y el 30%, y en breve creceran el
resto, y caera el precio de los aceites de oliva.

Esta es una de las conclusiones resultantes de la mesa redonda online “El mercado internacional de
grasas animales y aceites vegetales: Oferta, demanda y precios”, celebrada con motivo de la World
Olive Oil Exhibition, la feria lider en el mundo dedicada al aceite de oliva que congrega a los
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mayores operadores del comercio internacional de este maravilloso producto, uniendo a
productores y consumidores, los dias 26 y 27 de febrero.

Durante el acto se recordo que en el planeta se producen del orden de 250 millones de toneladas
de aceites y grasas, de estas el 30% es palma, 23% es soja y 9% girasol, y 18% grasas animales, entre
otros, los aceites de oliva, que este aho ni tan siquiera suponen el 1% de las grasas animales y
vegetales, por primera vez en la historia. De estos 250 millones de aceites y grasas, mas de 50
millones de toneladas se usan en la elaboracion de biocombustibles, y dentro de este el 90% del
total de grasas de animales, lo que limita el destino de aceites y grasas al consumo alimentario.

Entre los grandes expertos internacionales que participaron, Laura Pereira, del Grupo Aboissa,
experta en aceites de girasol y oliva, sefalo que el principal problema que genera la escasez de
aceites de oliva en el planeta, es la caida de consumo, y las conductas irregulares en la elaboracion
del mismo, y en su composicion.

Por su parte, Jose Angel Olivero, director comercial LIPSA, experto en aceites de palma y palmiste,
y sus fracciones, coco, girasol linoleico y alto oleico, colza, soja y maiz, sefialo que “durante 2023
el tmico que incremento6 su precio, de media mas del 80%, fueron los aceites de oliva, el resto,
todos ellos, descendieron en precio de entre el 20% y el 30%, y en breve, no se sabe cuando, por
el efecto péndulo ocurrira todo lo contrario, creceran el resto, y caera el precio de los aceites de

oliva”.

Asimismo, Jose Antonio Diaz Tavora, CEO de Diaz Tavora Agentes, experto en mercado de grasas
animales, puso de manifiesto que existe un problema grave con el ascenso de aceites y grasas en su
destino para elaboracion de biocombustibles, asegurando que llegara sin lugar a dudas al 80%, es
decir, 200.000 toneladas, esto es una gran oportunidad para los aceites de oliva que veran su
demanda incrementada sin lugar a dudas.

Por su parte, Juan Vilar, consultor internacional en aceite de oliva, explico que la caida en el
consumo de aceites de oliva en el planeta se debe mas a una falta de disponibilidad, que a una escasez
de demanda, se trata de una crisis de oferta, que ha llevado el consumo per capita, por primera vez,
de forma reciente, a caer mas de 100 gramos, es decir caer de 420 a 310 por persona y afio.

Otros los puntos comentados es que en breve, posiblemente esta campafia, Estados Unidos sea el
mayor consumidor de aceite de oliva del mundo.

Fuente: Financial Food
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La CE se cierra en banda en el debate de los MOSH y
MOAH

El debate sobre el limite o no limite de residuos de hidrocarburos saturados de aceites minerales
(MOSH) y los aromaticos (MOAH) en productos agroalimentarios parece que esta llegando a su
fin. La Comision Europea ha dado portazo a las reclamaciones interpuestas por diversos sectores de
la industria de la agroalimentacion, entre los que se encuentra el sector del aceite de oliva y el aceite
de orujo, y estudia ya imponer a partir de 2025 limites a la presencia de estos residuos en numerosos

productos.

El problema de los MOSH y MOAH viene de lejos y esta generando un gran debate a nivel europeo.
Una de las altimas opiniones de expertos de la EFSA en marzo de 2023 lleg6 a la conclusion
provisional de que los hidrocarburos saturados de aceites minerales (MOSH) no plantean problemas
de salud. También confirmaron que algunas sustancias pertenecientes al grupo conocido como
hidrocarburos aromaticos de aceites minerales (MOAH) podrian ser un posible problema de salud,
aunque esto tltimo no esta demostrado y requieren mas estudios para poder corroborarlo.

En este contexto, la Comision se ha cerrado en banda y se mantiene firme en su postura de
establecer limites a estos residuos a partir del proximo ano, sin importarle las consecuencias. Todos
los sectores implicados en este tema afirman que la comision no deberia de tomar decisiones con

tan poca base cientifica.

De momento, el pasado 18 de enero tuvo lugar el Foro Online sobre Hidrocarburos de Aceites
Minerales en los alimentos donde participaron partes interesados, como FEDOLIVE, y algunos
estados miembros y en este encuentro se puso de manifiesto que el problema no tiene visos de que
se vaya a resolver favorablemente. La conclusion de todas las partes interesadas es que no es
necesario establecer un limite a la MOH sin tener suficiente base cientifica, mayor informacion
sobre toxicologia, estrategias de mitigacion y metodos analiticos mas fiables y que permitan
discernir entre MOH e interferencias y/o compuestos biogenicos.

Fuente: Olimerca
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Las firmas extranjeras suben un 15% en Alimentaria &
Hostelco que acogera a 3.200 empresas

El Salon Alimentaria & Hostelco abrira el 18 de marzo en Barcelona con la presencia de 3.200
firmas, 900 de ellas extranjeras, lo que supone una subida del 15 % con respecto a la pasada edicion
y la vuelta de representacion de China y Hong Kong a la Fira donde se ocuparan 100.000 metros
cuadrados.

En la presentacion de esta cita clave para la industria de la alimentacion, de las bebidas, la
restauracion y el equipamiento, celebrada este martes en Madrid, se ha subrayado el caracter
internacional de una feria a la que acudiran empresas de 60 paises.

Segin se ha puesto de manifiesto esta martes en la presentacion del Salon, a dos meses de la
celebracion del encuentro, las reservas de espacio expositivo superan el 96 %.

Tras Espana, el pafs que ocupara un mayor espacio expositivo en este salon sera Italia, seguida de
Turquia, China y Hong Kong, Polonia, Portugal, Francia, Belgica, Alemania, Paises Bajos y
Argentina.

Llama especialmente la atencion la vuelta de las compafifas asiaticas, lideradas por China y Hong
Kong, y con una notable representacion de Taiwan, Tailandia, Corea del Sur, Indonesia y Japon.

Del otro lado, para maximizar las oportunidades de negocio, el salon reunira invitacion de
compradores, a traves del cual reunira a mas de 2.200 importadores, distribuidores, directores y
responsables de compras; de estos, mas de la mitad son internacionales, procedentes de 80 naciones;
en total se esperan 100.000 visitantes.

El director general de Alimentaria Exhibition, Antonio Valls, ha subrayado que, después de casi 50
anos, es el salon lider de la industria en Europa y referente en Latinoameérica que vivira su edicion
mas internacional.

"Vivimos tiempos convulsos", ha sefialado, por los costes energéticos, el precio de las materias
primas y una inflacion que por ahora se ha ralentizado.
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Por su parte, el presidente Alimentaria, Antonio Llorens, ha recordado que hace ahos que se decidio
apostar por el caracter internacional de esta "super-feria", donde, ademas de negocios, se intentara
mostrar a los diferentes actores hacia donde va esta industria y las novedades para afrontar los retos
transversales -cambio climatico y digitalizacion- y especificos, especialmente la inflacion.

Las novedades

De parte de la organizacion, una de las principales novedades es la fusion de la oferta expositiva de
Hostelco, el Salon Internacional del Equipamiento y Maquinaria para la Restauracion,

Hosteleria y Colectividades, y Restaurama, el salon de Alimentaria enfocado en el "food service"
(restauracion).

En este caso, su presidente, Pere Taberner, ha definido este encuentro como el "epicentro
neuralgico" de toda la cadena de valor de la hosteleria para hablar de retos y soluciones conjuntas y
de su cercania al sector de la distribucion con unas barrera cada vez mas difusa.

La principal preocupacion para el sector, que supone el 6 % del PIB y dos millones de empleos, es
precisamente retener el talento y como las nuevas tecnologias pueden ayudar a esto, ha indicado.

Para reforzar las palancas de innovacion en las que trabaja el sector se abriran espacios como
Alimentaria Hub y The Horeca Hub, un area multidisciplinar y experiencial; se mostraran las
ultimas tendencias con la participacion de grandes chefs y expertos en gastronoml'a y restauracion.

Ya han confirmado su presencia en este feria las principales empresas del sector, como Unilever,
Coca-Cola, DAMM, Nestle, Danone, Europastry, Adam Foods, Aneto, Casa Tarradellas, El Pozo

o Noel Alimentaria.

No faltaran las comunidades autonomas espanolas, encabezadas por Catalufia, Castilla y Leon,
Andalucia y Galicia.

El apoyo institucional a estas firmas esta consolidado con la participacion de ICEX Espana
Exportacion e Inversiones, el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA), la
Federacion Espafiola de Industrias de Alimentacion y Bebidas (FIAB), la Asociacion de Fabricantes
y Distribuidores (Aecoc), la Confederacion Empresarial de Hosteleria de Espana (CEHE), la
Confederacion Espafiola de Hoteles y Alojamientos Turisticos (CEHAT-ITH) y Food Service
Institute, entre otras.
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Las oportunidades de negocio

La plataforma ferial ocupara siete pabellones, la practica totalidad de los 100.000 metros cuadrados
netos del recinto.

Ocho salones verticales abordaran la demanda de sectores estratégicos: Intercarn (carne y
derivados), Interlact (lacteos), Expoconser (conservas), Restaurama (food service) y Snacks,
Biscuits & Confectionery (aperitivos y dulces), ya existentes en anteriores ediciones.

A estos se suman los de nueva creacion: Fine Foods (productos gourmet), Organic Foods (productos
ecologicos) y Coffee, Bakery & Pastry (cafeteria, panaderia y pasteleria).

Cinco salones transversales abarcaran otras tendencias como la proteina vegetal, veganos, sin
alergenos, halal, funcionales y los premium, entre otros.

Fuente: Efcagro

Perspectivas y oportunidades del mercado de aceite de
oliva en Brasil

Segin un estudio de ICEX Espana Exportacion e Inversiones, las perspectivas generales sobre el
mercado del aceite de oliva en Brasil son, en general, muy positivas. Asi, la tendencia del consumo
de aceite de oliva en el pais sigue en alza y, desde el punto de vista de la produccion, casi ha triplicado
en 2022 sus valores prepandémicos; mientras que las importaciones han recuperado los niveles de

2020, que arrojaban una tendencia de crecimiento del 22,34% anual.

Segun las previsiones de Euromonitor, el mercado del aceite de oliva va a crecer un 13,2% anual
de media entre los afios 2022 y 2027 en valor, lo que equivale a un crecimiento acumulado del

86,1% para ese periodo, hasta situarse en los 9.838,3 millones de reales en 2027.
Espafia es el segundo mayor exportador de aceite de oliva a Brasil.

En cuanto a las perspectivas de crecimiento por volumen, seglin el mismo informe, el mercado de
aceite va a crecer una media de un 6,3% anual de 2022 a 2027, es decir, un total de un 35,7% en

cinco anos.
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El analisis de Euromonitor tambien menciona el aumento de presencia del aceite de oliva en los
lineales de los supermercados brasilefios. Ello viene motivado en parte por la tendencia de
alimentacion saludable en el pais, sobre todo desde la crisis del COVID-19.

Segun el estudio de ICEX, Brasil, a pesar de ser uno de los mercados de aceite de oliva mas grandes
del mundo en términos de importaciones y consumo, expresa sintomas de tener un amplio potencial
de crecimiento. Esto, unido a que la produccion local no cuenta con capacidad para abastecer una
parte relevante del consumo, lo convierte en un mercado ideal para las importaciones de aceite
espaiiol, uno de los origenes preferidos por los brasilefios actualmente.

Y es que Espana es el segundo mayor exportador de aceite de oliva a Brasil, representando mas de
un 16% de las importaciones del pais, solo por detras de Portugal, de donde proceden el 58%. En
cuanto al tipo de aceite importado, el aceite de oliva virgen extra domina el mercado brasilefio,
representando mas de la mitad de las importaciones totales de aceite de oliva en 2022.

El precio es uno de los factores de compra mas importante para los consumidores de aceite de oliva.
La oferta media en Brasil presenta productos de calidad media a precios altos, principalmente
motivados por la necesidad de importacion, los aranceles y la complejidad del sistema tributario.
En este aspecto, el informe sefiala que la Camara de los Diputados de Brasil aprobo el pasado julio
de 2023 la primera fase de la reforma tributaria, que simplificara y unificara los impuestos sobre el
consumo. Esto unido a los avances del acuerdo Mercosur-UE, abarataria los costes de
comercializacion y representa una oportunidad para ofrecer productos de mejor calidad a precios
mas competitivos, haciéndolos mas accesibles a una mayor capa de la poblacion.

Ademas, anade que siguiendo el mismo segmento, se encuentra la posibilidad de entrar en el
mercado mediante las marcas blancas o de distribuidor. Se trata de una de las oportunidades mas
pujantes dentro del sector; ya que muchos establecimientos apuestan por tener una marca propia
de aceite con diferentes procedencias, como es el caso de la marca Qualita (Pao de Agucar) o
Essencial (St Marche), que ofrecen incluso varios aceites de diversos paises como Portugal, Espafia

o Italia, a un precio mas competitivo.
El precio es uno de los factores de compra mas importante para los consumidores de aceite de oliva.

A lahora de elegir un socio comercial en Brasil, el informe de ICEX recomienda al exportador tener
en cuenta aspectos como la experiencia previa del importador con la categoria productos; la
complementariedad con el catalogo de productos del importador, y si ya disponen de referencias

actuacion y presencia geogréfica.

para la misma categoria; el tipo de clientes que componen su cartera de negocios; y el rango de
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Por otro lado, los estudios sobre el perfil de consumidores y los habitos de consumos de aceite de
oliva realizados por las Universidades Federales de Santa Maria y de Sergipe sugieren que el factor
mas importante para los consumidores brasilenos es el precio, seguido de factores como la marca;
el formato, siendo el mas comun las botellas de cristal de 250 y 500 ml; el sabor, para el cual se ha
identificado un patron de gusto local con tendencia hacia sabores mas suaves y con menos picor o

. 4
amargor; y el origen de éste.

Respecto a la percepcion del producto espanol, indica que se sitia como el segundo mejor valorado
por detras del portugués, existiendo potencial para mejorar su percepcion por parte del consumidor
brasileno.

Fuente: Mercacei
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