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Espaiia produce el 60% de la produccion mundial de
aceite de orujo de oliva

De acuerdo con el informe elaborado por Juan Vilar consultores estratégicos , que lleva por titulo:
El sector de elaboracion del aceite de orujo de oliva: contribuciones medioambientales, sociales, y
cconomicas de un alimento con origen en el olivar | el sector oleicola produce una cantidad de
alpeorujo u orujo graso himedo (subproducto del proceso de produccion del aceite de oliva) situado
entre los 13 y los 18 millones de toneladas a nivel mundial. En Espana, el volumen oscila entre los
5y 9 millones de toneladas segan la campana, obteniendo diversos subproductos de valor como el
aceite de orujo de oliva. A través del estudio “Ll sector de elaboracion del aceite de orujo de oliva;

contribuciones medioambientes, sociales, y economicas de un alimento con origen en el olivar” , el

b

equipo de Juan Vilar consultores analiza el papel estratégico del tratamiento del alpeorujo en la
actividad oleicola.

A nivel nacional, el tejido industrial del procesado del alpeorujo se compone de 52 plantas
extractoras y de 9 refinerias que han invertido en los ltimos 5 anos cerca de 210 millones de euros,
principalmente en la ejecucion de balsas, secaderos, y lineas de extraccion, ademas de en proyectos

de energias renovables y economia circular.

Uno de los principales productos de su actividad es el aceite de orujo de oliva, del que Espaia es el
primer productor del mundo. De las 200.000 toneladas de aceite de produccion global por
campaia, Europa lidera tanto la produccion como el consumo, ostentando Espafia el 60% de la
produccion, aunque tan solo el 6% del consumo.

Las contribuciones energéticas derivadas del tratamiento del alpeorujo son principalmente el hueso
de aceituna y el orujillo, ya que son subproductos fuente de energia eléctrica y térmica que permiten
que cada campana se deje de consumir mas de 1,5 millones de metros ctibicos de combustible fosil.

Asimismo, las plantas de refinado de aceites crudos permiten el aprovechamiento de elementos de
alto valor anadido para la industria alimentaria, farmacéutica y cosmetica. Cabe destacar

componentes como los fenoles, y entre ellos el hidroxitirosol, por sus propiedades antioxidantes.

En el ambito socioeconomico, la cadena de valor del aceite de orujo de oliva genera 3.000 puestos
de trabajo directos y 15.000 indirectos, todos ellos estables, y un volumen de negocio de mas de
600 millones de euros por campafia incluyendo la linea alimentaria y energética. La ubicacion de las
factorias en poblaciones pequenas y medianas juega ademas un papel vertebrador, favoreciendo la
economia local, la cohesion territorial y la fijacion de la poblacion.
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La baja cosecha en la campana 2022/2023 debido a la sequia también ha impactado en el
procesamiento de alpeorujo u orujo graso himedo. De esta manera, el volumen tratado en este
periodo ha sido de 3,1 millones de toneladas frente a los 6,3 de la campana anterior, segin datos de
la Agencia de Informacion y Control Alimentarios (AICA), valorados por la Asociacion Nacional de
Empresas de Aceite de Orujo (ANEO).

La menor disponibilidad de alpeorujo en las almazaras se ha reflejado asi en la produccion de aceite
de orujo de oliva crudo, con 99.400 toneladas, un 25,7% menos que en la campana previa y lejos
de la produccion media estable registrada en los ultimos anos, en torno a las 130.000 toneladas
anuales.

En cuanto al comportamiento en el mercado exterior, los datos provisionales para esta campana
registran salidas de cerca de 90.000 toneladas de aceite de orujo de oliva refinado frente a las
123.000 de la campana previa. Sin embargo, el mercado interno ha experimentado un incremento
del 5,3% con 19.180 toneladas comercializadas de Aceite de Orujo de Oliva envasado, segtin los

datos de la Asociacion de Industriales Envasadores y Refinadores de Aceites Comestibles
(ANIERAC) que representan un 65% del mercado.

Fuente: Revista Almaceite

Actuar sobre el presente para mejorar nuestro futuro

Ihaki Benito Otazu. Director-gerente de la Fundacion Patrimonio Comunal
Olivarero.

El Dia Mundial del Olivo se ha consolidado desde hace ya unos cuantos afios en las agendas y
calendarios de todos los que nos dedicamos al sector del olivar. Es una fecha senalada que suele
incitar a la reflexion. El comienzo de una nueva campania, siempre diferente a la anterior, centra las
conversaciones. ;A cuantas toneladas llegaremos este afo? ;Cuales son las expectativas del resto de
paises productores? ;Se mantendran los precios en origen? ;Y si llueve de forma abundante en
primavera?

Al'margen de todas estas preguntas tan habituales que se repiten anualmente, este dia también invita
a pensar en lo que nos deparara el medio y largo plazo, en buena parte para fijar objetivos e ir

El mejor socio
para maximizar
el rendimiento
de tu olivar
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trazando la estrategia adecuada para conseguirlos. No obstante, este nimero de la publicacion que
Mercacei dedica a esta efeméride se presenta especialmente desafiante, al invitarnos a augurar como
sera el sector en 2050.

Entendiendo que es un momento para dar rienda suelta a la imaginacion, empiezo visualizando un
2050 en el que la gestion hidrica en nuestro pais ha representado un éxito tan rotundo durante los
ultimos 25 anos que es incluso un modelo admirado a nivel internacional. Las plantaciones intensivas
copan ya el 70% de la superficie olivarera en nuestro pais. Ademas, la investigacion varietal y la
lucha contra nuevas plagas han centrado el foco de los recursos de las administraciones publicas y
del sector, habiendose logrado grandes avances. Con todo ello, las producciones nacionales han
superado ya los tres millones de toneladas y gozan de un grandisimo reconocimiento internacional.

Las almazaras, algo menos de 1.000 en Espaiia, y gestionadas por personal altamente cualificado,
molturan la aceituna mayoritariamente desde octubre hasta diciembre, momento a partir del cual
cierran sus puertas, convirtiendose muchas de ellas en atractivo turistico donde se celebran
multiples actividades de interes.

La industria envasadora ha ganado en eficiencia, se encuentra muy concentrada, habiendo ganado
poder de negociacion frente a sus compradores nacionales e internacionales. Las marcas espanolas
son ampliamente reconocidas en los mercados mundiales. Ademas, se ha producido una gran
integracion vertical en la cadena, ejerciendose de esta manera un mayor control de todos los
procesos en aras de ofrecer al consumidor un producto con los mayores estandares de calidad y de

se guridad.

El consumidor ha variado sustancialmente sus habitos de compra, realizandolas principalmente -
excepto las generaciones mas adultas- desde el sistema de inteligencia artificial que posee en su
cocina, el cual le sugiere, ya desde hace anos, sus necesidades alimenticias en funcion de su genoma.
El aceite de oliva es un producto que figura en todas las recomendaciones nutricionales y es habitual
verlo asociado con adjetivos como cardiosaludable.

En 2050 celebramos -como no- una nueva edicion del Dia Mundial del Olivo, constatando la gran
evolucion que ha experimentado el sector y sintiendonos muy orgullosos de lo mucho que ha
contribuido a la dinamizacion economica de nuestro pais. jFelicidades!

Fuente: Mercacei
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La evolucion de las tecnologias de comunicacion: una
oportunidad iinica para el sector oleicola

Juliette Cayol e Irene Lucini Serrano de Haro. Departamento de Traduccion y
Comunicacion del Consejo Oleicola International (COI).

Si imaginamos el sector del aceite de oliva en 2050, lo que probablemente mas habra cambiado no
seran ni las técnicas de cultivo de los olivos ni la maquinaria de elaboracion del aceite, sino los
metodos de transmision de la informacion sobre los productos del olivo. El desarrollo de la
tecnologia avanza a pasos de gigante. Si observamos el progreso de los ultimos afios, cabe esperar
que para 2050 vivamos en una realidad digital increiblemente modernizada en comparacion con el
ano 2023.

La comunicacion sobre el aceite de oliva y el olivar probablemente cuente con una dimension
inmersiva sin precedentes. La realidad aumentada y la realidad virtual permitiran viajar en cuestion
de milisegundos a almazaras en cualquier parte del planeta. Desde la comodidad del sofa, los
consumidores podran informarse acerca de los productos y ver con sus propios ojos como se
cultivan los olivos, gracias a la comunicacion holografica, contenido en 3D o videos interactivos.

Si damos por hecho que la tecnologia de interfaz cerebro-ordenador tambieén va a progresar
estrepitosamente -lo cual no parece arriesgado si tenemos en cuenta que una conocida marca de
smartphones esta a punto de lanzar al mercado sus gafas de realidad mixta-, podemos esperar que
la comunicacion del sector oleicola también dé un paso mas alla y se vuelva sensorial. Los usuarios
podran sumergirse en almazaras y oler el fruto del olivo, sentir la temperatura del campo y probar
virtualmente los productos a través de la mente antes de comprarlos. En un entorno completamente
inmersivo y virtual, podran explorar los productos y las tiendas de una manera similar a la
experiencia fisica.

Las empresas podran dirigirse de forma mucho mas personalizada a los consumidores y
proporcionarles informacion y recomendaciones individuales. Usaran asistentes virtuales y chatbots
que seran, gracias la recopilacion masiva de datos y a los avances de la Inteligencia Artificial, mas
sofisticados y capaces de comprender y responder de manera mas natural a las conversaciones.
Ofreceran informacion detallada sobre los productos oleicolas, responderan de manera inmediata a
las preguntas de los consumidores y les ayudaran, adaptandose a los momentos y lugares en los que
estén mas receptivos a los mensajes sobre el aceite de oliva, a elegir el producto que mejor encaje
con sus gustos, sus necesidades y sus preferencias.
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En 2050, las empresas podran recurrir a unos influencers virtuales generados por ordenador y
programarles para promover el aceite de oliva y comunicar los beneficios y usos del producto de
manera atractiva. Fomentaran la participacion de los consumidores en la creacion de contenido
relacionado con el aceite de oliva -podran compartir recetas, consejos de cocina y resenas, lo que
ayudara a construir una comunidad en torno al producto- y comercializaran sus productos a través
de distintas plataformas e interfaces digitales. La traduccion automatica y la interpretacion en
tiempo real seran cada vez mas precisas, lo que facilitara la comunicacion global y la superacion de
las barreras lingiiisticas.

La tecnologia blockchain permitira acceder a toda la informacion acerca de la produccion, la cadena
de suministro y el respeto de practicas sostenibles y éticas en la produccion y en la distribucion del
producto, ademas de contarnos las historias detras de las comunidades agricolas de forma
transparente y verificable. Sin embargo, las estrategias actuales de B2C (Business to Consumer) iran
dando paso al P2C (Product to Consumer).

Estas nuevas formas de comunicacion son las que podrian revolucionar este sector, porque seremos
capaces, por fin, de dar a entender a los consumidores que el aceite de oliva es un producto tmico.
Unico por su sabor y su bondad, por su composicion y sus infinitas ventajas para la salud, y tnico
también para el medio ambiente por ser el olivar un sumidero de CO2.

Fuente: Mercacei

Variedades para el olivar del futuro

Radl de la Rosa y Lorenzo Leo6n. Instituto de Agricultura Sostenible (IAS-CSIC) y
Centro IFAPA Alameda del Obispo de Cérdoba.

En la mayoria de los cultivos existe desde hace décadas una tendencia imparable a la mecanizacion.
En el olivo, esta tendencia ha provocado que el cultivo en seto -con recoleccion totalmente
mecanizada- se imponga en gran parte de las nuevas plantaciones que se realizan actualmente en
Espafia y en otros paises olivareros.

Uno de los inconvenientes mas importantes de este sistema de cultivo es la escasa disponibilidad de
variedades que realmente se adapten a la formacion en seto. De las variedades tradicionales, solo
arbequina y arbosana -que tiene a arbequina como uno de sus parentales- poseen un porte y una
flexibilidad de ramas adecuada al seto y a la recoleccion con maquinas cabalgadoras. Otras
variedades como manzanilla cacerena y hojiblanca se han plantado en seto, sobre todo pensando en
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la produccion de aceituna de mesa; pero hay que tener presente que el habito de crecimiento de
estas dos variedades, y de otras tradicionales, dificulta el correcto manejo de los setos y el control
del volumen de copa, lo que puede comprometer la produccion alta y estable de los setos.

En los Gltimos afios se han realizado, hasta el momento sin éxito, ensayos en diferentes paises
tratando de identificar otras variedades tradicionales que se puedan adaptar al cultivo en seto. Esta
escasez de variedades realmente adaptadas al seto ha provocado el desarrollo de programas de
mejora genctica y que hayan ido surgiendo nuevas variedades seleccionadas especificamente para su
cultivo en seto. La primera registrada en Espana fue sikitita, fruto de la colaboracion entre la
Universidad de Cordoba y el IFAPA. Luego han aparecido otras como oliana, lecciana, 1-15,
sikitita2, martina, coriana y sultana, fruto de diversos programas de mejora, publicos y privados. Y
todo hace indicar que el nimero de nuevas variedades va a crecer en los proximos afios.

Sin embargo, la experiencia de casos previos de nuevas variedades -no solo en olivo, sino en otros
frutales- aconseja que la difusion de éstas se realice poco a poco, con la debida precaucion y
valorando su adaptacion a las diferentes condiciones que se van a encontrar. Los estudios realizados
durante los Gltimos 15 afos en el IFAPA indican la complejidad para caracterizar una variedad de
olivo con un nivel de productividad, rendimiento graso o composicion del aceite determinada. Estos
caracteres, aunque tienen una indudable influencia genética -inherente a la variedad-, varian mucho
de unas condiciones ambientales a otras. Esto obliga a realizar una experimentacion local para
determinar la variedad que mejor se adapta a unas condiciones ambientales determinadas y las
posibles limitaciones para el cultivo de las diferentes variedades. Ademas, en el olivar en seto, a
partir de los 8 6 9 anos pueden surgir problemas agronomicos tales como carencias nutricionales,
envejecimiento de ramas, respuestas vegetativas a podas severas, etc., que habria que estudiar en
las nuevas variedades antes de dar por finalizada su evaluacion. La experimentacion en este sentido
es limitada, por lo que las recomendaciones deben tomarse con cautela, en particular cuando se
trata de comparar entre variedades que no han sido probadas bajo las mismas condiciones

experimentales.

Por otro lado, en un entorno de cambio climatico como el actual se hace muy necesario que el olivar
del futuro se base en plantaciones multivarietales, sobre todo en fincas de mediana o gran extension.
Dado que todas las variedades van a tener ventajas e inconvenientes, el uso de varias de ellas en una
misma finca nos va a permitir la diversificacion del riesgo ante un escenario climatico poco

previsible.

Pero no hay que olvidarse del enorme y magm’fico tesoro varietal que los agricultores han ido
generando con el paso de los siglos y que nos ha ofrecido aceites de oliva virgenes extra ciertamente
excepcionales. Ya no solo las muy conocidas picual y hojiblanca, sino que otras menos extendidas
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como pajarero, royal de Cazorla o la milenaria lechin de Granada; o casi desaparecidas, como
amargoso, datilero, olivo de Maura o racimal de Ja¢n, también pueden tener su hueco en el futuro
del olivar espafiol.

Para ello habria que otorgar valor a las caracteristicas organolépticas peculiares de sus AOVEs y a
su cultivo, en muchos casos en terrenos dificiles y con un importante componente social y
ambiental. Por ltimo, es muy posible que este patrimonio varietal heredado nos ofrezca variedades
poco conocidas que se puedan adaptar al olivar en seto del mismo modo que arbequina o utilizar
como parentales en cruzamientos destinados a obtener nuevas variedades con adaptacion a este
sistema. Una cuestion esta de gran importancia desde el punto de vista de la mejora, dado que todas
las variedades modernas anteriormente citadas llevan arbequina en su pedigri por ser descendientes
directas o de segunda generacion de ella (hijas o nietas), lo que puede conducir a una homogeneidad
genctica en el olivar del futuro que no es nada deseable.

En definitiva, y ante el escenario de incertidumbre economica y climatica que vivimos, el olivar del
futuro debiera apostar por variedades que ofrecieran un plus, ya sea de eficiencia productiva, calidad
diferenciada o proteccion del medio ambiente, como medidas para asegurar su viabilidad a largo

plazo.

Fuente: Mercacei

Exito de Andalucia TRADE GLOBAL 2023

Por primera vez alcanza los 75 mercados y los cinco continentes representados; las 677 empresas y
1.425 profesionales inscritos y las 1.555 reuniones B2B celebradas

La consejera de Economia Hacienda y Fondos Europeos anuncio una linea de incentivos por 63,5
millones para la internacionalizacion de las firmas andaluzas, que incluye ferias internacionales,
misiones comerciales y programas de consultoria

Estados Unidos, Australia, Arabia Saudi y Suecia han sido los mercados que mas interes han
despertado a la hora de celebrar reuniones de negocio

Andalucia TRADE GLOBAL ha concluido hoy su edicion de 2023, con los mayores registros de
participacion alcanzados en sus 19 ediciones celebradas: por primera vez ha cubierto los cinco
continentes, con 75 paises representados, los 1.425 profesionales de 677 empresas inscritos y las
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1.555 reuniones B2B celebradas con los representantes de la Red Andalucia TRADE Internacional,
con el objetivo de planificar su accion comercial en el mundo para 2024.

Comparativamente con la edicion anterior, han sido un continente y 12 paises mas representados;
223 profesionales mas y 61 empresas mas que en 2022, siendo Estados Unidos, y las nuevas
incorporaciones de este ano como Australia o Suecia; ast como Panama, Rep. Checa, Suiza, Austria
y Rumania, los paises con mayor demanda por parte de las empresas andaluzas.

Son unos datos que se corresponden con fuerte actividad que las compafiifas andaluzas estan teniendo
en el exterior en 2023, con una cifra de empresas exportadoras regulares, que en los tres primeros
trimestres (enero-septiembre) alcanzan las 5.708, el 97% de las registradas en todo 2022, afio que
cerro con el record historico en exportadoras regulares, con 5.808. Esta categoria de exportadoras
regulares, que alcanzan las que llevan al menos cuatro afios seguidos exportando es especialmente
importante, ya que en 2022 fueron responsables del 86% del total de las ventas andaluzas al
exterior, el mejor registro nunca antes alcanzado desde que hay datos homologables (1995).

El encuentro sirvio, ademas, para dar a conocer, de mano de la consejera de Economia, Hacienda y
Fondos Europeos la linea de incentivos que pondra Andalucia TRADE en el primer trimestre de
2024. En su doble calidad de consejera y presidenta de Andalucia TRADE, Carolina Espana, anuncio
ante un foro de mas de 300 profesionales de la internacionalizacion que “el Gobierno andaluz
ofrecera por vez primera, a traves de Andalucia TRADE, una linea 63,5 millones de euros para
acciones e incentivos a la internacionalizacion de las empresas andaluzas, que vienen a reforzar las
actuaciones de acompafiamiento y fomento del sector exterior que ya realiza la Junta de Andalucia”,

Igualmente, Andalucia TRADE GLOBAL jugo un destacado papel como transmisor de
conocimiento en elementos que benefician la competitividad de las empresas andaluzas en el
mundo, con la ponencia magistral del presidente de Microsoft Espafia, Alberto Granados, sobre la
Inteligencia Artificial, y con el cierre del ciclo del taller Internacionalizacion con Amazon’,

organizado entre Amazon y Andalucia TRADE, con la colaboracion de E University, impartido por

Markel Gajate, gestor de cuentas estratégicas de Amazon Europa.
MERCADOS DE MAYOR INTERES

Los mercados que mayor interés han despertado entre las empresas andaluzas, a la hora de solicitar
reuniones en las dos jornadas de Andalucia TRADE GLOBAL han sido Estados Unidos, con un 150
reuniones, que capitanea el numero de entrevistas en el encuentro; ademas el bloque europeo ha
sido el mas demandado gracias al gran numero de paises representados y a las nuevas
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incorporaciones de este afno, como Suecia; asi como al interés en Suiza, Austria, Reptblica Checa y

Rumania.

Destacando igualmente, la buena acogida que ha tenido Australia, pais que acude por primera vez a
este evento, al estar recién incorporado a la Red Internacional en 2023, y que ha acaparado un gran
porcentaje de las reuniones celebradas. Finalmente, Arabia Saudi ha congregado el mayor interes
entre los paises africanos.

En estas reuniones, los representantes de Andalucia TRADE en el exterior han hecho llegar la
informacion necesaria y de valor para abordar estos mercados con mejor capacidad; e incluso, con
muchas de estas empresas se ha podido comprometer ya acciones concretas para el proximo afo.
En esta edicion, la cita ha alcanzado un niimero de paises récord para este evento, 75, que supone
12 mas que la edicion de 2022 y 27 mas que en 2019.

La Red Andalucia TRADE Internacional ha alcanzado por primera vez en 2023 los cinco
continentes, con la incorporacion de Australia y otros 11 mercados: Egipto, Uruguay, Argentina,
Paraguay, Suecia, Noruega, Finlandia, Dinamarca, El Salvador, Guatemala, y Honduras.

En conjunto, en Africa Andalucfa TRADE ofrece servicios en 10 paises: Marruecos, Egipto, Angola,
Argelia, Costa de Marfil, Ghana, Kenia, Nigeria, Senegal y Sudafrica.

En Ameérica alcanza 19 paises: Brasil, Uruguay, Paraguay, Argentina, Chile, Colombia, Panama,
Costa Rica, Republica Dominicana, Pert, Mexico, Ecuador, Canada, Belice, Guatemala,
Nicaragua, Honduras y El Salvador. Ademas, esta presente en tres areas clave de Estados Unidos:
Los Angeles, Miami y Nueva York.

En Asia es donde mas ha crecido en los Gltimos afos, alcanzando ya 24 mercados: Emiratos Arabes
Unidos, Baré¢in, Kuwait, Oman, Qatar, Japon, Australia, Arabia Saudi, Corea del Sur, Filipinas,
India, Indonesia, Malasia, Singapur, Iran, Kazajistan, Azerbaiyan, Georgia, Kirguistan, Tayikistan,
Turkmenistan, Uzbekistan, Vietnam y Tailandia. Y en Europa, mantiene una presencia consolidada
en 22 paises: Alemania, Belgica, Luxemburgo, Paises Bajos, Francia, Italia, Polonia, Reino Unido,
Irlanda, Portugal, Reptblica Checa, Austria, Eslovaquia, Eslovenia, Hungria, Rumania, Suiza,

Turquia, Suecia, Noruega, Finlandia y Dinamarca.
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MAS DE MEDIO MILLAR DE ASISTENTES: IA MICROSOFT Y AMAZON

El balance de Andalucia TRADE GLOBAL refleja, igualmente, los tltimos factores que cada ano
afectan al comercio internacional y el gran interés de las empresas por conocerlos, por ello se
contabilizaron mas 400 asistentes profesionales en las ponencias de Microsoft y Amazon.

La ponencia magistral corrio a cargo del presidente de Microsoft Espana, Alberto Granados, bajo el
titulo ‘La Inteligencia Artificial en un contexto de competitividad global. Impacto de la IA en la
competitividad de las empresas andaluzas’. Por otra parte, Amazon imparti6 una sesion formativa
sobre ecommerce para pymes, con la que ha cerrado un ciclo de cinco talleres organizados por
Andalucia TRADE y Amazon, en colaboracion con IE University.

COLABORACION DE ADMINISTRACIONES Y PRIVADA

‘Andalucia TRADE GLOBAL 2023. Impulsa tu empresa en el mundo’, organizado por la Junta de
Andalucia, a traves de Andalucia TRADE, forma parte de las medidas dirigidas a fomentar el
comercio exterior de la region y su diversificacion geografica, asi como incrementar el namero de
empresas exportadoras.

Andalucia TRADE organiza esta importante cita con un modelo de coordinacion entre
administraciones y colaboracion publico-privada en el que participan todos los agentes que impulsan
la internacionalizacion del tejido empresarial andaluz: la Confederacion de Empresarios de
Andalucia (CEA), el Consejo Andaluz de Camaras de Comercio, Industria, Servicios y Navegacion

e ICEX—Espaﬁa Exportacién e Inversiones.

Asimismo, junto a estos colaborados institucionales estratégicos, Andalucia TRADE cont6 con 21
entidades y empresas especializadas en servicios de marketing, logistica, asesoramiento legal o

financiacion internacional que contaron con espacio expositivo en la cita.

El evento se configura, por tanto, como la cita fundamental de la internacionalizacion en Andalucia,
en la que las empresas han podido planificar sus estrategias hacia el exterior para 2023, con el
maximo conocimiento de las circunstancias y oportunidades de negocio que presenta cada mercado.

Andalucia TRADE organiza desde hace 19 anos y con diferentes formulas el encuentro anual mas
importante para impulsar la internacionalizacion de las empresas andaluzas. Un evento que sera
cofinanciado con fondos procedentes de la Union Europea a través del P.O. FEDER de Andalucia
2014-2020, dotado con una contribucion comunitaria del 80% o cualquier otro Programa Europeo
susceptible de cofinanciar esta accion.

Fuente:
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