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Por qué se dispara el precio del aceite de oliva si la
cosecha ha sido mejor este aiio en Espafia

El precio del aceite de oliva se ha convertido en una auténtica obsesion para los consumidores. Las
redes arden con videos que intentan analizar por que el precio de este producto esta subiendo con
tanta intensidad, cuando la cosecha en Espafa ha sido algo mejor que la de la campana anterior. Las
lluvias de finales de 2023 y malisima cosecha de 2022 han ayudado a que la produccion de aceite de
oliva sea un 15% superior esta temporada en Espafia, mayor productor del mundo. Sin embargo, el
precio del aceite de oliva no para de batir nuevos records, superando incluso los 10 euros por litro
para el consumidor final, ;que esta pasando en el mercado?

Se habla de especulacion, de agentes que acaparan aceite (algo que no tiene excesivo sentido en el
medio plazo, pues el aceite de oliva pierde propiedades), de la sequia, de posibles oligopolios...
Son muchos y poderosos los factores que podrian explicar la subida de precios de este ano, incluso
teniendo en cuenta que la produccion en Espana ha superado a la de la pasada temporada. ;Por que
si Espana ha mejorado su produccion esta temporada siguen subiendo los precios?

La primera explicacion con fundamento podria ser el bajo nivel de partida de la produccion de aceite
de oliva de la temporada anterior. Aunque este afio la produccion en Espafia se va a situar en la zona
de las 765.300 toneladas, para la campana 2023-2024 (seglin previsiones del Gobierno), un 15%
mas que la anterior, esto todavia esta un 34% por debajo de la media de las tltimas cuatro afios. El
campo arrastra la sequia cuasipermante que viven las zonas productoras de aceite y que provocaron
que durante la campana 2022-2023 se registrara una caida de la produccion del 55% de la

produccion en Espana, con solo 666.000 toneladas.

Aunque el aceite de oliva es un producto que pierde propiedades con el paso de los meses (sobre
todo a partir de los 18 meses), las almazaras, las comercializadoras y los propios consumidores
suelen tener su propio stock. Tras dos temporadas malas, estos stocks de aceite se encuentran bajo

minimos, lo que esta generando un importante aumento de precios ante una previsible escasez.

Tal es la situacion que el Departamento de Agricultura de los Estados Unidos (USDA) ha publicado
una nota en la que intenta arrojar algo de luz sobre la drastica subida de precios: "La produccion de
aceite de oliva de la UE se concentra en unos pocos Estados miembros. La UE es el mayor productor
de aceite de oliva del mundo y representa mas del 60% de la produccion mundial. En Espana, que
produce aproximadamente la mitad de la cosecha de aceitunas de todo el mundo, las condiciones
climaticas extremas han provocado una escasez de produccion por segundo afio consecutivo.
Después de que una ola de calor primaveral afectara la floracion, se pronostica que la cosecha en
Espana seria solo un 15% mayor que la del afio pasado, que fue el peor ano de produccion de aceite
de oliva en casi una década", comenta la nota.
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Una muy mala cosecha en Turquia

La recoleccion de aceitunas en Europa se extiende desde el otofio hasta principios de la primavera.
Aunque las condiciones de primavera determinan la floracion y las temperaturas de verano influyen
en el desarrollo de la fruta, las precipitaciones de otofio siguen desempenando un papel en los
niveles de produccion final. Las altas temperaturas y la falta de lluvia de calidad han dafado
sobremanera la produccion en Turquia y Grecia, dos de los grandes productores mundiales. Si la
campafia pasada fue Espafa quien registro un descenso de mas del 50% interanual, esta campafia es
Turquia quien lo sufre.

Mayores productores de aceite de oliva 20023-2024
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Fuente Estimaciones por pads el conomista .

Asi, Grecia y Turquia tienen buena parte de la culpa de esta subida de precios. Ambos paises,
grandes enemigos historicos, estan sufriendo una intensa caida de su produccion de aceite de oliva.
Después de un rendimiento récord de 421.000 toneladas el ano pasado, que convirtié a Turquia en
el segundo mayor productor del mundo, se espera que la cosecha de este ano disminuya
significativamente. Mustafa Tan, presidente del Consejo Nacional del Olivo y del Aceite de Oliva,
explico hace unos dias en declaraciones a Olive Oil Times que se espera que la produccion alcance
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solo 180.000 toneladas en la campafia agricola 2023-2024, una disminucion del 57% en
comparacion con el afio pasado y un 33% por debajo del promedio de los cuatro anos de cosecha
anteriores.

A la disminucion de la produccion se le atribuye una combinacion de muchos factores que han
coincidido en el tiempo. Por un lado, muchos productores del pais entraron en un "ano inactivo"
en el ciclo natural alternativo de produccion del olivo, mientras que los fenomenos climaticos
extremos en varias partes del pais han reducido la cosecha de aceituna.

Los productores del oeste y suroeste de Turquia aseguran que el clima frio y lluvioso de la primavera
arraso el polen y dafio las flores de muchos arboles, lo que provocé un menor cuajado de frutos.
Ademas, en algunas zonas del pais el granizo dano arboles durante el periodo de floracion. Por otro
lado, en el este de Turquia, el fatal terremoto de febrero dafio significativamente los olivos y los
molinos, lo que provoco una menor produccion. El caso de Grecia también es preocupante. La
produccion caera desde las mas de 300.000 toneladas de 2022-2023 a las menos de 200.000 de este

ano.

Con todo, desde Olive Oil Times preven que los siete paises productores de aceite de oliva mas
grandes del mundo produzcan 1,97 millones de toneladas en la campana agricola 2023-2024, una
disminucion del 7% en comparacion con el ano pasado y un 23% por debajo del promedio de las
cuatro campafias agricolas anteriores. Esto esta generando una caida intensa de las existencias, como
se puede ver en el siguiente grafico y como ha revelado la Comision Europea.

La otra cara de este mercado es el de la demanda. Aunque buena parte de los organismos,
supermercados y la propia USDA ven un descenso de la demanda de aceite de oliva, lo cierto es que
el consumo de este bien es relativamente rigido. Aunque los precios suban con intensidad, las
familias prefieren recortar en otras partidas de gasto alimentario antes que en el aceite.

Esto es algo que sucede cada vez mas en el exterior. Las propiedades de este aceite y los nuevos
hallazgos sobre su impacto positivo en la salud estan llevando a que una porcion cada vez mayor de
consumidores extranjeros opten por el aceite de oliva: "Se descubrio que el consumo de aceite de
oliva mejora el funcionamiento cognitivo y reduce el deterioro cognitivo", aseguraba, por ejemplo,
un estudio publicado por varios cientificos de EEUU el pasado mes de octubre.

Con todos estos factores, desde la USDA advierten de que el bajo nivel de stock va a ser la nota
predominante del mercado este afio: "A pesar del previsible descenso del consumo y de unas
exportaciones algo reducidas, se espera que las existencias de aceite de oliva en la UE sean escasas
para finales de la campana 2023-2024, dadas las dos cosechas cortas consecutivas que han reducido
la disponibilidad de aceite de oliva dentro de la UE", sentencian desde el organismo americano.

Fuente: | Economista
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La estabilidad marca las perspectivas de consumo en

2024

El inicio de un nuevo ciclo protagonizado por la estabilidad es lo que marcara las perspectivas del
gran consumo para este 2024. Con un volumen estable, crecimiento moderado de la marca de la
distribucion (MDD) y recuperacion de tendencias que ya venian construyéndose desde antes de la
pandemia resumen el horizonte del ano recién comenzado, segan Kantar Worldpanel.

Segun el informe de la consultora, por un lado, el volumen en 2023 apenas ha decrecido un -0,2%,
una cifra mas habitual que las vistas en anos recientes, dado que el mercado de gran consumo se
caracteriza por su gran estabilidad. No obstante, el volumen sigue siendo un 3,6% inferior a 2019.

Asimismo, apunta que si la recuperacion del volumen pre-pandemia no ha sido posible es debido a
la convergencia de tendencias subyacentes que vienen de largo con otros cambios de habito propios
de los tiempos de crisis.

Tendencias a largo plazo

Entre las tendencias de largo plazo, Kantar apunta al trasvase de volimenes de venta del canal
especialista al canal dinamico, la disminucion del desperdicio o la consolidacion progresiva de las
opciones preparadas y el delivery. Del total volumen perdido por el gran consumo, el 14,5% se
produce por el trasvase continuo de ventas del canal especialista y pequeno retail al canal dinamico,
tendencia que viene de muy atras y que se espera que se mantenga en 2024 y sucesivos anos.

La reduccion del desperdicio esta detras del 24,6% de reduccion de volimenes de compra que
antiguamente acababa en la basura y, finalmente, la macrotendencia a comprar opciones de platos
preparados o semipreparados implica una reduccion de volumenes del 11,3%.

Si el crecimiento de la MDD no se va a detener, las previsiones de Kantar apuntan a que lo hara de
una manera mas moderada como parte de este nuevo escenario de estabilidad.

La suma de los tres factores explica aproximadamente la mitad de la reduccion de volimenes siendo
la otra mitad consecuencia de cambios de habito mas temporales y asociados a momentos de crisis,

como ser menos impulsivo o, por ejemplo, cenirse a la lista de la compra.
Estabilizacion en el crecimiento de la MDD

La estabilidad tambicn llegara a la marca de la distribucion, que alcanzo en 2023 una cuota en valor
record del 43,7%, a pesar de haber incrementado su precio mas que la marca del fabricante. Si bien
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su crecimiento no se va a detener, las previsiones de Kantar apuntan a que lo hara de una manera

mas moderada como parte de este nuevo escenario de estabilidad.
Inversion en marca

El panorama seguira siendo retador para fabricantes y retailers. En el nuevo ciclo vamos a ir viendo
como progresivamente se abandona el foco en el mantenimiento de margenes amenazados por los
constantes incrementos de precio para centrarse en ganar nuevamente cuota en volumen. Asi,
esperamos ver a los principales operadores invirtiendo mas en las palancas clave, como la

publicidad, promocion e innovacion.

De forma transversal, la innovacion deberia volver a coger impulso en 2024, sobre todo como una
oportunidad para las marcas de cara a diferenciarse y generar crecimiento. Seglin Cesar Valencoso,
director de Consumer Insights de Kantar Worldpanel y autor del libro ‘Decalogo de la innovacion
exitosa’, “la importancia de la innovacion es tal que las marcas que mas innovan, multiplican por
seis el crecimiento con respecto a las que no innovan”.

Fuente: Olimerca

El sector oleicola cerrara una campafia muy irregular
con éxito en el Matarrafia

Los campos del Bajo Aragon Historico estan ultimando una campana de la oliva «relativamente
buena» pero con grandes diferencias entre comarcas. Se prevé que el Matarrana sea la gran
beneficiaria, mientras que, por ejemplo, en segin que zonas del Bajo Aragon la cosecha esta siendo
«realmente escasa». No obstante, para productores, almazareros y agricultores del sector olivarero
las cifras alcanzadas contintian siendo «buenas» aunque no se acerquen a las de campanas anteriores,
especialmente después de una Gltima cosecha en la que el territorio cifr6 en hasta un 90% la merma
en produccion de aceite de oliva. Todo ello, eso si, sin dejar de mostrar especial preocupacion
frente a la falta de lluvia y el «calor extremo», dos efectos que estan provocando que la campana se
esté acortando cada vez mas.

El Consejo Regulador Denominacion de Origen Aceite del Bajo Aragon, donde abarcan diferentes
territorios, calcula que la campana se quedara en un 60% de lo que seria una produccion total en
todo el Bajo Aragon Historico. Ademas del Matarrana, destacan la buena cosecha que se esta
viviendo en parte del Bajo Aragon-Caspe, aunque sin olvidar que esta tambie¢n «se esta
complicando» en otras zonas «mas flojas» en parte del Bajo Aragon. Y si bien es cierto que para
explicar estas diferencias es recurrente hablar de la falta de lluvia, desde el Consejo también inciden
en que no hay que olvidar los efectos que las altas temperaturas ejercen sobre los campos.
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«El olivar es un cultivo que esta el aire libre y en ¢l influye la lluvia, pero tambien el calor. En el
momento de la floracion, que es vital, creo que las altas temperaturas afectaron incluso mas que la
falta de lluvia. En el mes de abril tuvimos unos termostatos exagerados y para nada comunes en esas
fechas. Logicamente en todo este proceso tambien influye la sequia, porque el arbol esta mas debil
al no tener recursos. Pero el problema fue que en segan que zonas cuajo y en otras no, y donde no
lo hizo, fue por ese calor extremo. De ahi esa diferencia entre unos campos y otros», explica Alfredo
Cald, presidente del Consejo Regulador D.O.

El presidente alerta de los cada vez mas prolongados veranos y sus consecuencias no solo para la
oliva, sino tambien para el resto de cultivos. «Llegamos al mes de noviembre con calor, y eso seca
la poca agua que podemos tener. Nos condiciona muchisimo en todos los niveles», afade.

En el caso de la zona del Matarrana la cosecha que se va a obtener es «excepcional, con una oliva
muy sana y un aceite de gran calidad». El exito de estos cultivos se debe en parte a la veceria, es
decir, la tendencia de que si un afio unos arboles generan una minima produccion, al siguiente, en
cambio, estos daran gran cantidad de frutos. En 2022 esta comarca apenas pudo recolectar el 10%
de su oliva, por lo que «es normal» que en 2023 haya conseguido producir esta gran cantidad.

Ademas, en ello también ha influido una combinacion de lluvias y unas temperaturas moderadas,
segun corrobora el gerente del Consejo Regulador, Juan Baseda. «Ha llovido en los momentos
justos, cuando tenia que llover, y no demasiado. A ello se suma que en la floracion, el momento
mas importante, tampoco se han dado temperaturas extremas ni lluvias en exceso. Los astros se han
alineado para obtener esta buena cosecha», explica Baseda.

En otras zonas como el Bajo Martin, en cambio, «llovio demasiado» y cay6 mucha oliva al suelo. De
hecho, la pluviometria, ha sido en general «muy desfavorable» en todo el territorio. El resultado de
todo ello es una «media campana alta». En lo que respecta a todo el territorio que abarca la D.O.
se preven recoger unos 32 millones de kilos de oliva, mientras que en litros de aceite se calcula una
media de rendimiento aproximado del 21-22%, segln afirma Baseda, quien a su vez recalca que

estas «no son cifras definitivas» dado que «todavia queda oliva por recogers.

Para compararlo con campafias anteriores hay que tener en cuenta que en una media de diez afos
atras la D.O. ha vivido cosechas de réecords historicos con hasta 48 millones de kilos de oliva, pero
también otras minimas de 16-17 millones. La de este ano, por lo tanto, se situaria en esa parte

media alta.
20% de cosecha en el Bajo Arag()n

Donde la campafa de la oliva se ha visto mas reducida es en algunas zonas del Bajo Aragon. Sus
tierras son principalmente de secano y la sequia que se lleva arrastrando desde mediados de 2023 y
especialmente a lo largo del verano ha «repercutido mucho» en estos campos. Asi lo confirman
desde cooperativas como La Calandina, donde solo prevén recoger un 20% de una de sus cosechas
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normales. «Hemos tenido algo en el regadio, pero dependemos del secano y en muchos sitios no
habia cosecha. A diferencia del Matarrafia esta zona es muy seca y hace mucho mas calor», explica
Antonio Cerdan, gerente de La Calandina.

Media cosecha en parte de Oliete

Aunque sus cifras son mejores que las del afo 2022, estas todavia contintan siendo muy escasas en
relacion a campanas de otros anos. Y en esa misma situacion se encuentran también productores de
otras zonas fuera del Bajo Aragon como Apadrinaunolivo, donde se han hecho «la mitad de los kilos
¢ incluso algo menos de lo que se hubiese hecho en una campaiia normal». «Producimos en torno a
medio millon de kilos y en esta campana apenas llegaremos a los 230.000 kilos», compara Carlos
Blanco, Maestro de la Almazara de Apadrinaunolivo.

De hecho, las malas cifras de estas dos ultimas campanas han afectado a los canales de venta de esta
almazara. «Debido a la escasa cosecha hay articulos que no hemos podido vender, como nuestra lata
de aceite de 5 litros, la cual nos sucle generar una gran repercusion economica. Estos formatos
grandes no estan disponibles desde 2022, algo que nunca nos habia ocurrido anteriormente»,
lamenta Blanco.

La pedregada afecta al Bajo Martin

Los fenomenos como la falta de agua o el extremo calor son cada vez mas frecuentes y a ellos
tambicn se unen las cada vez mas recurrentes pedregadas, otro suceso meteorologico que este ano
afecto especialmente a zonas como Albalate del Arzobispo. «La piedra que llego en verano nos tir6
400.000 kilos de olivas. Gran parte de los arboles se recuperaron en otono. En la proxima campana
no estaran al 100% pero si al 85%. Aln asi, por suerte, las consecuencias, seran casi insignificantes»,
cuenta Angel Artal, duefio de Almazara Artal de Albalate del Arzobispo, quien calcula que
recogeran alrededor de 2-2,9 millones de kilos, una «buena produccion», sobre todo despues de la

anterior campana, «totalmente nefasta.

Artal también achaca estas buenas cifras a la inversion en regadios que ha ido realizando durante
toda su vida. De hecho, esta es una de las opciones que otros de los productores también barajan,
aunque sin obviar las complicaciones del proceso, mientras confian en que la lluvia sea abundante
durante este nuevo ano. En Apadrinaunolivo, por ejemplo, ya estan sopesando el hacer nuevas
plantaciones de regadio para «evitar estos problemas de cara al futuro». También lo ven como una
opcion para conseguir unas cosechas mas estables y «asegurar mas produccion» desde La Calandina,
aunque este es un proceso «complicado y que no se realiza de un dia para otro», especialmente en
zonas donde el 90% de los campos son historicamente de secano.

No se espera que bajen los precios

Y a la preocupacion frente a la climatologia de los productores tambi¢n se suma la de los
consumidores frente al precio del aceite. El sector no cree que este vaya a subir, pero tampoco
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bajar, especialmente porque la campana de la oliva a nivel nacional contintia siendo muy escasa. Asi
lo demuestran las cifras: la produccion de aceite de oliva en Espana se situara en 765.300 toneladas
de aceite esta campana, lo que supone un 15% por encima de la baja cosecha de la temporada
anterior (664.000 toneladas), pero tambien un 34 % por debajo de la media de las Gltimas cuatro,
segln las estimaciones del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. «Si llueve a nivel
nacional los precios bajaran porque habra mas oferta y se igualara con la demanda. Pero para eso
tiene que haber mas produccion», concluye Cerdan.

Fuente: La Comarca

AOVEland, el fascinante mundo del AQOVE, se presenta
de forma oficial en FITUR 2024

En el marco de la Feria Internacional de Turismo (FITUR), en la sala de presentaciones de
Diputacion de Jaén, Carmen Morillo, Directora Operativa del Grupo Oleicola Jaen (GO]J) Joaquin
Morillo, Director Operativo de GOJ y Tamara Tagua, Tourism Manager de AOVEland, han
presentado oficialmente; AOVEland by Oleicola Jaén, el proyecto oleoturistico que Grupo Oleicola
Jaén ha iniciado recientemente tras la adecuacion de sus instalaciones de Baeza para este fin.

Durante la presentacion, Carmen Morillo, expreso su agradecimiento a la Diputacion Provincial de
Jaén y ala Junta de Andalucia, por brindar la oportunidad de compartir este proyecto tan esperado.

Con mas de una década de planificacion, AOVELAND es ahora una realidad palpable.
Una experiencia oleoturistica para vivirla y enamorarte.

AOVELAND, comenz6 su actividad turistica en octubre de 2023. Ofrece a los visitantes una
experiencia integral que va mas alla de la produccion industrial de aceite de oliva. Ubicada a escasos
400 metros del casco historico de Baeza, Ciudad Patrimonio de la Humanidad, la almazara se erige

como un tesoro cultural y gastronémico.

La visita a AOVELAND es un viaje de redescubrimiento en torno al aceite de oliva virgen extra

(AOVE) y la rica herencia de esta tierra. Carmen Morillo destaco la importancia de este proyecto

construido con el corazon y mas de 40 afios de experiencia familiar en el mundo oleicola.
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https://www.lacomarca.net/sector-oleicola-cerrara-campana-irregular-exito-matarrana/
https://oliveoilexhibition.com/
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Fedeesciae Espanala fe Industrizles Fadrcontes de Aceite de Olina

Un espacio de encuentro con la vanguardia y el arte.

La almazara, galardonada como la Mejor Almazara de Espana en 2023 por AEMO, combina la
tecnologia punta con monumentos naturales como son los olivos "El Abuelo" y "Mausi", que narran
la historia del olivar. La arquitectura vanguardista de la bodega, disefiada por Alfonso Mollinedo, se
convierte en un lienzo para artistas locales, como José Rios e Isabel Cabello.

Ademas, todos los ingresos generados por las actividades oleoturisticas se destinan a la Fundacion
del Grupo Oleicola Jaén, en un esfuerzo por devolver a la sociedad.

Calendario de experiencias y eventos especiales

Joaquin Morillo, Director Operativo del GOJ, detallo las experiencias que AOVELAND ofrece
este ano. Desde la visita basica "Almazara & Cata" hasta la experiencia exclusiva "AOVEland Gold
Xperience" que fusiona la alta gastronoml'a con el turismo en la ciudad de Baeza y el AOVE.

AOVEland invita a los visitantes a explorar el mundo del AOVE de una manera tnica también en
horario nocturno, disfrutando del atardecer entre olivos y del cielo estrellado en su “AOVEland by
night”, cuyas fechas ya se encuentran disponibles en la web.

AOVEland también presenta eventos especiales a lo largo del afio, como el "Desayuno 2° Dia de
Cosecha" y tambicen se ha presentado en primicia el proximo evento de gran relevancia, conocido
como "La butifuera", una celebracion del fin de la cosecha en el olivar que se celebrara el proximo
24 de febrero.

Un aliado para viajes organizados y eventos empresariales

Tamara Tagua, expone que para viajes organizados, AOVEland ofrece experiencias personalizadas
en varios idiomas, mientras que para el turismo de congresos, incentivos y negocios se convierte en
un aliado para eventos memorables, con un equipo especializado que disena eventos a medida y a
su vez ejerce de secretaria técnica.

Educacion y cultura del AOVE

GOJ, no olvida su compromiso con la educacion y ha disenado un programa especifico para alumnos
de todas las etapas educativas, buscando formar amantes de la cultura del aceite de oliva.

Fuente: Olecicola Jaén

- ) & & v ‘ LABORATORIOS UNAPROLIVA SOCIEDAD ANONIMA
0 e . ' ~ + NIF/CIF A-23319619
2 Domicilio:Polind Los Olivares C/Mancha Real Parc 38 23009 JAEN
«% unaproliva o e e
o Correo Electronico: Lab@laboratoriounaproliva.com
Www Labor atorounaoroliva com

NUESTRO COMPROMISO
EFICACIA Y RAPIDEZ

Portada


https://www.oleicolajaen.es/
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Asemesa reclama apoyo al COl para que el etiquetado
nutricional refleje los beneficios de la aceituna de mesa

La Asociacion Espanola de Exportadores e Industriales de Aceituna de Mesa (Asemesa) ha pedido al
nuevo director ejecutivo del Consejo Oleicola Internacional (COI) que apoye a la aceituna de mesa
para que los nuevos sistemas de informacion nutricional frontal tengan en cuenta las especiales

propiedades de este producto, al igual que se hizo con el aceite de oliva.

La peticion se ha trasladado en un encuentro celebrado entre los representantes de Asemesa, su
presidente Jose Ignacio Montafio y su secretario general, Antonio de Mora, con el nuevo director
ejecutivo del COI, el espanol Jaime Lillo, a quien han felicitado por su reciente nombramiento,
destacando en paralelo la intensa relacion y colaboracion que Asemesa mantiene con esta entidad
desde su creacion, a traves del Comite Consultivo y de diversos grupos de trabajo.

Armonizacion de normas

La reunion ha permitido analizar la situacion del sector y trasladar a su maximo representante la
posicion de la asociacion en temas tan sensibles como la lucha contra los aranceles de EE.UU. a la
aceituna negra de Espana o la necesidad de impulsar la armonizacion de normas en los paises
consumidores en base a la Norma de aceituna del COI, destacando el gran trabajo de armonizacion
entre la Norma CODEX y la del COI que se realizo en 2013, y la propia experiencia del sector que

evidencia el buen funcionamiento de la normativa actual.
Otras iniciativas

Por otro lado, la reunion ha permitido también abordar otros asuntos como el de la valoracion
sensorial, paneles de cata y otras iniciativas similares en relacion con las aceitunas de mesa,
transmitiendo el apoyo de Asemesa a estas iniciativas siempre y cuando que se realicen con un
objetivo didactico y de difusion, pero rechazando cualquier intento de darles caracter obligatorio,

lo que a juicio de Asemesa, no es aplicable al sector.

Los representantes de Asemesa han compartido con el director ejecutivo del COI el enfoque que
debe prevalecer en la promocion de la aceituna de mesa en la que, aseguran deben destacarse
especialmente las propiedades saludables de la aceituna de mesa, en linea con el camino seguido por

el aceite de oliva.

Fuente:
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https://sevilla.abc.es/agronoma/noticias/cultivos/aceituna-de-verdeo/apoyo-coi-etiquetado-nutricional-asemesa/

