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Luis Planas preside la reunion del comité de direccion
del ministerio para definir las lineas de trabajo de la
nueva legislatura

El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas, ha presidido hoy la primera reunion
del comite de direccion del departamento tras su toma de posesion para un nuevo mandato y en la
que se han tratado los principales objetivos de trabajo para la nueva legislatura.

La estrategia nacional de alimentacion -anunciada por el presidente del Gobierno, Pedro Sanchez,
en el discurso de investidura-, el desarrollo de la Ley de Agricultura Familiar y el impulso de la
agricultura ecologica y la regenerativa, entre otros, seran los principales ejes de actuacion para
modernizar el sector agrario y pesquero, ademas de mejorar su rentabilidad y sostenibilidad.

En materia agricola, la modernizacion de regadios sera una de las lineas de actuacion preferentes,
mientras que en pesca se proyecta avanzar en la descarbonizacion y renovacion de la flota. En ambos
ambitos, la digitalizacion y la innovacion y el relevo generacional son instrumentos estrategicos
imprescindibles para avanzar en la transformacion de dos de los principales sectores productivos de

la economia espafiola.

Ademas del subsecretario, los secretarios generales de Agricultura y Alimentacion y de Pesca y los
distintos directores generales, en la reunion han estado también los representantes de los

organismos autonomos, asi como los presidentes de las sociedades publicas adscritas al ministerio:

Fondo Espanol de Garantia Agraria (FEGA). Es un organismo autonomo que tiene como mision
principal velar porque el Fondo Europeo Agricola de Garantia Agraria (FEAGA) y el Fondo Europeo
Agricola de Desarrollo Rural (FEADER) se apliquen de forma estricta al cumplimiento de los
objetivos de la Politica Agraria Comun (PAC), de la que son sus dos principales pilares de

financiacion.

Agencia de Informacion y Control Alimentarios (AICA). Organismo autonomo que tiene como
razon de ser el control y seguimiento de la Ley de la Cadena Alimentaria para asegurar el
cumplimiento de los derechos y obligaciones establecidos por ésta para todos los eslabones.
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Entidad Estatal de Seguros Agrarios (ENESA). Organismo autonomo que desarrolla las actividades
que tiene encomendadas el ministerio en esta materia, como coordinar la aplicacion de los distintos

planes de seguros agrarios combinados y fomentar la contratacion de estos.

Grupo Tragsa. Entidad que presta servicio a las administraciones publicas para hacerla mas eficiente
en ambitos como el medioambiente, desarrollo rural y de gestion de recursos y procesos, entre
otros.

Mercasa. Empresa publica perteneciente a la Sociedad Estatal de Participaciones Industriales (SEPI)
y el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, a través del FEGA, que gestiona la red de
mercados de mayoristas y distintos centros comerciales.

SEIASA. La Sociedad Mercantil Estatal de Infraestructuras Agrarias pertenece al grupo Patrimonio
del Estado y es la entidad instrumental del ministerio para la ejecucion de los planes de consolidacion
y modernizacion de regadl'os declarados de interés general.

SAECA. La Sociedad Anonima Estatal de Caucion Agraria, participada por el SEPI'y el FEGA, presta
avales y fianzas para facilitar el acceso a la financiacion al sector primario.

EXPASA. Expasa Agricultura y Ganaderia, sociedad de la SEPI bajo tutela del ministerio, gestiona
la yeguada Cartuja Hierro del Bocado, la reserva mas importante de caballo de pura raza espafiola
de estirpe cartujana, con sede en Jerez de la Frontera (Cadiz).

Documentos
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La DOP Montes de Toledo presenta el AQVE de la nueva
campana

“Uno de los mejores que he visto y probado” asegura su presidente.
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La Denominacion de Origen Protegida Aceite Montes de Toledo ha presentado en Madrid el aceite
de oliva extra virgen (AOVE) de la nueva cosecha 2023, en un acto presidido por la directora
general de Produccion Agroalimentaria y Cooperativas de la Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, Elena Escobar Sanchez; la delegada provincial de Agricultura en Toledo, Elena Martin
Bravo; y el presidente del Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Montes de Toledo,
Gregorio Gomez Lopez.

Elena Escobar ha puesto en valor la labor de los cerca de 10.000 olivicultores que cultivan mas de
35.000 hectareas de terreno en 128 municipios de las provincias de Ciudad Real y Toledo,
amparados por la Denominacion de Origen Aceite Montes de Toledo.

Por su parte, Gregorio Gomez ha destacado la “altisima calidad” de los aceites de la actual campana
de aceituna, que pese a ser algo mas corta que otros anos en Castilla- La Mancha, se ha conseguido
mantener el fruto sano en el arbol gracias a las lluvias de estos tltimos meses. “Llevo cerca de 50
afios en el sector oleicola y puedo afirmar que el aceite de esta campafa es uno de los mejores que
he visto y probado. Por eso, es uno de los mejores del mundo”, ha declarado.

Cata del nuevo AOVE

Tras la presentacion, los asistentes han podido disfrutar in situ de este aceite de oliva virgen extra
procedente de aceitunas cornicabra de recogida temprana, que presenta en nariz un intenso frutado
con un justo equilibrio de amargor y picor en boca, que atrae inicialmente por su gran frescura
donde resaltan posteriormente notas vegetales a tomatera, manzana verde, cascara de platano y
ricula”, con una alta persistencia en boca desde la primera prueba.

Durante la cata, que ha estado conducida por el director del Consejo Regulador Montes de Toledo,
Enrique Garcia-Tenorio, se han dado indicaciones de como catar el aceite de oliva y de cuales son
los atributos positivos que han de estar presentes en el AOVE, y que son diferentes en funcion de
la variedad y que influyen en su sabor, aroma y calidad.

Fuente: Olimerca
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Las nuevas exigencias digitales el gran desafio para
agricultores y ganaderos

ASAJA GRANADA, con el patrocinio de AgroBank y RadioKable Ingenieros S.L, y la colaboracion
de la Consejerifa de Agricultura de la Junta de Andalucia celebro la “Jornada sobre Obligaciones
Digitales en la Nueva PAC 2023-2027”, en la sede de la Confederacion Granadina de Empresarios,
en la que se abordaron temas cruciales que afectan muy directamente al sector agrario y ganadero
como la herramienta del Cuaderno Digital que entrara en vigor en septiembre de 2024; la
importancia de la conectividad en el campo, que no todos tienen resuelta, asi como las ayudas del
Programa Kit Digital para la transformacion de las empresas. Todos los intervinientes coincidieron
en senalar que las nuevas tecnologias han llegado para quedarse y que, a pesar de las dificultades de
adaptacion que conllevan son una oportunidad para mejorar y crecer.

El presidente de ASAJA GRANADA, Jos¢ Hita Castro, presento, el pasado 23 de noviembre, en la
sede de la Confederacion Granadina de Empresarios, , la “Jornada sobre Obligaciones Digitales en
la Nueva PAC 2023-2027”, avanzando los temas que se iban a tratar tales como la novedosa
herramienta del Cuaderno Digital imprescindible para interactuar con la Administracion a partir de
septiembre de 2024; la importancia de la conectividad en el campo para la productividad de las
explotaciones y las ayudas del Programa Kit Digital impulsado por el Gobierno de Espafa, con
Fondos Next Generation, dirigido a las empresas para su transformacion digital. Se desarrollo ante
una nutrida concurrencia de agricultores y ganaderos deseosos de saber como abordar los desafios
que tienen que enfrentar con las nuevas tecnologias, encontrandose desde el principio con las
palabras de animo de la delegada provincial de la Consejeria de Agricultura, Pesca y Alimentacion
de la Junta de Andalucia, Maria del Carmen Reyes Ruiz, quien se mostr6 convencida de que las
explotaciones seran mas competitivas en el futuro y del director de AgroBank en Andalucia,
Antonio Javier Martinez Cuevas, destacando el modelo de cercania que les ofrece la entidad

financiera, la responsabilidad social y la innovacion en el sector agroalimentario.

Los ponentes que participaron en la Jornada coincidieron en sefialar que las nuevas tecnologias han
llegado para quedarse y que, a pesar de las dificultades de adaptacion que conllevan son una
oportunidad para mejorar y crecer. El Jefe de Servicio de Produccion Agricola, Marcelino Bilbao
Arrese, fue el encargado de hacer la foto fija sobre los cambios que se le avecinan al sector agrario
y ganadero con el nuevo Plan Estratégico de la PAC 2023-2027. Lo primero que sefial6 fue que con
el Cuaderno Digital se cambia la forma de trabajar de agricultores, asesores y Administracion, mas
cooperativa y coordinada, y que los datos para hacer la Solicitud Unica de la PAC a partir de 2024
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o 2025 los aportara el agricultor y ganadero por lo que “tendran que estar muy bien
cumplimentados”. Se aplicara, dijo, una nueva filosofia ampliandose el “donde y como se cultiva” al
“donde, que y como se cultiva” y todos los agricultores se veran afectados. Habra, dijo, un Cuaderno
Digital (CU) publico elaborado por la Administracion, pero se podran utilizar CUE privados para
lo que aconsejo fijarse en su usabilidad, es decir, el tiempo que se tarda en rellenarlo y no en su
precio ni en que tenga muchos graficos y datos, advirtiendo sobre la “borrachera tecnologica.”
Recomend6 mirar el Cuaderno digital con carifio porque, aunque sea un embrollo, sera el elemento
clave para la gestion de las ayudas y tendra un fin positivo.

Por su parte, el CEO de RadioKable Ingenieros S.L. Antonio del Valle Diaz, puso el acento en que
la falta de cobertura en el campo es uno de los problemas principales que tienen los agricultores y
ganaderos para implementar la tecnologia y que su empresa ofrece soluciones de conectividad rural
(Internet por satelite, Radio Fibra, circuitos dedicados, repetidores privados e integracion de
sistemas y dispositivos) para optimizar las explotaciones agricolas. Sefial6 que “no podemos
negarnos a la tecnologia” y que “hay que tomar conciencia del poder de los datos que ofrece la
Agricultura 4.0. para la productividad y el futuro”. Por tltimo, el secretario general de ASAJA
GRANADA, Manuel del Pino Lopez, informé sobre los tipos de ayudas del Programa Kit Digital
para pymes: de 2.000 curos hasta dos trabajadores; de 6.000 euros entre 3 y 10 trabajadores y de
12.000 euros para mas de 10 trabadores hasta 50 y los requisitos para obtenerlas incluyendo el
Cuaderno Digital (CU). Explico que el bono digital se puede solicitar con ASAJA y que, ademas,
nuestra organizacion agraria ha creado una herramienta propia, agil, intuitiva y segura, del
Cuaderno Digital, a traves de su agente digitalizador NOVADIGY, que estara en breve a disposicion
de todos los asociados. Senalo que nos espera una etapa muy complicada y un afio de aprendizaje de
para familiarizarse con el nuevo sistema y prepararse para su implementacion. Anuncio que ASAJA
GRANADA seguira ofreciendo charlas a los asociados en los diferentes municipios de la provincia
para dar a conocer estas ayudas.

Fuente: ASAJA Granada
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El mercado del aceite de oliva de Corca del Sur es de gran interes para las empresas exportadoras
espafiolas dado el peso especifico que tiene el producto espanol, en términos de cantidad y valor,
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en las importaciones coreanas de aceite de oliva. De hecho, la cuota de mercado de Espana fue de
un 71,4 % en 2022. Dada la inexistencia de produccion local de aceite de oliva en Corea, el papel
dominante de Espana como principal pais suministrador de este mercado esta claro, como se sefiala
en el informe elaborado pro la Oficina Economica y Comercial de la Embajada de Espana en Seul,
sobre el mercado del aceite de oliva en este pais asiatico.

Mercado en crecimiento

Segun datos estadisticos espafioles, las exportaciones de aceite de oliva a Corea del Sur supusieron
ingresos por valor de mas de 85,7 millones de euros en 2022, lo cual vino a representar un 2,1 %
de las exportaciones espafiolas totales de este producto (Estacom). Segun estos Gltimos datos, las
importaciones de aceite de Espafia han experimentado una tasa de crecimiento acumulado (CAGR)
del 15,9 % desde 2017, frente al incremento del 14,8 % de las importaciones coreanas totales.

Por otra parte, nos encontramos ante un mercado que ha vuelto a crecer durante el Gltimo
b

quinquenio, continuando asi la tendencia del periodo anterior, y que cuenta con una presencia

espafiola cada vez mayor.

El aumento del valor de las exportaciones espanolas, ademas, va acompanado de un crecimiento
acumulado del 1,04 % en el precio promedio durante el periodo de cinco ahos analizado. Este
incremento es superior al del precio medio total, que fue del 0,83 %) y, especialmente, al del aceite
italiano, que registr6 una caida de 1,79 %.

Imagen de marca

El aumento del consumo en los Gltimos afios se debe a varios factores. En primer lugar, se ha
popularizado el aceite de oliva por sus cualidades saludables, lo que ha llevado a un aumento de las
ventas. Asimismo, la apertura de un ntimero creciente de restaurantes occidentales que, en su

mayoria, utilizan aceite de oliva en sus platos, tambien ha llevado a un mayor consumo desde el

canal HORECA.

En cuanto al aumento del precio, ha venido asociado a la incidencia de un efecto premium, es decir,
el aumento del valor percibido del aceite de oliva, del que Espana comienza a verse igualmente

beneficiada.
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Esto puede verse en el valor promedio de las importaciones segin su origen. Asi, cada kilogramo
de aceite de oliva importado desde Espana cuesta 4,01 dolares, frente a los 4,49 dolares de valor
promedio del producto y los 6,14 dolares del aceite italiano.

Promocion

Esta sensibilidad se extiende, en general, a todos los ambitos mediaticos, incluyendo la television o
las redes sociales. Por ello mismo, una forma efectiva de promover videos educativos o material de
marketing en Corea es a traves de estos medios y, especialmente, mediante el apoyo de un
influencer, que pueda ayudar a diferenciar el producto de la competencia.

Por ello, dada la alta competencia en el mercado y teniendo en cuenta los factores ya apuntados
como mas influyentes en la decision de compra, se deben realizar importantes esfuerzos en reforzar
y mejorar la imagen del producto espafiol. Las actividades de promocion, ademas, no pueden estar
desligadas de una campafia educativa que combata la desinformacion existente sobre las cualidades
y usos del aceite de oliva.

Esta estrategia serviria para aprovechar el crecimiento esperado en el sector. Segln las previsiones
de Euromonitor International, durante los proximos afos se producira un incremento en las ventas,

aunque a menor ritmo que durante el periodo anterior, por lo que las expectativas son moderadas.

Este crecimiento se debera principalmente al aumento en el valor del producto, pues el incremento

en volumen sera escaso.

Por ello, un marketing dedicado a la educacion y difusion de informacion acerca del aceite de oliva
espafiol, junto a la potenciacion de las denominaciones de origen, podria llevar a un mejor
posicionamiento del producto nacional y a elevar las ventas de aceite de oliva embotellado de mayor
valor en origen, incluido el aceite premium.

Fuente: Oleorevista
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Oportunidades para el aceite de oliva tunecino en los
mercados internacionales

Desde 2013, el Gobierno tunecino ha estado trabajando para impulsar el potencial de su aceite de
oliva de calidad a traves de un programa de cooperacion con la

yel

"Tuvimos conversaciones productivas con partes interesadas privadas para ver como, junto con las
autoridades publicas, podemos situar al aceite de oliva de Tinez en el mapa internacional, ayudar a
los productores locales a acceder a mercados de exportacion de alto valor y mejorar la calidad del
producto, al tiempo que ayudamos al sector a ser resiliente al clima”, ha destacado Lisa Paglietti,
economista de la FAO que lidera el proyecto y que ha abordado en una conferencia los logros de

esta iniciativa.

Asi, Paglietti ha hablado sobre el potencial de digitalizar el sector en apoyo de la gestion sostenible
de los recursos naturales, la eficiencia de la produccion, el control de calidad y la seguridad
alimentaria. También ha explicado como las empresas tunecinas de aceite de oliva podrian
aprovechar los macrodatos y tecnologias como la Inteligencia Artificial y los SIG para mejorar los
procesos de produccion y satisfacer las cambiantes demandas de los consumidores.

Por su parte, Mauro Meloni, director de operaciones de CEQ Italia, ha subrayado la importancia
de mejorar la calidad de las aceitunas entregadas a las almazaras, asi como de introducir incentivos
para la implementacion de buenas practicas de produccion. Estas prioridades fueron identificadas
en Tlnez a traves de un ejercicio de mapeo de fabricas destinado a identificar areas clave de inversion

en el sector.

Asimismo, el profesor Mohammed Ayadi, experto en aceite de oliva de la Universidad de Liege, ha
abordado la importancia de la diversificacion, la marca y la certificacion para aumentar el

reconocimiento del mercado y la competitividad en el sector.

El debate que ha continuado durante la mesa redonda de expertos se ha centrado en el papel de las
innovaciones y la importancia de los estandares y certificaciones de calidad para acceder a mercados

de alto valor y lograr un crecimiento inclusivo.
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"Cumplir con las normas de seguridad y calidad de los alimentos exigidas por los supermercados y
otros clientes abre la puerta a las exportaciones directas, aumenta el valor anadido para los
productores de aceite de oliva y eleva el perfil de las marcas tunecinas", ha considerado Lisa
Paglietti, quien ha apuntado que "las garantias de calidad y seguridad son esenciales para fortalecer
la credibilidad de una empresa de aceite de oliva y ayudarla a seguir siendo competitiva en un

mercado saturado".

"Al identificar y explorar las oportunidades del sector, Ttnez puede promover un desarrollo
economico sostenible, estimular la innovacion agricola y fortalecer su posicion como proveedor
mundial de productos oleicolas de calidad", ha indicado Iride Cecacci, directora asociada y jefa de

asesoramiento de agronegocios del BERD.

Segin Cecacci, "esta conferencia ha estimulado un dialogo abierto entre las partes interesadas
privadas y las autoridades gubernamentales sobre la inversion necesaria para incentivar la eficiencia
de la cadena de suministro, la produccion de aceite de oliva de calidad y desarrollar este sector

estratégicamente importante para Tunez".

Fuente: Mercacei
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